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FAIR TRADE







Consumo Político, consumo crítico, consciente ou ainda estilo de

vida político (life style politics ) como a escolha de produtos e

empresas com o objetivo de mudar práticas de mercado e

políticas institucionais que não são consideradas éticas e sócio

ambientalmente sustentáveis .

As escolhas desses consumidores são informadas por atitudes e

valores de justiça, eqüidade , sustentabilidade e por questões de

bem estar pessoal e familiar que transcendem as questões

econômicas .



Conceito novo mas um fenômeno  antigo

1. Campanha WHITE LABEL   1900

2. Boycott indiano a produtos ingleses 

3. Revolução das águas na Inglaterra

4. Compra de produtos das colônias ingleses

5. Tea Party EUA

6. Revolta das Barcas  Niterói 1963

7. Fiscais  do Sarney

Permanente e sistêmico



VDespolitização

VDeclínio

VElitismo

VPolitização

VExpansão do campo político

VAção pontual reativa

VElaboração do consumo verde 



VMapear o fenômeno no Brasil entre os jovens de 16 a 25 anos

VVerificar o  quanto a prática de consumo político esta 

consolidada entre eles e como isso  se relaciona às práticas políticas 

tradicionais

VEstabelecer as bases iniciais  para a criação de um índice de 

consumo político  para a sociedade brasileira;





Jovens com idade entre 16 e 25 anos de ambos os sexos, pertencentes as 3 

faixas de renda superiores do pais ðABC. 

Universo Pesquisado

As entrevistas ocorreram entre os dias 24 de Junho a 01 de Julho de 2010.

Datas de campo

Entrevistas pessoais, com aplicação de questionário estruturado, contendo 

perguntas abertas e fechadas, obtida através de pulos sistemáticos. Contatos e 

entrevistas foram distribuídos pelas 4 zonas da cidade de  S. Paulo como pelas 3 do Rio. 

Técnica de Investigação

O método utilizado é o quantitativo, domiciliar, 

probabilístico , com quotas de classe. 

Metodologia

Foram realizadas 457 entrevistas: 229 em São Paulo 

e 228 no Rio de Janeiro.

Tamanho da Amostra



AMOSTRA

Nossa amostra contém 457 entrevistas, com cotas por classe e cidade, assim distribuídas. 

Classe São Paulo Rio de Janeiro Total

A 76 - 33% 75 - 33% 151

B 79 - 34% 75 - 33% 154

C 75 - 33% 77 - 34% 152

AMOSTRA



1. Gastos mensais

2. Engajamento e Posturas

3. Meios de Informação

4. Expectativas Pessoais para o Futuro

5. Expectativas Para o Futuro do Mundo e do País

6. Confiança nas Pessoas e Instituições

7. Interesse em Política e Questões Sociais

8. Participação Política

9. Responsabilidade dos Diferentes Atores Sociais

10. Direito dos Consumidores

11. Consumo Político

12. Conhecimento de Certificação e Campanhas

13. Comércio Justo e Orgânicos



52%

48%

16 a 18 anos ð30%

19 a 20 anos ð29%

21 a 24 anos ð41%

Solteiro - 81%

Casado - 18%

Divorciado - 1%



Ensino Médio Incompleto  (1º ao 3º Colegial) - 27%

Ensino Médio Completo (1º ao 3º Colegial) - 36%

Superior Incompleto - 21%

Apenas trabalhando - 35%

Apenas estudando - 29%

Estudando e trabalhando - 22%

Nem estudando, nem trabalhando - 15%

Renda Média Pessoal Apenas para quem trabalha - 955,72

Renda Média Familiar  - 2.963,16



Católica - 44%

Não tem religião, mas acredita em Deus - 22%

Evangélica - 20%

Espírita - 4%

Não tem religião, nem acredita em Deus (Ateu) - 3%

Tem um lado espiritual independente de religião - 2%

Pais e irmãos - 34%

Só com os pais  - 27%

Cônjuge e filhos - 10%

Só com o cônjuge - 9%

Avôs - 6%

Sozinho - 5%

Irmãos - 4%




