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SELECAO 2009
EDITAL

A ESPM torna publico, para conhecimento dos interessados, que estard aberto o processo para a selecdo do

Curso de Mestrado em Comunicagao e Praticas de Consumo de 5 a 7 de novembro de 2008.

Horario de Funcionamento da Secretaria:
De 22 a 62 das 8h as 20h30

ESPM - Campus Francisco Gracioso
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Tel: 5085-4638 e 4689 Fax: 5085-4589
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1. INTRODUCAO

Este Edital visa orientar os interessados no Programa de Mestrado em Comunicacdo e Praticas de

Consumo sobre as normas do processo seletivo para o ano de 2009.

O Processo Seletivo prevé duas fases distintas:

a)
b)

Protocolo do pré-projeto de pesquisa
Selecéo
b.1) Poderd inscrever-se para a fase de sele¢do apenas o candidato cujo pré-projeto tenha sido

considerado adequado pela Banca Examinadora.

2. DO PROTOCOLO DO PRE-PROJETO DE PESQUISA

a)

b)
c)

d)

O candidato devera elaborar seu pré-projeto de pesquisa levando em conta sua adequagdo a uma
das linhas de pesquisa apresentadas no item 5 deste edital.

A inscricdo em uma das linhas de pesquisa ficara a critério do candidato.

O pré-projeto de pesquisa devera ser protocolado pessoalmente na Secretaria da ESPM, no periodo
de 5 a 7 de novembro de 2008.

O resultado parcial (adequacdo do projeto a linha de pesquisa selecionada) estara disponivel no site

www.espm.br no dia 8 de novembro de 2008.

3. DA INSCRICAO

a)
b)

<)
d)

f)
9)

A inscricdo somente sera efetivada de acordo com o item b.1 do item 1. Introducéo.

A inscricdo devera ser feita pessoalmente na Secretaria da ESPM, no periodo de 10 a 14 de
novembro de 2008.

Preenchimento de ficha de inscricdo e pagamento de taxa de inscricdo no valor de R$ 120,00.

Carta dirigida a coordenadora do curso, Prof2. Dr2. Gisela G. S. Castro, indicando as razdes da
candidatura ao curso de mestrado e a linha de pesquisa escolhida. E necessario indicar ainda a

disponibilidade de tempo para a realizagdo do curso, bem como a ciéncia do prazo de conclusédo

(duragéo do curso = 2 anos).

Cépia autenticada do Diploma de Graduacao (Bacharelado) expedido por Instituicdo de Ensino
Superior reconhecida, devidamente registrado. Também serd aceito certificado de conclusédo do
Curso Superior, com protocolo ou declaragdo de que o diploma se encontra em fase de registro.
Nao sera aceita a inscricdo de diplomados em cursos de curta duragdo (cursos seqlenciais de
graduacdo em dois anos), cursos livres ou 0s ndo reconhecidos pelo MEC.

Cépia do Histdrico Escolar da Graduacéo.

Cépia do Documento de ldentidade e do CPF, para candidatos brasileiros. Copia do documento

nacional de identidade (RNE), com validade atualizada, para os candidatos estrangeiros. Caso a
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vigéncia do documento esteja para expirar, é necessario comprovacdo de haver solicitado sua
prorrogagdo ou renovagao perante as autoridades competentes.

h) Copia autenticada da certidao de nascimento ou casamento;

i) Duas fotos 3X4, com data.

j) Curriculum Vitae do candidato, gerado na Plataforma LATTES do CNPq (http://lattes.cnpg.br)

k) Cépia de documento comprobatério de aprovacdo em exame de proficiéncia emitido por
instituicdo credenciada (de acordo com item 6 deste Edital), caso o candidato requeira isencéo da

prova de lingua estrangeira.

4. DA SELECAO
Serdo oferecidas 20 (vinte) vagas, que poderdo ou ndo ser preenchidas obedecendo-se aos critérios de
selecéo e classificacdo. O processo seletivo consiste das seguintes etapas:
4.1. Adequacéo do pré-projeto
4.2. Inscri¢cdo no processo seletivo e entrega da documentacédo exigida.
4.3. Prova de lingua estrangeira, quando for o caso.
4.4. Prova escrita.

4.5. Entrevista.

5. DO PRE-PROJETO DE PESQUISA
O Pré-Projeto de Pesquisa devera ser redigido em portugués e ter, obrigatoriamente, de 10 a 12 paginas
digitadas em fonte Times New Roman corpo 12, entrelinhas 1,5, papel modelo A4 e margens de 3cm,
obedecendo as normas da ABNT. Ndo serdo aceitos anexos ou apéndices de qualquer espécie.
O pré-projeto devera estruturar-se como se segue:
a) Capa, contendo:
e Titulo
e Nome do candidato
¢ Linha de pesquisa selecionada
b) Corpo do Trabalho, contendo:
e Resumo (10 a 12 linhas)
e Introducéo, contextualizagdo do objeto
e Objeto, justificativa e adequacéo a linha de pesquisa selecionada
e Quadro referencial teérico
e Procedimentos de pesquisa

e Bibliografia Basica



O candidato deverda elaborar seu pré-projeto de pesquisa levando em conta a adequacéo aos objetos e objetivos
da linha de pesquisa escolhida. A inscrigdo em cada linha ficar4 a critério do candidato, que devera respeitar a

compatibilidade de seu tema de pesquisa segundo as ementas relacionadas abaixo:

Linha de Pesquisa: Estratégias de comunicacéo e producédo de mensagens voltadas as préaticas de
consumo

Ancorada em perspectivas epistemoldgicas interdisciplinares e na conjugacédo de aportes tedrico-empiricos, esta
linha de pesquisa abriga investigagfes que relacionam comunicacdo e consumo a partir das condi¢cdes de
producdo das mensagens mididticas e processos midiatico-comunicacionais. Para tanto, destacam-se
investigagdes que se debrucam sobre a produgdo simbodlica, analisando suas estratégias discursivas, considerando
as dimensdes culturais e politicas da comunicacéo. Estudam-se mediacdes e representagdes sociais do consumo

inseridas nas dinamicas midiaticas.

Linha de Pesquisa: Impactos socioculturais da comunicacao orientada para o mercado

Ancorada em perspectivas epistemoldgicas interdisciplinares e na conjugacédo de aportes tedrico-empiricos, esta
linha de pesquisa abriga investigacdes que estudam, no ambito da comunicacdo e do consumo, a relacdo entre
contextos macro-sociais e seus impactos no cotidiano, contemplando reflexdes sobre recepgao, ética e estética.
Essas pesquisas consideram a relevancia da ancoragem de dindmicas de subjetivacdo e ressignificacdo no campo

articulado pela circulagéo e recepgdo dos discursos e processos midiaticos.

6. DA PROVA DE IDIOMA ESTRANGEIRO
No ato da inscricdo o candidato devera optar entre Inglés, Francés ou Espanhol. A prova constara de traducao,
sendo permitido o uso de dicionario.
A prova serd manuscrita, com consulta e tera duracdo de 4 (quatro) horas.
Serédo dispensados do exame de proficiéncia os portadores dos seguintes certificados:
a) Inglés: Cambridge Proficiency, ESLAT, Associacdo Alumni, Michigan Proficiency, TOEFL pontuagdo
minima 220 pontos.
b) Francés: DALF
¢) Espanhol: Centro Hispano-Brasileiro de Cultura.
Os estudantes estrangeiros deverdo demonstrar proficiéncia em lingua portuguesa, além de uma das linguas

estrangeiras consideradas neste Edital.

7. DA PROVA ESCRITA
O candidato fard uma prova escrita pertinente a area de estudo e pesquisa em comunicagdo e consumo. A
bibliografia esta indicada no item 8 deste Edital. Também é recomendada a leitura da revista Comunicagdo, Midia

e Consumo, editada pelo Programa de Mestrado ESPM e disponivel online em www.espm.br/publicacoes .




A prova serd manuscrita, sem consulta e tera duragdo de 4 (quatro) horas.

8. BIBLIOGRAFIA para a prova escrita

BACCEGA, Maria Aparecida. Palavra e Discurso. S&o Paulo: Atica, 1995.

BAITELLO, Norval (org.). Os meios da incomunicagdo. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

BARROS FILHO, Clévis e CASTRO, Gisela (orgs.). Comunicacdo e préticas de consumo. S&o Paulo: Saraiva, 2007.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformacdo das pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2008.

CANCLINI, Nestor. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2005.

FREIRE FILHO, Jodo e HERSCHMANN, Micael (orgs.). Novos rumos da cultura da midia. industrias, produtos,
audiéncias. Rio de Janeiro: Mauad X, 2007.

HOHFELDT, Antonio; FRANCA, Vera e MARTINO, Luiz (orgs.). Teorias da comunicacdo. conceitos, escolas e
tendéncias. Petrépolis, RJ: Vozes, 2001.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal ensaio sobre a sociedade do hiperconsumo. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 2007.

MARTIN-BARBERO, JesUs. Dos melos as mediacfes: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: Ed.
UFRJ, 1997.

MORAES, Dénis de (org.). Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

SENNETT, Richard. A cultura do novo capitalismo. Sdo Paulo: Record, 2006.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sdo Paulo: Loyola, 2002.

9. DISPOSIQCN)ES GERAIS
9.1. A inscricdo do candidato implica a aceitagdo das normas e instru¢des para o processo de selecéo,
contidas neste edital.
9.2. N&o serdo aceitas inscrigdes com documentacéo incompleta.
9.3. N&o havera revisdo das decisGes emitidas pela Banca Examinadora.
9.4. Os candidatos ndo aprovados ou ndo classificados poderéo retirar os documentos entregues na inscricdo
no prazo de 1 a 15 de dezembro de 2008. Findo esse prazo, a documentacéo sera descartada.
9.5. Todos os casos ndo contemplados por esse Edital serdo resolvidos pela Banca Examinadora.
9.5.1. Membros da banca examinadora: professores doutores: Gisela G. S. Castro (coordenadora do
programa de mestrado), Rosamaria de Melo Rocha (coordenadora adjunta do programa), Clévis de

Barros Filho, Jodo Anzanello Carrascoza, Maria Aparecida Baccega, Tania Hoff e Vander Casaqui.



9.6. Calendario da Selecéo:

Evento Periodo

Protocolo do pré-projeto de pesquisa 5 a 7 de novembro de 2008
Resultado parcial (aprovacdo do pré-projeto) 8 de novembro de 2008
Inscricbes Selecdo Mestrado (entrega dos documentos

conforme item 3 do Edital) 10 a 14 de novembro de 2008
Prova de Idioma Estrangeiro 17 de novembro de 2008 (das 14h as 18h)
Prova Escrita 18 de novembro de 2008 (das 14h as 18h)
Entrevista com os candidatos e discussdo dos pré-projetos 21 e 22 de novembro de 2008
Resultado final 24 de novembro de 2008
Matricula dos candidatos selecionados 3 a5 de dezembro de 2008

Inicio das aulas 22 semana de marco de 2009
Importante:

Nos dias das provas, o candidato deve apresentar-se ao local com pelo menos 45 minutos de antecedéncia.
N&o serdo admitidos retardatarios nos dias de provas e entrevistas.

Serdo impedidos de realizar as provas os candidatos que ndo portarem o seu documento de identidade
original. Copia, ainda que autenticada, ndo sera aceita.

Se o candidato ndo portar o RG original, podera trazer um dos seguintes documentos: Cédula de Identidade
das Forcas Armadas e da Policia Militar, Cédula de Identidade para Estrangeiros emitida por autoridade
brasileira; Certificado de Reservista; Carteira de Trabalho, Passaporte (dentro do prazo de validade), Carteira
de Motorista com foto, Cédula de Identidade fornecida por Ordem ou Conselho Profissional, como por
exemplo, as do CREA e OAB (somente serdo aceitos documentos originais).

Todos os resultados serdo divulgados no site da ESPM www.espm.br e poderdo ser obtidos também na

secretaria da Escola.

Sé&o Paulo, 15 de setembro de 2008.

Prof@. Dra. Gisela Grangeiro da Silva Castro

Coordenadora do Mestrado em Comunicagao e Praticas de Consumo ESPM



