


“Desde sua origem, na década de 1950, com a criação de um 

época, até os dias atuais, a ESPM desenvolve respostas inteligentes 

e criativas que extrapolam as demandas do mercado, formando 

Luiz Celso de Piratininga

Diretor-Presidente da ESPM

A ESPM é um centro de excelência no ensino de Administração e Negócios Internacionais, 

Design e assim fará em Relações Internacionais.  Buscando sempre manter-se em plena sintonia 

com as necessidades do mercado, a ESPM oferece os seguintes Cursos de Graduação:      

• ADMINISTRAÇÃO     

• COMUNICAÇÃO SOCIAL - HABILITAÇÃO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA     

• DESIGN     

• RELAÇÕES INTERNACIONAIS

destaque em todas as áreas de negócios: indústrias, serviços, atividades comerciais, agências de 

propaganda e empresas de consultoria especializadas em comunicação mercadológica.









Manual do candidato 2010/01  |  12 

INSTRUÇÕES AOS CANDIDATOS

O caderno de questões será divulgado na internet posteriormente. 

O rascunho da redação e o caderno de questões não poderão ser levados em momento algum.

Não haverá revisão de provas e nem discussão dos critérios de correção em hipótese alguma. 

Atenção: Nem todas as provas são realizadas em um mesmo prédio; há mais de um local 

de exame. Confira o local de realização da sua prova no site www.espm.br a partir de 

12/11/09.

 

Orientação ao candidato

A reforma ortográfica que passou a vigorar a partir deste ano de 2009 abrange apenas algu-

mas regras de acentuação e de uso do hífen. Como há um prazo de 4 anos para a adapta-

ção (até 2012), ambas as formas serão aceitas pela ESPM até lá (a antiga e a nova), no caso 

da prova de Redação.

Na prova de Comunicação e Expressão, a ESPM não apresentará questões específicas 

sobre o assunto. E nos textos das diversas disciplinas da prova, a ESPM continuará usando 

por enquanto a antiga grafia.

 

 A listagem de classificação dos aprovados e da classificação geral será divulgada no dia 

23 de novembro de 2009 no site da ESPM www.espm.br 

As matrículas serão efetivadas na sede da ESPM – Rua Dr. Álvaro Alvim, 123 – Vila Mariana.

Chamada Divulgação Dias de Matrícula Horários

1ª chamada 23/11/2009 23 a 25 de novembro de 2009 10 horas às 19 horas

Clique aqui para saber mais

Reserva de Vaga (candidatos classificados em 1ª chamada em vias de conclusão do 

ensino médio)

Clique aqui para saber mais

Clique aqui para saber mais

Reforma 
ortográfica

Divulgação 
dos resultados

Matrículas

Reserva 
de  vagas 

Bolsa de 
estudos: 
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INSTRUÇÕES AOS CANDIDATOS

Clique aqui para saber mais

Início das aulas para todos os cursos:

As aulas para todos os cursos, calouros e veteranos têm previsão de início em 1º de feve-

reiro de 2010.

Teste de nível 
prova de 
proficiência: 
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CURSOS
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tunidades de trabalho, mas para uma infinita gama de livros, artigos e materiais de trabalho 

didáticos que não são traduzidos para o Português. Se o aluno já é proficiente em Inglês 

(BEC-higher ou CPE, ambos de Cambridge), basta apresentar o certificado à escola; e optar 

por estudar outras línguas à disposição no campus da ESPM: Espanhol (intra-currucular) ou 

Francês e Mandarim (extra-curricular).

4. O nosso modelo está ligado a uma visão de formação para a autonomia. Constrói a 

expectativa de uma atitude responsável e da dedicação do aluno, principalmente quanto às 

leituras e participação nas atividades extra-sala de aula. O aluno terá horas para leitura, e 

toda a infra-estrutura necessária para um desenvolvimento pessoal efetivo e feliz. Em con-

trapartida, deverá empenhar-se.

5. A escola aplica desligamento por desempenho insuficiente: o aluno reprovado repe-

tidas vezes nas mesmas disciplinas é desligado do curso. A regra consta de seu regimento, 

aprovado por portaria ministerial. Os alunos que não se aplicam atrapalham os demais e 

atentam contra o valor do diploma da instituição. Os diplomados da ESPM são conhecidos 

no mercado de trabalho e na sociedade pela sua seriedade e excelente formação.

6. A recompensa para esse esforço é concreta: as empresas brasileiras oferecem à 

escola mais vagas de estágio do que os alunos conseguem preencher; e o curso de Admi-

nistração da ESPM tem um dos maiores índices de empregabilidade do formando do Brasil, 

tendo recebido o prêmio Guia do Estudante de Melhor Escola de Administração e Economia 

do Brasil em Empregabilidade em 2006. Desde então a escola já quebrou seu próprio recorde 

duas vezes.

7. Os administradores formados pela ESPM são aceitos em qualquer escola do mundo 

para continuar seus estudos em pós-graduação. Muitos de nossos ex-alunos estão neste 

momento estudando na Europa, Estados Unidos e Canadá, nas melhores escolas de negó-

cios, e saem-se muito bem nos estudos.

Dúvidas freqüentes

O que é Administração?

Administração é a ciência de gerenciar organizações. O profissional aprende a ser res-

ponsável pelos resultados da organização, bem como pelos resultados das contribuições 

dos outros profissionais e atuam junto com ele. Envolve atividades como planejamento, or-

ganização, liderança e controle. Para isso o profissional deve desenvolver três tipos básicos 

de habilitações: técnicas, humanas e conceituais. 

As habilidades técnicas (de produção, finanças, marketing, recursos humanos e outras) 

visam propiciar o conhecimento das áreas e do trabalho nas empresas e organizações. 

Administração na ESPM

CURSOS
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Nos semestres iniciais do curso, o aluno cumpre uma carga maior de disciplinas voltadas 

principalmente para a formação humanística e o estudo de linguagens, para o entendimento 

do ser humano como pessoa, ser social e consumidor. Além disso, tem um forte embasa-

mento em marketing e nas principais ferramentas de comunicação (apenas período diurno).

1 2 3 4

5 6 7 8

Básico Básico Avançado

PGE

Optativas

Das 07h20 às 12h50 Das 19h30 às 23h00

A partir do quinto semestre (apenas período noturno), o curso se divide em:

- um tronco comum de aprofundamento (avançado), com disciplinas sofisticadas como Ge-

rência de Database, CRM, Abordagens Contemporâneas da Comunicação Mercadoló-

gica e Marketing de Nicho.  

- e em quatro áreas de especialização. Nessa etapa, o aluno tem a oportunidade de escolher 

uma das áreas oferecidas, para aprofundar e operacionalizar ainda mais conhecimentos 

em seu maior foco de interesse de atuação: 

- (Planejamento de) Comunicação Integrada - o que há de mais atual no pensamento 

e nas práticas diferenciadas de todas as principais arenas e ferramentas de comuni-

cação, como a Propaganda, o Marketing Direto, a Promoção de Vendas, o Merchan-

dising e a Comunicação Dirigida; conta com a  parceria do Grupo de Planejamento 

de São Paulo;

- Criação – o ambiente de criação em sua visão mais ampla, aberto para as principais 

possibilidades de linguagens no universo da propaganda, da promoção e das novas 

arenas de comunicação, no mundo real e no virtual; com parceria do Clube de Criação 

de São Paulo; os alunos de Criação da ESPM podem pleitear fazer o módulo Quarter 

Away, da Miami Ad School, em alguma das unidades MAS da Europa ou EUA, após o 

término da graduação (via análise de portfolio).

Comunicação - Habilitação em Publicidade e Propaganda

CURSOS
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O estudante de Design da ESPM tem a oportunidade de exercitar suas práticas cria-

tivas tanto em ateliê quanto em laboratórios de computação gráfica avançada. Dispõe de 

recursos e infraestrutura para desenvolver–se e aprimorar-se em atividades como palestras, 

oficinas, encontros com profissionais, ciclos de cinema, Semana do Design e toda uma rede 

de eventos de extensão, além dos concursos internos e externos e o Programa de Iniciação 

Científica. Pode ainda participar de projetos voltados ao Terceiro Setor, na ESPM Social, e 

participar do programa de Intercâmbio Internacional em escolas parceiras.

O programa de Estágio Supervisionado é obrigatório ao estudante de Design da ESPM 

e é uma grande oportunidade; tem início no 4º semestre do curso e conclui-se no 6º se-

mestre. Relaciona e aproxima escola, mercado de trabalho e sociedade. A ESPM tem uma 

extensa rede de empresas parceiras que buscam e selecionam seus futuros profissionais di-

retamente na Escola. Os alunos podem participar também dos projetos e estágios oferecidos 

pelo Design Lab ESPM, que presta consultoria na área e conta com professores orientadores 

específicos. 

No último ano, durante os 7º e 8º semestres, o estudante desenvolve o seu projeto final 

de graduação (PGD), onde projetará dentro de uma das áreas do design gráfico e visual, 

atendendo habilitação e ênfase do curso e, principalmente, buscando temas de seu inte-

resse de pesquisa e de projeto para desenvolver o PGD que, ao final, é apresentado a uma 

banca de professores.

Com todos esses desafios, o aluno sente-se apto a ingressar num mercado e numa 

carreira em ascensão considerada como sendo um dos campos de ponta para o século XXI.

O mercado de trabalho para o aluno de Design da ESPM 

A formação do aluno de Design da ESPM se caracteriza por uma composição de co-

nhecimentos culturais, técnicos, de projeto e gestão. Desse modo, ele estará apto a atuar em 

escritórios de design, arquitetura, agências de propaganda, empresas nacionais e multina-

cionais - especialmente na gerência de marcas -, editoras e grupos de comunicação ligados 

às áreas impressa, eletrônica e ambiental, embalagem. Pode ainda empreender seu próprio 

negócio e tornar-se um profissional autônomo na área do design. 

Os egressos do curso de Design da ESPM têm alta empregabilidade, perto de 100%. 

Destes postos, mais de 70% ligados à prestação de serviço em empresas dos mais variados 

portes. A composição de conhecimentos elaborados no decorrer do curso, junto à atitude 

proativa do aluno, possibilita seu alto desempenho técnico, capacidade de interlocução e 

identificação da contribuição de áreas afins, fundamental para pensar a profissão no futuro.

Design - Habilitação em Comunicação visual e ênfase em Marketing

CURSOS
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tribuir para a formação de um profissional que detenha um conhecimento amplo, profundo 

e articulado da realidade organizacional; oferecer uma oportunidade para o estudante ela-

borar uma reflexão fundamentada na área de seu maior interesse pessoal, profissional e/

ou acadêmico por meio de exercício investigatório; instrumentar o estudante para a atitude 

do “aprender a aprender”, de forma que, em etapas posteriores à sua graduação, sintam-se 

capaz de elaborar diagnósticos, planos de melhoria, programas de avaliação, interpretações 

compatíveis com a realidade organizacional internacional, etc. Há possibilidade dos estu-

dantes realizarem “estágios internacionais” de curta duração (2 meses) ou até um semestre. 

No caso do estudante realizar estágio de curta duração isto não compromete a conclusão 

do curso em 8 (oito) semestres, já no caso, do estudante optar por estágios internacionais 

de 6 meses, a integralização do curso passa de 8 semestres para 9 semestres. A ESPM tem 

um departamento próprio denominado CINTEGRA que tem como objetivo buscar e ofertar 

vagas de estágios nacionais e internacionais. Além de possuir um escritório da AIESEC que 

possibilita acessos de estágios internacionais em mais de 95 países.

Habilidades e Competências 

O estudante que terá a formação do curso de graduação em Relações Internacionais 

da ESPM agregará ao final da sua formação três características básicas: a de um gestor 

de negócios internacionais, a de um gestor de marketing internacional e a de um gestor de 

pessoas, capacidades fundamentais para um Diplomata Corporativo que terá como campo 

de trabalho o mundo globalizado.

Gestão de 
Negócios 

Internacionais

Gestão de 
Marketing

Internacional

Gestão
de Pessoas

PERFIL DO 
EGRESSO

RELAÇÕES INTERNACIONAIS - ÊNFASE EM MARKETING E NEGÓCIOS.

CURSOS
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Área de Marketing Internacional - Estratégia Empresarial, Marketing Estratégico: 

O profissional contribuirá para a definição das principais estratégias de entrada, de-

senvolvimento e ampliação de mercados externos. Contribuirá para a elaboração dos pro-

gramas de ação necessários à implementação das decisões sobre preços internacionais, 

logística, comunicação e alinhamento ou adaptação de produtos às características locais, 

de acordo com os diferentes mercados a serem atendidos.

Mercado
Global

Empresa

Mercado
Doméstico

Mercado
Internacional

 

Área Corporativa e Institucional - Relações com o Governo, Entidades Empresariais, Co-

munidade, Imprensa: 

O profissional participará, diretamente, da definição das políticas que nortearão as 

ações internacionais da empresa e, indiretamente, como apoio às instituições governamen-

tais e às entidades empresariais na definição de suas políticas e programas de ações in-

ternacionais. Poderá operar como elo entre a organização, a comunidade e os veículos de 

comunicação especializados em questões internacionais. 

Entidades 
Empresariais

Conselhos
de Governo

Analista
de Indústria

Imprensa e 
Opinião Pública

PolicyMakers

 

RELAÇÕES INTERNACIONAIS - ÊNFASE EM MARKETING E NEGÓCIOS.

CURSOS
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É possível realizar os 33 créditos necessários sem precisar cursar o nono semestre na 

ESPM?

Sim. Nesse caso, o estudante deverá se planejar para fazer as disciplinas somente no 

período de férias, ou seja, no Summer. Nesse caso, o estudante deverá cursar 3 disciplinas 

a cada período de férias mais duas on line. Se o estudante planejar seus créditos a partir do 

terceiro semestre não terá dificuldades de completar todos os créditos dentro do limite de 8 

semestres. Mas, nesse caso, o estudante terá que ir 3 vezes para o exterior e poderá esco-

lher 3 países dentre os 5 que há campus da Schiller International University

O idioma utilizado na Schiller International University é o mesmo do país-destino? Ou seja, 

na França é o francês, na Alemanha, o alemão, na Espanha, o espanhol?

Não. Em todos os campi, independente do país, o idioma utilizado será o inglês.

Além dos critérios utilizados na ESPM para selecionar os candidatos, existem outros tes-

tes exigidos pela Schiller International University?

Sim. A Schiller International University exige os seguinte testes: Toefl e Aplications. 

Com relação ao Toefl é exigido internet based test no mínimo 61. O Aplication consiste no 

preenchimento de um questionário para avaliar o perfil do candidato.

Para o estudante que entrará na ESPM já é importante ter o TOEFL?

SIM e NÃO. SIM; para os estudantes que já entram na ESPM com interesse em realizar 

o intercâmbio a partir do terceiro semestre. NÃO; para aqueles que desejam fazer o inter-

câmbio depois do quarto semestre. Essa observação é importante porque o exame Toefl tem 

somente 2 anos de validade.

Supondo que o estudante faça a seleção para ficar um semestre em um país para cursar 

somente 3 ou 6 disciplinas. Para completar o número de créditos em outro país terá que 

fazer a seleção novamente?

Não, pois, se o estudante realizou sua inscrição, foi selecionado e já cursou alguma 

disciplina em outro país não precisará fazer o teste novamente. No entanto, ele não concorre 

para seleção de bolsa, uma vez que ele já iniciou o processo de dupla certificação.

E, se o estudante realizou a inscrição e não foi selecionado? Ele pode se inscrever nova-

mente?

Sim. O estudante poderá se inscrever a cada semestre. Mas é bom lembrar que sempre 

será considerada uma nova seleção.

Onde posso encontrar mais informações sobre a Schiller International University?

Mais informações podem ser encontradas no seguinte endereço: www.schiller.edu

RELAÇÕES INTERNACIONAIS - ÊNFASE EM MARKETING E NEGÓCIOS.

CURSOS
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Teste de nível de idiomas: Para os cursos de Administração e Relações Internacionais 

haverá teste para as disciplinas de idiomas (tabela acima) para determinar o nível de cada 

aluno. Os testes ocorrerão na primeira semana de aulas para definição das turmas e a pre-

visão para o início dessas aulas é a segunda semana agosto.  Os alunos deverão agendar a 

data e horário do teste de nível no site no período de 11 a 22 de janeiro de 2010.

Prova de Proficiência: Na primeira semana de aulas haverá também prova de Profici-

ência em Matemática e Proficiência em Estatística para o curso de Administração. Os alunos 

que não demonstrarem conhecimentos básicos de Matemática deverão obrigatoriamente 

cursar e obter aprovação na disciplina que será oferecida no período da tarde. Os alunos 

deverão inscrever-se para as turmas de Proficiência no site no período de 11 a 22 de janeiro 

de 2010.

XII - Início das aulas para todos os cursos:

As aulas para todos os cursos, calouros e veteranos têm previsão de início em 1º de 

fevereiro de 2010.

Prof. Dr. Alexandre Gracioso			 

Diretor Geral da Graduação
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