Marketing Promocional - Fundamentos e
praticas

# objetivos

Difundir ainda mais o conceito de marketing Promocional. Atualizar os alunos enquanto as
novidades no mercado promocional.Realizar um curso dindmico e pratico para os
profissionais ou aqueles que ainda pouco conhece as atividades do marketing promocional.

i a quem se destina

Profissionais da area de promogdes, marketing e comunicagdo. Profissionais liberais ou de
qualquer outra formacao e que necessitem de instrucdo para realizacdo de campanhas
promocionais de uma forma geral.

..: @ quem nao se destina

Para pessoas que ndo tenham os conhecimentos basicos / minimos de marketing e
comunicacao.

metodologia

Em sala de aula com exercicios praticos e utilizacdo de recursos audios visuais e aulas
expositivas.

programa

e O que é Marketing Promocional?

e Qual a importancia dessa ferramenta e como aplica-la nas atividades profissionais
e Os diversos publicos que se pode atingir com as promocées

¢ O universo promocional

e Promog0bes de vendas, institucionais, de incentivos e ao trade e eventos

e Mecéanicas Promocionais

e Técnicas administrativas para aplicacdo da Legislagdo Promocional

¢ Planejamento Promocional

e Apresentacdo de diversos casos promocionais

professor

Claudio Mello

Dezessete anos da ESPM, nos cursos de Comunicagdo Social e Pés Graduagdo - na cadeira
de Promogdo & Merchandisng. Oito anos na Johnson&Johnson - nas areas de vendas e
marketing. Quatro anos no Grupo Interpublic - Lintas e MacCan Ericson. Dezesseis anos
como empresario na area de promogdo e merchandising. Co-autor dos Livros Propaganda -
Profissionais ensinam como se faz e Marketing Promocional para Mercados Emergentes. Vice-
Presidente da AMPRO - Associagdo de Marketing Promocional. Diretor do Grupo de

Educagao do POPAI - Point of Purchase Advertising Institute.

":: duragao
Carga horéria: 15h/a
Datas: Horarios:
30/1 a 3/2/2012 19h30 as 22h30

inscricoes
Exclusivamente pelo site da ESPM: www.espm.br/ferias

investimento
Data de Inscrigdo: Valor
01 out até 20 dez R$ 840,00
a partir de 21 dez R$ 920,00

i cancelamento / adiamento



POR INICIATIVA DA ESPM: o curso podera ser cancelado ou adiado por falta de quorum,
com 48 horas de antecedéncia da data prevista para seu inicio.

Na hipétese de cancelamento, sera devolvido, AUTOMATICAMENTE, 100% do valor pago por
meio de depdsito na conta bancaria indicada pelo PARTICIPANTE, em até dez dias Uteis.

Na hipdétese de adiamento, sera devolvido MEDIANTE REQUERIMENTO EXPRESSO do
participante pelo e-mail férias@espm.br 100% do valor pago, por meio de depdsito na
conta bancaria indicada pelo PARTICIPANTE, em até dez dias Uteis.

A ESPM NAO SE RESPONSABILIZA POR QUAISQUER OUTROS VALORES QUE i
EVENTUALMENTE TENHAM SIDO DESPENDIDOS PELO PARTICIPANTE, SEJA A QUE TITULO
FOR, TAIS COMO PASSAGENS AEREAS, RODOVIARIAS, COMBUSTIVEL, HOSPEDAGEM ETC.,
EM VIRTUDE DO CANCELAMENTO OU ADIAMENTO DO CURSO.

POR INICIATIVA DO PARTICIPANTE: sera devolvido 80% do valor pago. O cancelamento
devera ser solicitado pelo e-mail ferias@espm.br com 24 horas de antecedéncia do inicio do
curso. O reembolso sera efetuado por meio de depdsito na conta bancaria indicada pelo
PARTICIPANTE, em até dez dias (teis.

Depois deste prazo (24 horas de antecedéncia do inicio do curso), ndo havera devolucdo do
valor pago.

Também ndo havera devolugdo do valor pago se o (a) participante desistir do curso apds
seu inicio.

certificado

O certificado serd fornecido ao final do curso, as pessoas que comparecerem a 75% das
aulas. Caso o aluno falte a dltima aula, o certificado podera ser retirado na Secretaria de
Graduagdo: Campus Prof. Francisco Gracioso, a Rua Dr. Alvaro Alvim, 123 Vila Mariana, de
segunda a sexta-feira, as 9h as 20h30.



