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RESUMO
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1 INTRODUÇÃO
Para digitar o texto utilizar fonte  Times New Roman, tamanho 12 e formatar parágrafo entrelinhas 1,5. Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.
Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto
2 TITULO DA SEÇÃO
Para digitar o texto utilizar fonte  Times New Roman, tamanho 12 e formatar parágrafo entrelinhas 1,5. Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

Citação direta de mais de três linhas – devem constituir um parágrafo independente, com recuo de 4 cm da margem esquerda, com letra menor que a do texto utilizado (corpo 10). sem aspas e com indicação da fonte. Formatar o parágrafo com entre linhas simples. Texto texto. texto texto texto texto. (SOBRENOME, ano, p.)

Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

Tabela 1 - Produção Brasileira de Queijos (*) – Volumes em 1000 ton.

	 
	1992
	1993
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006**

	Volume 1000 ton.
	191,7
	206,6
	248,6
	286,2
	318,5
	350,4
	376,0
	402,8
	423,8
	449,6
	477,3
	477,3
	500,0
	543,5
	572,0

	Var. %     
	3,0
	7,8
	20,3
	15,1
	11,3
	10,0
	7,3
	7,1
	5,2
	6,1
	6,2
	0,0
	4,8
	8,7
	5,2


(*) inclui Queijos Especiais

(**) informação atualizada: fonte ABIQ

Fonte: SIPA - Sistema Integrado de Agroecológica / ABIQ - Associação Brasileira das Indústrias de Queijos / Embrapa - Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuária                      
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(*) estimativa
Gráfico 1 - Vendas de Queijo no Varejo (em 1000 ton) – 2001/2006 (*)
Fonte: Euromonitor International - Global Market Information Database.

3 CONCLUSÃO
Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto.

TÍTULO DO ARTIGO:

SUBTÍTULO

ABSTRACT 
Entre linha 2 de 1,5
Text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text  text .
Keywords: Word1. Word 2. Word 3. Word  4. Word 5. 

Resumo e palavras-chave em língua estrangeira.
Nota(s) Explicativa(s) 
A numeração das notas explicativas é feita em algarismo arábico, devendo ser única e consecutiva para cada artigo. Não se inicia a numeração a cada página.
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�  Instituição, afiliação, e-mail, endereço.


� Instituição, afiliação, e-mail, endereço.


� Euromonitor International - Global Market Information Database. Empresa européia de Consultoria e Pesquisa de Mercado que faz levantamentos de várias categorias de produtos em vários países. As estimativas elaboradas por essa empresa levaram em conta estatísticas locais oficiais (IBGE p.ex.), associações do varejo, pesquisas junto a empresas locais e referem-se ao volume estimado de vendas, em valor, por parte do varejo.
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