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1. INTRO DUÇÃO
Programa d e Me s tra d o Profis s iona l e m Com p orta m e nto d o Cons um id or (MPCC) torna p úb lic o o Ed ita l d e

s e le ç ã o d e c a nd id a ta s e c a nd id a tos p a ra p re e nc him e nto d e va g a s d o a no le t ivo d e 2023, q ue orie n ta s ob re a s
norm a s e p roc e d im e ntos q ue c om p õe m o p roc e s s o . O MPCC é um Prog ra m a d e Pós -Gra d ua ç ã o d a Áre a d e
Ad m inis tra ç ã o , re c om e nd a d o p e la Coord e na ç ã o d e Ap e rfe iç oa m e nto d e Pe s s oa l d e Níve l Sup e rio r (CAPES) e
hom olog a d o p e la Câ m a ra d e Ed uc a ç ã o Sup e rior d o Cons e lho Na c iona l d e Ed uc a ç ã o (CNE/ CES) p or m e io d a
PORTARIA Nº 31, DE 26 DE J ANEIRO DE 2016, c onform e p ub lic a ç ã o no Diá rio Ofic ia l d a Uniã o Nº 19, q u in ta -
fe ira , 28 d e ja ne iro d e 2016, Se ç ã o 1 – ISSN 1677-7042, p á g . 19.

O MPCC na s c e u e m 2015 d o in te re s s e e m ofe re c e r um c urs o inova d or na á re a d os e s tud os e m c om p orta m e nto
d o c ons um id or, te nd o c om o p onto d e p a rt id a a s c om p e tê nc ia s e voc a ç ã o d a ESPM e m m a rke ting e ne g óc ios . O
MPCC, a té o m om e nto , é ún ic o c urs o no Bra s il c om e s te foc o e e s p e c ific id a d e e te m a tra íd o a a te nç ã o d e
g e s tore s (a s ), e s p e c ia lis ta s e c ons u lto re s (a s ) q ue a tua m no m a rke ting d e s ua s org a n iza ç õe s e d e s e ja m g e ra r
c onhe c im e nto c ie n tífic o e p rá t ic o a p a rt ir d a in te rfa c e e n tre Ac a d e m ia e Me rc a d o . O MPCC e s tá org a n iza d o e m
d ua s linha s d e p e s q uis a – Pe s s oa , Soc ie d a d e e Cons um o e Cons um o, In te lig ê nc ia e Es tra té g ia - p e rm it ind o a
form ula ç ã o d e p e s q uis a s e g e ra ç ã o d e c onhe c im e nto c om te m á tic a s q ue e xp lora m a s p e rs p e c tiva s B2C e B2B,
a te nd e nd o à s d e m a nd a s s oc ia is , no â m b ito d a s re la ç õe s d e c ons um o; e d a s e m p re s a s , p a ra ob te nç ã o d e
va nta g e ns c om p e tit iva s p or m e io d e a tua ç ã o re s p ons á ve l e inova d ora .
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2 . DA INS CRIÇÃO
a ) A ins c riç ã o d e ve rá s e r fe ita e xc lus iva m e nte p e lo s ite h ttp s :/ / www.e s p m .b r/ c urs os -d e -m e s tra d o-e -
d outora d o/

b ) Ta xa d e ins c riç ã o no va lor d e R$ 150,00. Nã o ha ve rá d e voluç ã o d a ta xa d e ins c riç ã o e m hip óte s e a lg um a .

c ) Ap ós o p a g a m e nto d a ta xa d e ins c riç ã o , o(a ) c a nd id a to(a ) d e ve rá fa ze r o up loa d no s ite
h ttp s :/ / www.e s p m .b r/ c urs os -d e -m e s tra d o-e -d outora d o/ :

- d o p ré -p ro je to d e p e s q uis a ; e
- d os d oc um e ntos lis ta d os a b a ixo :

Do c u m e n tos Me s t ra d o

1 . RG p a ra  b ra s ile iros  (d ig ita liza d o  e m  P DF) o u  RNE p a ra  e s t ra n g e iros  * X

2. Dip lom a  d a  g ra d u a ç ã o  ** X

3. Cu rríc u lo  La tte s  (h t tp :/ / la t te s .c np q .b r) X

4. P ré -P ro je to / Pro je to  d e  P e s q u is a  *** X

5. Re s u lta d o  d o  te s te  ANP AD o u  c o m p ro va nte  d e  in s c riç ã o  p a ra  a s  e d iç õ e s  d e  ju n h o  d e  2023 **** X

6. His tó ric o  e s c o la r d a  g ra d ua ç ã o  X

7. Ca rta  d e  in te re s s e X
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* Do c u m e n t o s c o m va lid a d e a tu a liza d a . Ca s o a vig ê n c ia d o d oc u m e n t o d o (a ) c a n d id a t o (a ) e s t ra n g e iro (a ) e s t e ja p a ra e xp ira r, é n e c e s s á ria a
c o m p ro va ç ã o d e h a ve r s o lic it a d o s u a p ro rro g a ç ã o o u re n o va ç ã o p e ra n t e a s a u t o rid a d e s c o m p e t e n t e s .
** Exp e d id o p o r In s t itu iç ã o d e En s in o Su p e rior (IES ) re c on h e c id a e m to d o o t e rrit ó rio b ra s ile iro , d e vid a m e n te re g is t ra d o . S ã o a c e it os o s d ip lo m a s d e
g ra d u a ç ã o c o m g ra u d e b a c h a re la d o , lic e n c ia tu ra e t e c n ó lo g o . Ta m b é m s e rá a c e ito c e rt ific a d o d e c on c lu s ã o d o c u rs o , c o m p rot o c o lo ou d e c la ra ç ã o
d a in s t itu iç ã o d e orig e m a t e s t a n d o q u e o d ip lo m a e s t á e m fa s e d e re g is t ro . Dip lo m a d e g ra d u a ç ã o e m it id o n o e xt e rior (e m id io m a q u e n ã o s e ja o
p o rt u g u ê s ) d e ve rá s e r re va lid a d o n o Bra s il.
*** P a ra o (a ) c a n d id a t o (a ) a o m e s t ra d o , a e n t re g a d o p ré -p ro je t o é re c o m e n d á ve l e d e n a t u re za c la s s ific a t ó ria , m a s n ã o e lim in a t ó ria .
**** Va lid a d e d e 2 (d o is ) a n o s (Te s te ANP AD re a liza d o 2 0 2 1 / 2 0 2 2 . P a ra e g re s s os MP CC/ P P GA, a va lid a d e d o t e s t e é d e 4 (q u a t ro ) a n o s . Ca s o o (a )
c a n d id a t o (a ) n ã o d is p on h a d o re s u lt a d o d o Te s t e ANP AD, p o d e rá fa zê -lo n o m ê s d e ju n h o / 2 0 23 , fic a n d o s u a m a t ric u la c on d ic ion a d a à e n t re g a d o
p ro t o c o lo d e in s c riç ã o Ne s s a e d iç ã o d o t e s t e .

3 . DA S ELEÇÃO
Se rã o ofe re c id a s 10 (d e z) va g a s p a ra o m e s tra d o p rofis s iona l, q ue p od e rã o ou nã o s e r p re e nc h id a s ,
ob e d e c e nd o-s e a os c rité rios d e s e le ç ã o , c la s s ific a ç ã o e d is p onib ilid a d e d e d oc e n te s p a ra orie n ta ç ã o . Sã o p ré -
re q u is itos p a ra o Me s tra d o Profis s iona l e m Com p orta m e nto d o Cons um id or:

Dis trib u iç ã o  d a s  no ta s  p a ra  a  c la s s ific a ç ã o  d o  c a nd id a to

* A n o t a d e c a d a it e m s e rá c a lc u la d a d a s e g u in t e fo rm a : P a ra a m e lh or p o n tu a ç ã o , s e rá c on s id e ra d a a n ot a 10 e a s d e m a is n o t a s p ro p o rc ion a is a e s t a
p o n t u a ç ã o .
** Ca s o o (a ) c a n d id a t o (a ) n ã o t e n h a re a liza d o o Te s t e ANP AD, s e rá c on t a b iliza d a a m e t a d e d a p on tu a ç ã o o b t id a p e la m e n o r n ot a d o Te s t e ANP AD
e n t re o s (a s ) c a n d id a t o s (a s ) c o n c o rre n te s .
*** Em c a s o d e a u s ê n c ia d o Te s t e ANP AD, s e rá c on t a b iliza d a a m e ta d e d a p on tu a ç ã o o b t id a p e la m e n o r n ota d e In g lê s d o Te s t e ANP AD e n tre os (a s )
c a n d id a t o s (a s ) c o n c o rre n te s .
**** De a c ord o c o m a n á lis e d o Cu rríc u lo La t t e s . Exp e riê n c ia a c a d ê m ic a le va e m c on s id e ra ç ã o : h is t óric o e s c o la r d e g ra d u a ç ã o e / ou m e s t ra d o ,
p a rt ic ip a ç ã o e m p ro g ra m a d e in ic ia ç ã o c ie n t ífic a , orie n t a ç ã o d e g ra d u a ç ã o e e s p e c ia liza ç ã o , b e m c o m o p a rt ic ip a ç ã o e m b a n c a s e xa m in a d o ra s .
P u b lic a ç ã o c ie n t ífic a le va e m c on s id e ra ç ã o p ro d u ç õ e s b ib lio g rá fic a s (c a p ítu lo d e livro , livro , a rt ig o s e m c on g re s s os e a rt ig o s e m p e rió d ic os ). P o d e rã o
s e r e xig id o s c o m p ro va n te s d e q u a is q u e r d e s s e s it e n s n o m o m e n t o d a e n t re vis ta .

Itens avaliados * MESTRADO
1. Teste ANPAD ** 10%
2. Idioma Inglês *** (Nota no Teste ANPAD) 5%
3. Pré -projeto 25%
4. Entrevista 30%
5. Experiência acadêmica (desejável 2 anos) **** 10%
6. Publicação científica **** 20%

O curso de Mestrado Profissional em Comportamento do Consumidor tem duração de 24 (vinte e quatro) meses .
Os alunos frequentam aulas semanais, atividades programadas, participam em grupos de pesquisa e reuniões
de orientação . Deverão ser cumpridos os seguintes créditos :

Créditos exigidos em disciplinas obrigatórias **: 10 (CH 150) 
Créditos exigidos em disciplinas optativas **: 14 (CH 210)
Créditos em atividades programadas (obrigatórias): 4 (CH 60)  
Créditos em supervisão de dissertação: 12 (CH 180) 
TOTAL:  40 créditos (carga horária: 600 horas)
Período: noturno. 

Horário das aulas : as disciplinas são oferecidas no período noturno, das 19 às 23h e concentradas nas quartas e
quintas -feiras . Há oferta adicional de disciplinas em outros dias da semana (especialmente às terças) e horários
(tarde), eventualmente em inglês, por docentes convidadas e convidados de instituições de ensino
internacionais .

Além das disciplinas oferecidas pelo MPCC, estudantes podem cursar disciplinas dos outros programas de pós -
graduação da ESPM e de instituições parceiras .

* Leitura em inglês é um requisito essencial para cursar o Programa de Mestrado Profissional em Comportamento do Consumidor MPCC.
** Algumas disciplinas poderão ser oferecidas em inglês .

4 . DAS INFORMAÇÕES SOBRE O CURSO DE MESTRADO
PROFISSIONAL *

PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIONAL 
EM COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 
MPCC ESPM



A p olít ic a d e a trib u iç ã o d e b ols a s e s tá e s tru tura d a d o s e g uin te m od o:

Bols a s Ins t ituc iona is (ofe re c id a s p e la p róp ria ESPM) c onte m p la m is e nç ã o to ta l ou p a rc ia l d a m e ns a lid a d e . Es s a s
s ã o b ols a s d e e s tud os c onc e d id a s p e la ESPM p or m e io d e a va lia ç ã o d a Com is s ã o d e Bols a s d o MPCC. Ex-a lunos
d e g ra d ua ç ã o , p ós -g ra d ua ç ã o la to e s tric to d a ESPM tê m d ire ito a d e s c onto d e 20% na m e ns a lid a d e . Eg re s s os
d os c urs os d e Ed uc a ç ã o Continua d a (Curs os d e Fé ria s , CIC, Atua liza ç ã o e Dyna m ic ) p os s ue m d ire ito a 5% d e
d e s c onto . Ca s o op te m p e lo d e s c onto , nã o p od e rã o p le ite a r b o ls a d e e s tud o (d e s c onto e b ols a nã o s ã o
c um ula t ivos ).

O lim ite p a ra c onc lus ã o d o Me s tra d o Profis s iona l é d e 24 (vin te e q ua tro) m e s e s , c on ta d os a p a rt ir d e a g os to d e
2023 . O Re g ula m e nto d o MPCC ESPM p e rm ite , e m c a s os e xc e p c iona is , a p rorrog a ç ã o d os p ra zos d e c onc lus ã o
e m a té 6 (s e is ) m e s e s . No c a s o d e a p rova ç ã o d o p e d id o d e p rorrog a ç ã o d o p ra zo p a ra c onc lus ã o d o c urs o, s e rã o
c ob ra d os d o e s tud a n te 50% (c inq ue nta p or c e n to) d o va lor d e um a m e ns a lid a d e , d o p la no d e p a rc e la m e nto e m
24 (vin te e q ua tro) m e s e s p a ra c a d a m ê s d o p e ríod o d e p rorrog a ç ã o .

5 . BO LS AS
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6 . DA CARTA DE INTERES S E

A Ca rta d e In te re s s e é um d os e le m e ntos d e a va lia ç ã o no p roc e s s o s e le t ivo . De ve s e r e nvia d a e m a rq uivo PDF;
form a to A4; m a rg e ns : s up . 3c m , e s q . 3 c m , inf. 2 c m , e d ir. 2 c m ; fon te Tim e s Ne w Rom a n c orp o 12, e n tre linh a 1,5;
e e xte ns ã o e n tre 4 e 6 p á g ina s , c on te nd o:

TÍTULO [Títu lo e linha d e p e s q uis a d o MPCC s ug e rid a ]
IDENTIFICAÇÃO [nom e e b re ve d e s c riç ã o d e e xp e riê nc ia p rofis s iona l e a c a d ê m ic a ]
TEMA [d e s c riç ã o d o te m a , re la c iona nd o-o c om a linha d e p e s q uis a d o MPCC s ug e rid a ]
OBJ ETIVOS [ob je t ivo p rinc ip a l e s e c und á rios ou e s p e c ífic os ]
RELEVÂNCIA [jus t ific a r a re le vâ nc ia d a p rop os ta p a ra a c a d e m ia , m e rc a d o e s oc ie d a d e ]
METOLOGIA SUGERIDA [ind ic a r a form a q ue voc ê s ug e re p a ra c ond uzir a p e s q uis a ]
RESULTADOS E PRODUTOS [a p lic a ç õe s p rá t ic a s e p os s íve is p rod utos g e ra d os p e la p e s q uis a ]
REFERÊNCIAS [ind ic a r a s 5 p rinc ip a is re fe rê nc ia s u tiliza d a s p a ra a c ons truç ã o d a s ua p rop os ta . Dê p re fe rê nc ia
p a ra d is s e rta ç õe s , te s e s e a rt ig os a c a d ê m ic os ]

Re c om e nd a m os a c e s s a r o c urríc u lo La tte s d e d oc e n te s p a ra c onhe c e r a s p e s q uis a s q ue tê m d e s e nvolvid o,
a s s im c om o a Bib lio te c a Dig ita l d e Dis s e rta ç õe s d o MPCC, a c e s s íve l p e lo link:
h t tp s :/ / te d e 2.e s p m .b r/ ha nd le / te d e / 248

Ap ós a a ná lis e c urric u la r e a ná lis e d a Ca rta d e In te re s s e , os (a s ) c a nd id a tos (a s ) s e le c iona d os (a s ) s e rã o
c onvoc a d os (a s ) p a ra p a rt ic ip a r d e e n tre vis ta c om o Com itê d e Ad m is s ã o d o MPCC.

https://tede2.espm.br/handle/tede/248
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7 . LINHAS DE P ES Q UIS A
Linha de Pesquisa: Pessoa, Sociedade e Consumo

Investiga indivíduos, grupos e organizações e suas manifestações de consumo para compreender como
escolhem, compram, usam e descartam bens, serviços, ideias e experiências . Aborda os diversos papéis
exercidos na cadeia de produção e consumo, bem como suas facetas sociais, econômicas e políticas . São
desenvolvidos estudos em diversos setores com utilização de múltiplas metodologias qualitativas e quantitativas .
Docentes : Edson Crescitelli, Evandro Luiz Lopes, Fabio Mariano Borges ; Ricardo Zagallo Camargo ; Roberta
Campos ; Suzane Strehlau ; Vivian Iara Strehlau .

Linha de Pesquisa: Consumo, Inteligência e Estratégia
Inclui estudos sobre formas de obtenção de informação, seu uso e aplicação na compreensão de como
indivíduos se constituem como consumidores(as) e seu relacionamento com as marcas, para levantar insights
sobre situações de compra e consumo . Pesquisa -se ainda decisões mercadológicas adotadas pelas
organizações em face das constantes mudanças no comportamento do consumidor . São desenvolvidos estudos
em diversos setores com utilização de múltiplas metodologias qualitativas e quantitativas .
Docentes : Cristina Helena P. de Mello ; Júlio César Bastos de Figueiredo ; Karin Pompeo ; Luciana Florêncio de
Almeida ; Marcelo Luiz Dias da Silva Gabriel ; Mario Ogasavara ; Thelma Valéria Rocha .

Mais informações sobre docentes, suas pesquisas e publicações podem ser obtidas na página do MPCC:
https ://www .espm .br/doutorado/sao/mestrado -em-comportamento -do -consumidor/

PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIONAL 
EM COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 
MPCC ESPM

8 . DA MENSALIDADE / REAJUSTE
O valor do curso de mestrado à vista é R$90.467 ,60. O curso poderá ser parcelado em 24 vezes, sendo a
matrícula de R$ 2.000 ,00, 22 parcelas de R$ 4.274 ,29 e 1 parcela de R$ 4.451 ,46, totalizando R$ 100 .485 ,84 ou
parcelado em 36 vezes, sendo a matrícula de R$ 2.000 ,00, 34 parcelas de R$ 2.970 ,99 e 1 parcela de R$ 3.231 ,73,
totalizando R$ 106 .245 ,39 ou 48 vezes, sendo a matrícula de R$ 2.000 ,00, 46 parcelas de R$ 2.336 ,48 e 1 parcela
de R$ 2.733 ,47, totalizando R$ 112 .211 ,55.

• Destacamos que esses valores podem sofrer reajustes a partir de janeiro de 2024 .

Curso Forma de Pagamento Valor Total Matrícula Mensalidade Última Mensalidade

Parcelado 1+23 vezes R$ 100.485,84 R$ 2.000,00 R$ 4.274,29 R$ 4.451,46

Mestrado Profissional em Parcelado 1+35 vezes R$ 106.245,39 R$ 2.000,00 R$ 2.970,99 R$ 3.231,73

Comportamento do Parcelado 1+47 vezes R$ 112.211,55 R$ 2.000,00 R$ 2.336,48 R$ 2.733,47

Consumidor à vista R$ 90.467,60 R$ 2.000,00 R$ 88.467,60

9 . DA MATRÍCULA
As matrículas dos(as) aprovados(as) serão efetivadas de forma online ou presencial (Rua Joaquim Távora, 1240 ,
Vila Mariana) .

Os(as) candidatos(as) selecionados(as) deverão acompanhar os resultados do processo no link de inscrição
https ://www .espm .br/cursos -de -mestrado -e-doutorado/ , no item Acompanhamento .
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Para re a liza r a m a tríc u la tod os (a s ) os (a s ) a p rova d os (a s ) d e ve rã o s e g uir a s e ta p a s a b a ixo :
• Es c olha d o p la no d e p a g a m e nto e a c e ite d o c ontra to ;
• Re a liza r o p a g a m e nto d o b ole to d e m a tríc u la ;
• Envia r os s e g uin te s d oc um e ntos via á re a d e ins c riç ã o (fa ze r up loa d ind ivid ua lm e nte e m e xte ns ã o PDF) ou

e ntre g a r p re s e nc ia lm e nte m e d ia n te a g e nd a m e nto na p la ta form a d e ins c riç ã o (c onform e d e s c rito no ite m
11):

⚬ Um a (1) fo to 3x4 a tua l;
⚬ Cé d ula d e Id e n tid a d e (RG) ou RNE c a s o s e ja e s tra ng e iro ;
⚬ Dip lom a d e g ra d ua ç ã o ; c a s o o(a ) c a nd id a to(a ) a p rova d o(a ) p a ra o c urs o d e m e s tra d o nã o p os s ua o

Dip lom a , d e ve rá a p re s e n ta r um a De c la ra ç ã o d e c onc lus ã o d o c urs o d e g ra d ua ç ã o c om d a ta d e c o la ç ã o
d e g ra u e a s s ina r o Te rm o d e Ma tríc u la Cond ic iona d a , c om p rom e te nd o-s e à e ntre g a d o Dip lom a a té o
fim d o s e m e s tre le t ivo . Em c a s o d e d ip lom a s in te rna c iona is , é ne c e s s á ria a re va lid a ç ã o no Bra s il,
c onform e a Re s o luç ã o nº 3, d e 22 d e junho d e 2016, d o Cons e lho Na c iona l d e Ed uc a ç ã o (CNE).

⚬ His tóric o e s c o la r d a g ra d ua ç ã o (p a ra tod os (a s ) os (a s ) a p rova d os (a s ));
⚬ Ce rtid ã o d e na s c im e nto ou d e c a s a m e nto s e for o c a s o ;
⚬ CPF;
⚬ Com p rova nte d e p rofic iê nc ia e m id iom a e s tra ng e iro ;
⚬ Ac e ite d o te rm o d e c om p rom is s o d o Re g ula m e nto ;
⚬ Ac e ite d a d e c la ra ç ã o d e a u te n tic id a d e d os d oc um e ntos .

Os (a s ) c a nd id a tos re c e b e rã o e -m a il c om a s inform a ç õe s re fe re n te s à va lid a ç ã o d os d oc um e ntos ou a
s o lic ita ç ã o d e e nvio d e novos d oc um e ntos a té a n te s d o in íc io d o c urs o .

10 . DIS P O S IÇÕ ES GERAIS
• A ins c riç ã o d o(a ) c a nd id a to(a ) im p lic a a a c e ita ç ã o d a s norm a s e ins truç õe s p a ra o p roc e s s o s e le t ivo,

c on tid a s ne s te Ed ita l.

• Nã o s e rã o a c e ita s ins c riç õe s c om d oc um e nta ç ã o inc om p le ta .

• Nã o ha ve rá re vis ã o d a s d e c is õe s e m itid a s p e lo Com itê d e Ad m is s ã o d o MPCC.

• Pod e rá ha ve r um a s e g und a c ha m a d a a c rité rio d o Cole g ia d o d o MPCC.

• Os c a s os d e d oc um e ntos om is s os s e rã o re s o lvid os p e la CPG (Com is s ã o d e Pós -Gra d ua ç ã o) e m re uniã o

ord iná ria .

• Cons ta ta d a a q ua lq ue r te m p o, a fa ls id a d e d a s inform a ç õe s c ons ta n te s nos d oc um e ntos a p re s e n ta d os ,

s u je ita r-s e -á o(a ) in fra to r(a ) à s p e na lid a d e s p re vis ta s na le g is la ç ã o c ivil e p e na l, s e nd o c a nc e la d a s ua

m a tric u la jun to a Ins t itu iç ã o .

• Pe s s oa s c om ne c e s s id a d e s e s p e c ia is , a o e fe tua r a s ua ins c riç ã o , d e ve rã o inform a r o tip o d e ne c e s s id a d e

no e s p a ç o a p rop ria d o . Entra re m os e m c onta to p or e -m a il ou p e lo te le fone p a ra q ue a s d e vid a s

a d e q ua ç õe s s e ja m p rovid e nc ia d a s .

• Pa ra a p oio a o p roc e s s o s e le t ivo e e s c la re c im e nto d e d úvid a s , a lé m d os c a na is já in form a d os ne s te e d ita l,

ta m b é m p od e rá s e r c onta ta d o , o P rofe s s or Eva nd ro Luiz Lop e s – Coord e na d or d o c urs o no e -m a il

e va nd ro .lop e s @e s p m .b r

mailto:evandro.lopes@espm.br
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11. CRO NO GRAMA

Prof. Dr. Evandro Luiz Lopes

Coord e na d o r d o  P rog ra m a  d e  Me s tra d o  Profis s iona l e m  Com p orta m e nto  d o  Cons um id or 

(MPCC/ ESPM)

Processo Seletivo MPCC Período

Encontros Online com a Coordenação, dirigidos aos interessados em
participar do processo seletivo .

Os Encontros com a Coordenação são uma excelente oportunidade
para saber mais sobre o MPCC, por meio de depoimentos de
docentes, estudantes e ex-estudantes . Além disso, é possível realizar
um mini tour pelas instalações da ESPM antes dos Encontros, às 19h.
As atividades acontecerão de forma híbrida (presencial e pela
plataforma Zoom) .

Inscrições para Encontros e mini tour devem ser feitas na página do 
MPCC
https://www.espm.br/doutorado/sao/mestrado -em-comportamento -
do -consumidor/

19/04/2023 , das 19h30 às 21h 
https://espm.zoom.us/j/96929518730

24/05/2023, das 19h30 às 21h 
https://espm.zoom.us/j/97879472748

Inscrição para o processo seletivo 15/03/2023 a 12/06/2023

Entrega eletrônica dos documentos Até 12/06/2023

Entrevistas 13 e 14/06/2023*

Resultado 16/06/2023

Matrícula dos candidatos selecionados Até 14/07/2023

Início das aulas 07/08/2023

PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIONAL 
EM COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 
MPCC ESPM

*Candidatas e candidatos devem reservar 1 (uma) hora para a entrevista e estarem disponíveis para o agendamento em um dos dias indicados no
período da tarde ou início da noite . Somente serão feitos remanejamentos de horários em caso de urgências médicas ou familiares .

https://www.espm.br/doutorado/sao/mestrado-em-comportamento-do-consumidor/
https://www.espm.br/doutorado/sao/mestrado-em-comportamento-do-consumidor/
https://espm.zoom.us/j/96929518730
https://espm.zoom.us/j/97879472748
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