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• O PPGA/ESPM

• Oferta do DINTER em Cuiabá

• Processo Seletivo

• Perguntas & Respostas



Programa de Pós Graduação em 
Comunicação (PPGCOM) – 15 anos

Órgão responsável pela avaliação dos cursos de Mestrado e 
Doutorado no Brasil 

AVALIAÇÃO DOS PROGRAMAS

Programa de Pós Graduação em 
Administração (PPGA) – 10 anos



AVALIAÇÃO DOS PROGRAMAS



 Preparar docentes, pesquisadores e profissionais para a 
reflexão científica sobre temas atuais da Administração no 
contexto nacional e internacional;

 Estimular o domínio da ciência da Administração (Marketing; 
Inovação & Estratégia) e de suas ferramentas analíticas;

 Envolve o desenvolvimento de competências nos requisitos: 
 Capacidades; 
 Conhecimentos; 
 Atitudes.

OBJETIVOS



Atitudes esperadas

• Curiosidade investigativa e proatividade para buscar por 
resultados; 

• Atitude sistematizadora e crítica dos conhecimentos existentes, 
visando ao avanço do conhecimento científico; 

• Senso de aplicação do conhecimento produzido: buscar a 
utilização dos resultados de pesquisas na solução de problemas 
efetivos de empresas brasileiras ou multinacionais, setor público e 
/ ou terceiro setor; 

• Caráter ético de honestidade científica na produção e na aplicação 
do conhecimento.



Atividades do PPGA

Encontro de Teses

Disciplinas internacionais

Pesquisa Franquias 
Internacionais

Palestrantes internacionais

Formatura Grupos de pesquisa

Aula Magna

Simpósio ESPM

SEMEAD/USP



Livros 

& 

Capítulos de Livros

PUBLICAÇÕES



PUBLICAÇÕES EM PERIÓDICOS (JOURNALS)



Participação em Conferências Acadêmicas

NACIONAIS INTERNACIONAIS



Participação em Conferências Acadêmicas



Prêmio Jabuti 2011 e 2012

2015 - Melhor Artigo da Área Inovação
2016 - Melhor Artigo Científico – Inovação
2017 - Melhor Artigo de Evento

2015
Melhor Artigo Estudante

2016 - Destaque Educação com foco 
Internacional

2012 - Best Paper Award

2016 – Prêmio Marketing Best 29
Case "Inovação em Pesquisa Transformando o Mercado"

2014 - Melhor Artigo Estratégia Internacional e 
Globalização

EXCELÊNCIA EM PESQUISA



DISCENTES / EGRESSOS



Oferta do DINTER 
em Cuiabá



Carência de oferta de 
Mestrado/Doutorado 

em Administração

Excluindo-se o Distrito 
Federal, há apenas três PPGs
na área de Administração na 
região Centro-Oeste:

Unialfa (GO) – MP – nota 3; 
UFMS (MS) – ME/D – nota 4; 
UFG (GO) – ME/D – nota 4. 



Administração com ênfase em Gestão Internacional

Inovação e EstratégiaMarketing



DURAÇÃO: 48 meses 
CRÉDITOS TOTAIS: 60

• 36 em disciplinas 
(18 disciplinas de 

2 créditos cada)

• 04 em atividades 
complementares

• 20 na tese

Dedicação para a finalização 
da tese

Aulas 
6as, sábados e domingos

Quatro disciplinas por semestre.

PERIODIZAÇÃOPERIODIZAÇÃO

Banca de Qualificação: após 25 meses de ingresso
Banca de Defesa: até o 48º mês do ingresso

Semestre 1 2 3 4 5 6 7 8
Créditos 8 8 8 8 4 tese tese tese



MATRIZ CURRICULARMATRIZ CURRICULAR

Disciplina Créditos

Análise Multivariada de Dados 2

Comportamento do Consumidor Internacional 2

Estágio Docente em Administração 2

Estratégia e Inovação Global 2

Formação em Epistemologia 2

Fundamentos Teóricos em Gestão Internacional 2

Marketing em Agronegócios e Alimentos 2

Marketing em Gestão Internacional 2

Métodos de Pesquisa Qualitativa Avançada 2

Métodos de Pesquisa Qualitativa I 2

Métodos de Pesquisa Quantitativa I 2

Métricas e Escalas em Marketing 2

Oficina de Pesquisa Científica 1

Revisões Sistemáticas de Literatura com Análise de Conteúdo 2

Seminário em Escrita Acadêmica 2

Seminário em Marketing 2

Seminários em Gestão Internacional 2

Teoria da Prática da Educação de Nível Superior 2

Teoria em Marketing 2



Atividade Valor 

Submissão de trabalho em um congresso 1 crédito por submissão 

Aceite e apresentação de trabalho em um congresso 1 crédito por trabalho apresentado 

Palestras oferecidas pelo curso (de até 4 horas) 0,25 crédito por palestra 

Minicursos e oficinas de técnica de pesquisa 
oferecidas pelo curso (entre 8 e 12 horas) 

0,5 crédito (8 horas) e  

0,75 crédito (12 horas) 

Viagens* de estudo organizadas pelo programa 
(Visitas Técnicas) 

2 créditos 

Monitoria em disciplinas da graduação e ou pós-
graduação 

1 crédito por monitoria 

Estágio de interesse curricular 2 créditos por 4 horas semanais 
por semestre 

 

4 créditos 

ATIVIDADES COMPLEMENTARESATIVIDADES COMPLEMENTARES



Todos os cursos de Mestrado e 
Doutorado da ESPM

OUTRAS INSTITUIÇÕES

PPGA PPGCOM

MPCC e MP Economia Criativa

NUCLEAÇÕESNUCLEAÇÕES



BANCO DE TESES E DISSERTAÇÕES BANCO DE TESES E DISSERTAÇÕES 



Linhas de Pesquisa, 
Professores & Grupos 

de Pesquisa



Envolve estudos e pesquisas orientados para a
construção do conhecimento relacionado à dimensão
internacional da gestão do Marketing, abrangendo a
transferência de conhecimento em multinacionais, o
comportamento do consumidor em diferentes países
e culturas, a construção da marca Brasil e seu reflexo
nas ações de marketing, e a gestão do marketing em
importantes setores internacionais, como
agronegócios, franquias e varejo.

Envolve estudos e pesquisas que compreendem as
estratégias de internacionalização das empresas,
bem como o estudo da estratégia adotada pelas
empresas já internacionalizadas, englobando o
planejamento e a estruturação das funções
internacionais, o papel e a estratégia das
subsidiárias, a relação entre as subsidiárias e a
matriz, os fatores de competitividade das empresas
multinacionais, (...)

LINHAS DE PESQUISA LINHAS DE PESQUISA 

Estratégia & InovaçãoMarketing



DOCENTE Eixo de pesquisa

Mateus Canniatti 
Ponchio
mponchio@espm.br

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo
Relação entre educação financeira, alfabetização financeira e bem-estar financeiro dos 
indivíduos; Relação entre materialismo e endividamento de consumo; Vulnerabilidade de 
consumo; Estudos internacionais comparados; Outros temas associados às finanças 
comportamentais, orientação temporal e psicologia econômica voltados ao bem-estar 
financeiro dos indivíduos e de sociedades.

Suzane Strehlau
sstrehlau@espm.br

Bem estar do consumidor e consumo
Investigar o bem-estar subjetivo do consumidor aliado ao consumo. São abordados aspectos 
relacionados ao consumo de produtos, ideias, serviços, locais, bem como aspectos que 
dificultam o acesso ao bem-estar como vulnerabilidades diversas e comportamentos 
desviantes como uso negligente ou errôneo de produtos, fraude, compulsão, vício, enfim, o 
lado obscuro do consumidor.

Thelma V. Rocha
tvrocha@espm.br

Marketing e relacionamento
Gestão de marketing no ambiente internacional; Marketing para exportação e franquias; 
Marketing de relacionamento; Construção da Lealdade; Relacionamento na área da Saúde



DOCENTE Eixo de pesquisa

Vivian Strehlau
vstrehlau@espm.br

Consumidores e Marcas
Marca- país e da importância da imagem do país em suas diversas facetas; Marcas Globais vs. 
Marcas Regionais; Marcas brasileiras no exterior e influência da cultura na construção de 
marcas; Compreender a relação entre marcas e o  comportamento do consumidor

Júlio Figueiredo
jfigueiredo@espm.br

Transformação Digital, Data Science e Métodos Analíticos Aplicados à 
Administração
Tecnologias Emergentes e Ambiente de Inovação; Métricas do Processo de Transformação 
Digital e Indústria 4.0; Simulação computacional de sistemas sociais; Modelos de programação 
baseada em agentes e dinâmica de sistemas; Estudos da Difusão de Inovações e Tecnologias.

Luciana Florêncio de 
Almeida
lflorencio@espm.br

Parcerias e Alianças Estratégicas, Consumo de Alimentos, Marketing de 
Relacionamento
Cadeias globais de valor – do campo ao prato; Estratégias de adição de valor e Parcerias 
estratégicas; Estratégias de marketing de relacionamento e seus principais construtos como 
confiança, comprometimento e lealdade. Engajamento e jornada do consumidor; Impacto das 
estratégias de relacionamento na relação com as marcas (brand love, brand attachment)



DOCENTE Linha de pesquisa

Manolita Correia Lima
mclima@espm.br

Internacionalização da Educação Superior
O Mundo Segundo os Brasileiros – que representação é essa? O Programa Ciência sem 
Fronteiras – o significado da experiência internacional para os egressos; Estudantes 
internacionais no Brasil – isso dá samba? Brain drain, Brain gain, Brain waste e Skill Exchange -
situação dos países centrais, semiperiféricos e periféricos.

Rafaela Almeida 
Cordeiro
rafaela.cordeiro@espm.br

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo
Desenvolve estudos sobre comportamento do consumidor com foco em tomada de decisão. 
Especialista em pesquisas de caráter qualitativo (com abordagem fenomenológica) e 
quantitativo (surveys e experimentos).

Ilan Avrichir
iavrichir@espm.br

Competitividade de Indústrias brasileiras
Competitividade internacional de indústrias brasileiras na exportação; orientação 
empreendedora influenciam na internacionalização; Análise de como as empresas e 
aglomerados se inserem nas Cadeias Globais de Valor; Fenômenos específicos de exportação.



DOCENTE Linha de pesquisa

Marcos Amatucci
mamatucci@espm.br

Knowledge & Learning: Filosofia da Ciência, Epistemologia, Conhecimento e 
Aprendizado Organizacional
Conhecimento nas Organizações; Aprendizado Organizacional; Polaniy e Conhecimento Tácito; 
Novos Paradigmas nas Ciências Sociais (Empirismo lógico / neokantismo / neopositivismo, 
Realismo crítico / hermenêutica / Filosofia Analítica)

Mario Ogasavara
mogasavara@espm.br

Estratégia de internacionalização de empresas multinacionais e subsidiárias 
estrangeiras
Foco em subsidiárias brasileiras e asiáƟcas ; Localização (nível subnacional, cidades globais) ; 
Modos de entrada ; InvesƟmentos sequenciais ; Velocidade de internacionalização  e Estratégias 
em período de crise econômica.



Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Inteligência de mercado 

AgriFood & Franchising Research

Consumidores e Marcas

GRUPOS DE PESQUISA - PPGAGRUPOS DE PESQUISA - PPGA



Internacionalização



Mais informações em http://intercambios.espm.br/parcerias/

Universidades | Américas, Europa, Ásia e Oceania

INTERNACIONALIZAÇÃOINTERNACIONALIZAÇÃO



O que é?

• Disciplina lecionada no Exterior 
• Sempre em JANEIRO

(2º e 3ª semanas)
• Cada ano uma disciplina diferente 

Edições Anteriores

2020 | Luxury Marketing
Paris, Strasbourg e Milão
2019 | Consumer Journey
Macerata, Bologna, Parma e Firenze
2018 | Big data 
Strasbourg, Luxenbourg, Paris e Londres
2017 | Consumer Genealogy
Strasbourg, Kehl, Luxembourg, Versalhes, Paris
2016 | Macroeconomics  & Consumer Behavior 
Strasbourg, Heidelberg, Mannheim e Paris

MÓDULO INTERNACIONALMÓDULO INTERNACIONAL



Modulo 
Internacional 
2019





Processo seletivo



PROCESSO SELETIVO – DINTER – Turma Única



• Título / Resumo e palavras-chave do projeto
• Problema / Objetivos da pesquisa 
• Justificativa e contribuição da pesquisa
• Base teórica para formulação do problema de pesquisa
• Abordagem metodológica
• Cronograma proposto
• Bibliografia inicial no padrão ABNT Template no site 

do PPGA
https://www.espm.br/doutor
ado/cuiaba/doutorado-em-

administracao/

PROPOSTA DE PESQUISAPROPOSTA DE PESQUISA



DATAS IMPORTANTESDATAS IMPORTANTES

(*) Em Cuiabá (UNIVAG).



Entre em contato!

Prof. Dr. Mateus C. Ponchio
mponchio@espm.br

Prof. Dra. Cristina Helena P. de Mello 
chmello@espm.br

Secretaria PPGA 
(11) 5085-4689

Horário: 9h às 18h


