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CAPES Orgio responsavel pela avaliacdo dos cursos de Mestrado e
Doutorado no Brasil

Programa de Pds Graduagao em
Comunicac¢ao (PPGCOM) — 15 anos

Programa de Pds Graduagao em
Administracdao (PPGA) — 10 anos
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OBJETIVOS ESPM

= Preparar docentes, pesquisadores e profissionais para a
reflexao cientifica sobre temas atuais da Administracao no
contexto nacional e internacional;

= Estimular o dominio da ciéncia da Administracao (Marketing;
Inovacao & Estratégia) e de suas ferramentas analiticas;

= Envolve o desenvolvimento de competéncias nos requisitos:

= Capacidades;
= Conhecimentos;
=  Atitudes.




ESPM

Atitudes esperadas

* Curiosidade investigativa e proatividade para buscar por
resultados;

e Atitude sistematizadora e critica dos conhecimentos existentes,
visando ao avanco do conhecimento cientifico;

* Senso de aplicagao do conhecimento produzido: buscar a
utilizacao dos resultados de pesquisas na solucao de problemas
efetivos de empresas brasileiras ou multinacionais, setor publico e
/ ou terceiro setor;

e (Carater ético de honestidade cientifica na producao e na aplicacao
do conhecimento.




Atividades do PPGA

Pesquisa Franquias

Formatura . . , .
Internacionais Grupos de pesquisa Simpdsio ESPM
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Disciplinas internacionais
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PUBLICACOES EM PERIODICOS (JOURNALS)

Eurapean Management Review, (2018}
DOIL: 1011 Vemre 12170

International Mobility of Academics: Brain
Drain and Brain Gain

PauLETTE S1EKIERSKI, MAaNOLITA CoRREIA Liva and FeELirE MENDES BORINI
PMDGI-ESPM/SP, Sio Paulo, Brazil
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Attributes of Foreign Subsidiaries and the Location
Strategy of Multinational Firms in Global Cities in
Latin America

Paulo Kazuhire lzumi, Pedre Carvalho Burnier, Maric Henrigue Ogasavara &
Julio César Bastos de Figueiredo
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Academic production of Cassls

Brazilian authors on internationalization:
Balance of the publications in Brazil in the 21% century

Sergio Garrido Moraes', Vivian lara Strehlau and Frederico Aradjo Turolla
Excola Superior de Propoqerda ¢ Morketing - ESPWA, 533 Aaul/SP, Beasl

Thelma Valéria Rocha
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THE DYNAMICS OF LOCAL LEARNING IN GLOBAL VALUE CHAINS: UMA ANALISE CRITICA

ARTICLES

Submitted o5.24.2017. Approved 12.26.2017

RICARDO 0SORIO DE OLIVEIRA! Eval b 3 double-tlind review process, Scientific Editon: Francisco Javier Rondan-Cotalufia
ricardo@quirencomunicacan.
com.br

ORCID; 0000-0001-9681-5746
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Participacao em Conferéncias Académicas
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Participacao em Conferéncias Académicas
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EXCELENCIA EM PESQUISA
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DISCENTES / EGRESSOS
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= GEOCAPES - Sistema de Informacoes Georreferenciadas | CAPES

Caréncia de oferta de
Mestrado/Doutorado
em Administragao

/N
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Indicadores Ano

 Concessdo de Bolsas de pés-graduagdo da Capes no Brasil v || 2018 v |
Versao: 3.6.6

B De 1 Até 745
@ De 746 Até 2.089

@ De 3.437 Até 24.898

Atualizado em: 13/06/2019

ESPM

Excluindo-se o Distrito
Federal, ha apenas trés PPGs
na area de Administracao na
regiao Centro-Oeste:

Unialfa (GO) — MP — nota 3;
UFMS (MS) — ME/D — nota 4;
UFG (GO) — ME/D — nota 4.



Administracao com énfase em Gestao Internacional

Marketing Inovacao e Estratégia




PERIODIZACAO

Dedicacao para a finalizacao

DURACAO: 48 meses

da tese CREDITOS TOTAIS: 60

* 36 em disciplinas
(18 disciplinas de
6 7 8 2 créditos cada)

tese | tese | tese * 04 em atividades
complementares
* 20 natese

Semestre 1 2 3 4 5
Créditos 8 8 8 8 4

Banca de Qualificacdao: apos 25 meses de ingresso
Banca de Defesa: até o0 482 més do ingresso

Aulas
6as, sabados e domingos
Quatro disciplinas por semestre.




Disciplina Créditos

Analise Multivariada de Dados 2
Comportamento do Consumidor Internacional
Estagio Docente em Administragao

Estratégia e Inovagao Global
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Atividade

Valor

Submissao de trabalho em um congresso
Aceite e apresentacao de trabalho em um congresso
Palestras oferecidas pelo curso (de até 4 horas)

Minicursos e oficinas de técnica de pesquisa
oferecidas pelo curso (entre 8 e 12 horas)

Viagens* de estudo organizadas pelo programa
(Visitas Técnicas)

Monitoria em disciplinas da graduagao e ou pds-
graduagao

Estagio de interesse curricular

1 crédito por submissao
1 crédito por trabalho apresentado
0,25 crédito por palestra
0,5 crédito (8 horas) e

0,75 crédito (12 horas)

4 créditos

2 créditos

1 crédito por monitoria

2 créditos por 4 horas semanais
por semestre




ESPM

NUCLEACOES

Todos os cursos de Mestrado e OUTRAS INSTITUICf)ES
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Biblioteca Digital de Teses e Dissertacfes

Escola Superior de Propaganda e Marketing -I- E D‘E?

Teses e Dissertagdes

communication and consumption
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communlcatlon and consumption

identlty

mar'keting strategy

comul & consuIm

discurso
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consumer behavior

consumptlon CONSUMO international marketing

cybercultu







LINHAS DE PESQUISA

Marketing

Estratégia & Inovagao

Envolve estudos e pesquisas orientados para a
constru¢ao do conhecimento relacionado a dimensao
internacional da gestao do Marketing, abrangendo a
transferéncia de conhecimento em multinacionais, o
comportamento do consumidor em diferentes paises
e culturas, a construcdao da marca Brasil e seu reflexo
nas acoes de marketing, e a gestao do marketing em
importantes setores internacionais, como
agronegacios, franquias e varejo.

Envolve estudos e pesquisas que compreendem as
estratégias de internacionalizacdao das empresas,
bem como o estudo da estratégia adotada pelas
empresas ja internacionalizadas, englobando o
planejamento e a estruturacao das funcgdes
internacionais, o papel e a estratégia das
subsidiarias, a relacdo entre as subsidiarias e a
matriz, os fatores de competitividade das empresas
multinacionais, (...)



DOCENTE Eixo de pesquisa

Mateus Canniatti Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Ponchio Relagdo entre educacao financeira, alfabetizacao financeira e bem-estar financeiro dos
mponchio@espm.br individuos; Relacao entre materialismo e endividamento de consumo; Vulnerabilidade de
consumo; Estudos internacionais comparados; Outros temas associados as financas
comportamentais, orientacao temporal e psicologia econdmica voltados ao bem-estar
financeiro dos individuos e de sociedades.

Bem estar do consumidor e consumo

Investigar o bem-estar subjetivo do consumidor aliado ao consumo. Sao abordados aspectos
relacionados ao consumo de produtos, ideias, servicos, locais, bem como aspectos que
dificultam o acesso ao bem-estar como vulnerabilidades diversas e comportamentos
desviantes como uso negligente ou erréneo de produtos, fraude, compulsao, vicio, enfim, o
lado obscuro do consumidor.

Suzane Strehlau
sstrehlau@espm.br

Thelma V. Rocha

tvrocha@espm.br

Marketing e relacionamento
Gestdo de marketing no ambiente internacional; Marketing para exportacao e franquias;
Marketing de relacionamento; Construcao da Lealdade; Relacionamento na area da Saude




DOCENTE Eixo de pesquisa

Vivian Strehlau Consumidores e Marcas

vstrehlau@espm.br Marca- pais e da importancia da imagem do pais em suas diversas facetas; Marcas Globais vs.
Marcas Regionais; Marcas brasileiras no exterior e influéncia da cultura na construcao de
marcas; Compreender a relagao entre marcas e o comportamento do consumidor

Julio Figueiredo
ifigueiredo@espm.br

Transformagao Digital, Data Science e Métodos Analiticos Aplicados a
Administragao

' Tecnologias Emergentes e Ambiente de Inovacdo; Métricas do Processo de Transformacg3o
Digital e Industria 4.0; Simulagdao computacional de sistemas sociais; Modelos de programacgao
baseada em agentes e dindmica de sistemas; Estudos da Difusao de Inovagdes e Tecnologias.

Luciana Floréncio de

Almeida
Iflorencio@espm.br

Parcerias e Aliangas Estratégicas, Consumo de Alimentos, Marketing de

Relacionamento

| Cadeias globais de valor — do campo ao prato; Estratégias de adi¢do de valor e Parcerias
estratégicas; Estratégias de marketing de relacionamento e seus principais construtos como
confianca, comprometimento e lealdade. Engajamento e jornada do consumidor; Impacto das
estratégias de relacionamento na relacao com as marcas (brand love, brand attachment)




ESPM

Manolita Correia Lima
mclima@espm.br

Internacionalizacao da Educagao Superior

O Mundo Segundo os Brasileiros — que representacao é essa? O Programa Ciéncia sem
Fronteiras — o significado da experiéncia internacional para os egressos; Estudantes
internacionais no Brasil — isso da samba? Brain drain, Brain gain, Brain waste e Skill Exchange -

situacao dos paises centrais, semiperiféricos e periféricos.

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Desenvolve estudos sobre comportamento do consumidor com foco em tomada de decisao.
Especialista em pesquisas de carater qualitativo (com abordagem fenomenoldgica) e
guantitativo (surveys e experimentos).

Rafaela Almeida
Cordeiro

rafaela.cordeiro@espm.br

llan Avrichir ( ’ \ Competitividade de Industrias brasileiras
iavrichir@espm.br ® & | Competitividade internacional de industrias brasileiras na exportagdo; orientagao
2 empreendedora influenciam na internacionalizacao; Andlise de como as empresas e
, aglomerados se inserem nas Cadeias Globais de Valor; Fendmenos especificos de exportagao.
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DOCENTE Linha de pesquisa

Marcos Amatucci Knowledge & Learning: Filosofia da Ciéncia, Epistemologia, Conhecimento e
mamatucci@espm.br Aprendizado Organizacional

Conhecimento nas Organizagdes; Aprendizado Organizacional; Polaniy e Conhecimento Tacito;
Novos Paradigmas nas Ciéncias Sociais (Empirismo légico / neokantismo / neopositivismo,
Realismo critico / hermenéutica / Filosofia Analitica)

Estratégia de internacionalizacao de empresas multinacionais e subsidiarias
estrangeiras

Foco em subsididrias brasileiras e asiaticas; Localizacao (nivel subnacional, cidades globais);
Modos de entrada; Investimentos sequenciais; Velocidade de internacionalizagdo e Estratégias
em periodo de crise econdmica.

Mario Ogasavara

mogasavara@espm.br




GRUPQOS DE PESQUISA - PPGA

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Inteligéncia de mercado

Consumidores e Marcas

AgriFood & Franchising Research

©

DireTORIO DOS GRUPOS
DE PESQuISA NO BRrasiL

Lattes






Mais informacdes em http://intercambios.espm.br/parcerias/




* Disciplina lecionada no Exterior 2020 | Luxury Marketing
+ Sempre em JANEIRO Paris, Strasbourg e Milao
(22 e 32 semanas) 2019 | Consumer Journey

Macerata, Bologna, Parma e Firenze

2018 | Big data
Strasbourg, Luxenbourg, Paris e Londres

2017 | Consumer Genealogy
Strasbourg, Kehl, Luxembourg, Versalhes, Paris

2016 | Macroeconomics & Consumer Behavior
Strasbourg, Heidelberg, Mannheim e Paris

e Cada ano uma disciplina diferente
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, c a m pus b PARCEIROS QUEM SOMOS
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ESPM

CONSUMER BEHAVIOR &
LUXURY MARKETING

Paris, Estrasburgo e Milao -
04 a 15 de janeiro

Duvidas? Clique aqui
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PROCESSO SELETIVO — DINTER — Turma Unica
O | &

AVALIACAO DA PROVAS DE INGLES PROVA ORAL TESTE ANPAD

DOCUMENTACAO E
PRE-PROJETO DE
PESQUISA




PROPOSTA DE PESQUISA

Titulo / Resumo e palavras-chave do projeto

Problema / Objetivos da pesquisa

Justificativa e contribuicao da pesquisa

Base tedrica para formulacao do problema de pesquisa

Abordagem metodoldgica

Cronograma proposto :
Bibliografia inicial no padrao ABNT Template no site

do PPGA




Workshop de Lancamento do Curso, dirigido

aos interessados em participar do Processo 10 de fevereiro de 2020 as 19h

Seletivo (*)

Inscricao para o processo seletivo 09/dezembro/2019 a 27 /fevereiro/2020
Entrega eletronica dos documentos 03 de margo de 2020

Prova escrita do idioma inglés (*) 11 de margo de 2020 as 19h (duragao de 2 horas)
Entrevistas (*) 11 e 12 de margo de 2020

Resultado final 16 de margo de 2020

Matricula dos candidatos selecionados Ate 30 de margo de 2020

Inicio do curso 02 de abril de 2020

(*) Em Cuiaba (UNIVAG).



Entre em contato!

Prof. Dr. Mateus C. Ponchio
mponchio@espm.br

Prof. Dra. Cristina Helena P. de Mello
chmello@espm.br

Secretaria PPGA
(11) 5085-4689
Hordrio: 9h as 18h




