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. INTRODUCAO

Este documento visa apresentar os projet@gdes do ano de 2D2om as principais
atividades realizadas pelo CEDSCentro de Desenvolvimento Socioambiental, bem como as
acOes desenvolvidas pelo projeto ESPM + Sustentavel e pelo Grupo de Pesquisa Social (GPS),
com a realizacédo da ESPM Social.

O documento é um compilado de relatérios escritos semestralmente pelos alunos e alunas
voluntarios do CEDS, da ESPM + Sustentavel e do GPS, orientados pelos seus coordenadores.
Neste documento consta também o relatorio projeto Criativa Idade, desenvolNédo pe
coordenadora do projeto Jane Barreto. O fundamento principal deste relatorio e dos projetos é
valorizar o processo pedagogico e pratico dos alunos e alunas pelos Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel da ONU. E também mobilizar os alunos, profesfamemnarios e sociedade para as
importantes tematicas do CEDS.

Este documento foi supervisionado e elaborado pelos professores Marcus Nakagawa e
Guilherme Borges da Costa, sugestdes, duvidas e comentarios envie -omail para:
marcus.nakagawa@espmedouguilherme.costa@espm.br

a. Centro ESPM de Desenvolvimento Socioambiental (CEDS)

O Centro ESPM de Desenvolvimento Socioambiental (CEDS) nasceu empafd6
integrar as atividades ja realizadas ha décadas na faculdade. Sua principal funcdo é comunicar e
alinhavar as varias acoes realizadas, relacionadas aos seguintes temas:

Negdcios sociais e de impacto social
ldadismo

Financas sociais
Empreendedorismasial

Gestédo ambiental

Terceiro Setor (ONGs, fundacgdes, institutos etc.)
Investimento social privado
Responsabilidade socioambiental
Empresas B

Sustentabilidade

Voluntariado

A ESPM sempre acompanha as tendéncias, os movimentos globais e as mudangas
geradonais. O CEDS nasceu a partir de premissas basicas dos valores da época da ESPM:
ASustentabilidade econ! mica, soci al e ambi ent


mailto:marcus.nakagawa@espm.br
mailto:guilherme.costa@espm.br

Sistema social baseado na livre iniciativa, liberdade de expressédo, paddes étieritocracia;
transformacdo, criativa e inovadora, como principal elemento motivador de nossas acdes; pessoas
comprometi das, respeitadas e valorizadas. o0 E
nascimento do CEDS: WAFor marndg-dceiroess ec adeaszeensv adl

Além de responder as propostas dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel e do
PRME da ONU, sempre sustentado na Declaragéo dos Direitos Humanos.

Socioambiental - CE

O Centro ESPM de Desenvolvimento
Socioambiental (CEDS) nasceu em
2016 para integrar as atividades ja
realizadas ha décadas na faculdade

d: juintes tema

Fonte:https://www.espm.br/ceds

A miss«o do CEDS ® fADesenvolver e dissemin
meio de pesquisas, projetos e atividades praticas dentro de temas, que promovam uma real
transforma-«o na s o cilogdraeiccedo @envavimento mas egjudamtesy e a | i
professores, colaboradores e das varias organizacdes da sociedade.

O CEDS tem por Vi s«o: ASer refer°ncia naci
transformadores no contexto socioambiental .o

Além de aproximar osstudantes da ESPM para a realidade do mercado, dentro dos temas
do CEDS, prepara novos profissionais que conhecam as tematicas socioambientais e empresariais.
O CEDS também busca trabalhar em parceria com instituicbes e empresas para desenvolver
pesquisa atuais e inexploradas, gerando mais conhecimento para a sociedade. Além de apoiar
algumas atividades dentro da temética nos outros campos da ESPM.

Em 202, a governanca do CEDS estava desenhada desta forma:


https://www.espm.br/ceds

Governanga Diretora Nacional de Operagdo
Do CEDS Flavia Flaminio

Coord Docente
Marcus Nukuguwu

ESPM +
Facilitadora GPS ESPM Social Parceiro
Jane Barreto ESPM Social Abraps
Orientador Pacto Globul
Marcos Silva

Voluntério CEDS
Alunos e alunas de todos os cursos
CENTRO DE m

DESENVOLVIMENTO
SOCIOAMBIENTAL

Os relatorios dos anos anteriores de 20261® podem ser acessados pelo préprio portal do
CEDS em:
https://www.espm.brf@spm/responsabilidagmcioambiental/centrespmde-desenvolvimento
socioambientateds/
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SAO PAULO

a. RELATORIO 2021-1: ATIVIDADES CEDS

i. Introducao

O primeiro semestre de 2D2foi novamente um anatipico para o Centro de
Desenvolvinento Socioambiental da ESRiMvido & pandemia do Covid IBodas a atividades
do CEDS foram modificadas e remodeladas para o modelo online. Ainda assim, 0s projetos
seguiram com éxito e, no futuro, optaremos por adotar um modelo hibrido (presencial e online
simultaneamente)

Na sequéncia, seguem as atividades realizadas pelos gugEDS, GPS e Criativa
Idade. No CEDS, o time de 2D2 foi composto plos professores Marcus Nakagawa e Guilherme
Borges e os alunos: Alessandra Freire, Camila Ferreira, Luizm&adrfrank William, Rafaella
Crepaldi, Marina Azevedo, llika Carneiro, Lem®maili, Giovanna Oliveiri, Paola Antolin, Sofia
Pasqualin e Roberta Fonazaris feunides de followup aconteciam semanalmente, além das
atividades, como as gravacdes e edi¢cdes dos Podcasts e publicacdo do material nas redes sociais.

i. Didlogos CEDS

O projeto Dialogos CEDS séo debates sobre questfes socioambientais para instigar o
pensamento critico e reflexivo, que conta com a participacdo de profissionais das mais diversas
areas: estudantes, professores, colaboradores e publico externo.

As instituicdes parceiras de divulgacdo sao: Abraps (Associacdo Brasileira dos
Profissionais pelo Desenvolvimento Sustentavel), o portal de ndivvadverde o Instituto Mais
e oPortal Mercado Ambiental

Neste primeiro semestre ndo ocorreram os evengtsingertezade abertura ou ndo das
atividades presenciais devido a pandemia do corona @ous isso, planejege 3 Lives Didlogos
CEDs (online) para o segundo semestre.

iii. Depositorio

O Depositério CEDS tratse de uma espécie de blog de sustentabilidade da ESPM em
parceria com a ABRAPS (Associacdo Brasileira dos Profissionais pelo Desenvolvimento
Sustentavel) onddesde maio de 2020, quase semanalmeate postadoartigos e pesquisas
sobre o tema com@uradoria dos alunos e dos profissionais de sustentabilidade. E a divulgacao
do material € semanalmente postado no Linkedin, Facebook e Instagram do CEDS ESPM.



CEDSESPM
< Publicagdes

= cedsespm

Qv o W

Curtido por jocelitoreisdasilva e outras pessoas

cedsespm Entenda melhor os beneficios de se ter e
preservar as areas verdes nas cidades!

Saiba mais sobre o assunto no Depositério CEDS! Link
na bio @

Ver todos os 5 comentarios
8 de abril de 2021 - Ver tradugdo

Figura 4 - Fonte Instagram CEDS ESPM

Veja em:http://depositooceds.espm.br

16:21 .

CEDSESPM
< Publicagdes

9)

YOUNG, WILD AND GR
UMA ANALISE DA INT
COMPRA DE JOVENS

SILEIROS ! As
ACERCA DE PRODU@ VERDES

Qv & W
Curtido por j i

cedsespm Vocé conhece os novos modelos de
negdcios chamados Reuse Revolutionaries?

e outras

Vem entender mais sobre o assunto no
DepositérioCEDS! Link na bio @

Fonte: “Young, wild and green? Uma analise da
intengdo de compra de jovens brasileiros acerca de
produtos verdes.”

Autores: Olivia Ban Navarro Bergamaschi, Sofia Batista
Ferraz, Renata Monteiro Martins

Figura 3- Fonte Instagram CEDS ESPM
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Relatérios de Sustentabilidade  ODS  Fale Conosco

Cases e Pesquisa

Realizacao:
Parceria:
N/
N\
ABRAPS
ODS PARA CIDADES SUSTENTAVEIS Beneficios Econdmicos e Sociais da
© novembro 8,2021 ® 0 Expansao do Saneamento no Brasil
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Buscar E

Tags

capitalismo consciente (1) Capital para empreendedores (2) CEDS (3)
cenvels 1) cidades sustentéveis (2) CONSUMO consciente
(7) covid-19 (2) erisgao de valor compartihado 1.
. A ) desenvolvimento sustentavel (6) besigualdades
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Figura 5 - Print do Site do Depositério CEDS

iv. Midias Sociais

Nesse primeiro semestre foi continuado o Instagram do CEDS. A pagina chegou ao nimero
de 531 seguidores sendo uma interacado bacana para a pagina. A ideia é engajar mais estudantes
com as causas do CEDS e também divulgar os eventos mais facilmente.



< cedsespm

98 529 270
Publicagées Seguidores Seguindo

CEDS ESPM

Centro de pesquisa educacional

O Centro de Desenvolvimento Socioambiental integra

todas as agdes socioambientais realizadas pelos

estudantes, professores e entidades da ESPM.

linktr.ee/cedsespm

Ver tradugdo
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v. Podcast do CEDS: podCEDZ mudar nome do pessoal

O PodCeds é um podcast com baépos com cerca de 20 minutos que estdo no Spotify
com a sua devida edicdantes do inicio da pandemia, ess@@erarealizada em parceria do
Curso de Jornalismo, a agén€lg&JOR, o Centro de Jornalismo, o NIS, o Nucleo de Imagem e
Som, e a equipe técnica da Radio, todos da ESPM Sao Bapkyamos em breve poder voltar
com essa parceria e gravagdes presencfaisoteiro e producéo foram feitos pelos alunos do
CEDS, Giovanna Olivieri ePedro Vedovat.

A ideia do PodCeds, consiste em um programa que apresenta conversas com lideres de
empresas, ONGs, Negdcios de impacto social e startups que acreditam no impacto positivo por
meio da sustentabilidade. O professor Marcus baka, juntamente com os alunos e alunas
voluntarios da equipe do CEDS, falardo com os convidados sobre como eles realizaram
transformacdes e resolveram problemas em suas areas de atuacdo. Por meio das historias e insights
esperamos inspirar as pessoas paaalharem e buscarem os Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da ONU.



podCEDS  PodCEDS: CONVERSAS COM
PROPOSITO

PLAY

Filtrados por Todos os episcdios v

Neste semestre foram ao 4aprogramas gravados postados entre marco e junho. As
gravacOes foram realizadas via zoom com convidados especiais e o time do CEDS. Entre os temas
ti vemos: ADi versidade Negra para o |Impacto
Sustentavel deanswear e fiPadt er ni dade

CEDSESPM CEDSESPM
< Publicagdes < Publicagoes

= cedsespm = cedsespm

Q podCEDS

Vocé sabia que usando a calcinha
absorvente Pantys, em 1 ano vocé reduz:

4@@ absorventes descartéveis

que equivalem a R$ 3 @ e
400 y

@g de lixo

Fonte: Pantys.com.br

Qv . W

 curtido por marcusnakagawa e outras pessoas

Qv ;

€ Curtido por marcusnakagawa e outras pessoas

cedsespm Voceé utiliza métodos mais sustentéveis
cedsespm Voceé utiliza métodos mais sustentaveis para o seu periodo menstrual?
para o seu periodo menstrual?

Marca aquela amiga ou amigo que vocé acha que vai
Marca aquela amiga ou amigo que vocé acha que vai se interessar no assunto também!

se interessar no assunto também! Ver todos os 6 comentarios

Ver todos os 6 comentarios marcusnakagawa que show!!!

marcusnakagawa que show!!! 19 de abril de 2021 - Ver tradugédo

19 de abril de 2021 - Ver tradugédo



PodCEDS: CONVERSAS CO...

Todos os episédios Classificar

feem #19 Moda Sustentavel e Jeanswear

#17 Diversidade negra para o impacto
positivo

o PodCeds, recebemos

50 de Jornalismo e TECH na ES

Na sequéncia as estatisticas de visualizacdo, porém, mais do que downloads, o aprendizado
dos alunos e alunas foi intenso, no processo de curadoria, producéo, edi¢céo, criagao, divulgacéo e
acompanhamento.



() May 1,2020 - Jul 31, 2020 - 0

30 Downloads

2 315 T 0%

VS Jan 31, 2020 - Apr 29, 2020

20

15
User Interaction  Amount ( New / Total )

10
Followers 2/2
s Comments 0/o
Likes 0/0

1]
May 01 May09 May17 May25 Jun02 Juni10 Jun18 Jun26 Jul0d4 Jul12  Jul20 Jul28

Top 10 most downloaded episodes | Apr 3

Title Released Downloads
#01 Mobilidade Sustentavel 05/11/2020 77
#04 Causas na comunicacao s. 06/01/2020 45
#03 Tecnologia na Gestao Ambi.. 05/25/2020 40
#01 Setor publico: mulheres e ig 06/22/2020 31
#02 Diversidade social e inclusa. 06/22/2020 24
#05 Criativa idade e Idadismo 06/08/2020 20
#02 Sustentabilidade no setor a... 05/18/2020 19
#06 Profissionais pela Sustenta... 06/15/2020 19
#04 Produto para substituir plds 07/20/2020 16
#07 Jornalismo para a Sustenta. 06/22/2020 9

vi. ESPM no PactoGlobal da ONU - MANTER??



Neste primeiro semestre de 2020, a ESPM foi aprovada no processo de homologacéo e
signataria do Pacto Global da ONU.

g"@”’g United Nations
\ g 2 ac
\ ¢ Global Compact | years

WHO WE ARE THE SDGS PARTICIPATION

10,000 companies &
+ 4,000 non-businesses

INTHIS SECTION ¥

ASSOCIACAO ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E
MARKETING - ESPM

www.espm.br

COMPANY INFORMATION

A ESPM agora faz parte de um grupo que esta de acordo com os 17 Objetivos do
Desenvolvimento Sustenta€@DS) da ONU. Ajudando nas relacdes internacionais,
acreditacdes e perante o MEC.

vii. Criativa Idade z 82 Turma z REESCREVER BASEADO
NAS DATAS DO PLANEJAMENTO

O projeto Criativa idadeé um projeto intergeracional, com propésito de promover a
incluséo social, humanizacéo, qualidade de vida, desenvolvendo competéncias e habilidades nas
interacOes entre pessoas de diferentes faixas etar@ncas, jovens e adultos madurague
buscamautoconhecimento, aprendizagem, comunicagd@cionamentos e criatividade

No primeiro semestre de 2D2foram feitas todas as chamadas para as atividades que
iniciaram em 10 de marco. O dia do langcamento aconteceu com sucesso.feoréomta da
pandemia, o projeto foi seguido de forma online através da plataforma doA@uavo turma
contou com 8 aulas nos meses de margo e abril.



N

y .
Jane Ribeiro Barrreto Juliana - Registro Renata Tonte ) ‘

1A 1 |
,
e - ' A

ANA CLARA HE... Vivielen Dall Osto

ANALU RIGATTO : cleuse castilho da eira

[ S\ P T [i.

Elaine Maion Manoel Vicentino Virginia Cleire Ribeiro...

MAN 2 Sschus %
- i
= -
9 | Be %
¢ 2 »
N = S

alvdo VICTORIA AMARAL FA.. " ¥ SA A FILIACCIDE .. osane Tavares Antonia Olivares Rodrigu... )

D Fals &1

MARIANA FIGUEIREDO R... Maria Theresa Velloso g Itaci Neres . Vera Mattos JOJO-SECRETARIA

Figura 6 - Turma 2021.1

A agenda com programacao @ompartilhando Saberesfoi criada a partir da 2° turma
do cursoem 2016 consiste em promover atividades mensais, para as pessoas que ja participaram
do cursoCriativa Idade, possibilitando a continuidade de acesso a escola como promotora de
cultura, com atividades organizadas paraeepublico, apresentando palestras, entrevistas,
workshop, oficinas, debates, cine & debates, e aulas abertas ao publico externo ou ja considerado
da ESPM.

O Projeto ganha um novo pilar a partir de 2020, quando agrega ao programa a promocao
de ac6es para®8IDE e QUALIDADE DE VIDA, em atividades com profissionais convidados e
voluntarios, especialistas em ludicidade e danca, meditacdo, yoga, e outras propostas. As
atividades em 2021 foram:

02/ Marcoi Apresentacéo do Projeto + Workshop sobre como uysiataforma ZOOM
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Figura 7 - Print da Tela da apresentacédo

m ZooM
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BATE- PAPO
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CLIQUE AUl
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@geemm CRIATIVA

Figura 8 - Print de Figura llustrativa sobre como funciona o zoom

09/marc¢e Oficinasobre o Tempo e homenagem sobre o Dia das Mulheres

o0 Material utilizado:
Texto: Dialogo com o Tempo
Videos:

O poder da empatia
o Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=Ay8460J8tfY &list=PL5hPbBd_eqP3lI

WRrV314SATPicsUZj46C&index=4
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1 Mdusica Oracédo ao Tempo Karaoke
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Antonia,Olivares Rodr...{ Sheila Collares

.. g | 73

AMANDA - REGISTRO s B... Mimi Cintra Maria Silvia Farina

Carla Goes ANALU RIGATTO ANA CLARA HE... Beatriz Ferreira...

BIANCA DUART... Marco Lundstedt suely fleury TAMI - SECRETA...

16/ 03 - Aprender a aprender
o Materi al utilizado: Vzdeo
Chaplin
o Convidadosspeciais:

X l . #ie | amanda.bittes

18/ 0371 Encontro Especial Compartilhando Saberes

Virginia Cleire Ribeiro...

CLODES SERODIO

Katia Pessata Li...

Samara Victoria...

Vivielen Dall Osto

fiLuzes
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Figura 9 - Folder utilizado para divulgagéo

23/marcoi Os diferentes tipos de inteligéncia
Materiais utilizados:
Artigo:  https://super.abril.com.br/mundo-estranho/quais-sao-0s-
oito-tipos-de-inteligencia/
Convidados: Professor Mauro
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CLOBES SERODIO

Marcia Castelucio

Agnes Rodrigue...

LAURA GARDIN...

SAMARA VICTO...

Laka Maria Angela gy

Patricia Sschustra

BEATRIZ EMIRY...

Sheila Collares

Edi Ramos Lima Mont.

ANA LUIZA GA...

VICTORIA AMA...

amanda.bittes...

MARIANA FIGU...

cleuse castilho da eira

Maria Inez de Camarg...

Helena Jansen

Katia Liberato

ISABELA FILIAC...

BEATRIZ DA SIL...

¥ Iraci Neres

JOJO-SECRETAR...

TAMI secretaria

Carla Goes

04/ Abril T Conciliacado na Terceira ldade
Conteudo trabalhado:
Materiais utilizados:



LEITURA PREVIA PARA A AULA DO DIA 6 DE ABRIL DE 2021

CONCILIA(;.EO MNA 32 IDADE.

“Observar o entorno mas sem rir, nem chorar nem detestar; apenas observar para entender®.
(Baruch Spinoza, fildsofo holandés)

Caras pessoas que estardo na aula do dia 6 proximo, sugiro que meditem bastante sobre essa
proposicdo de Spinoza. Fagam isso como se fossem transmiti-la a alguma pessoa amiga. Nos
iremos falar sobre ela na aula.

Depois, peco para analisar esta outra proposicdo que também iremos discutir em classe:
"mundo doido” & uma expressdo recorrente nas conversas de quem passou dos sessenta. Em
geral é de pessoas que se escandalizam com o comportamento dos netos, reprovam como os
filhos os educam e veem o mundo atual como carro sem freio ladeira abaixo.

Mas nem toda 32 idade é assim. Escandalizadas sdo essas pessoas afetadas pelas mudancas
rapidas demais para o ritmo que se acostumaram a ver coma o normal e, portanto, certo. Parte
de pessoas idosas & serena, adaptada ao entorno. Tenho convivido com os dois tipos, os que
acham o mundo doido e os conciliados.

Este texto quer iniciar uma breve reflexdo sobre o como e o porqué da diferenca entre esses
dois grupos. Eu me considero do grupo dos conciliados, mas tento ndo julgar erradas as
pessoas do outro grupo. Lembro que temperamento e educacdo se somam e definem valores e
comportamento de cada pessoa. Ndo escolhemos nossa maneira de ser.

Contudo, respeitando nossas tendéncias e oticas, podemos acrescentar algum controle
inteligente em nosso dia a dia, com o objetivo de melhorar a qualidade de vida, enfrentar
menos atritos e adquirir uma visdo mais bem humorada do mundo onde vivemos.

Eis um exemplo desse mecanismo de auto-controle, Um casal gue conhego exemplifica os dois
grupos. Um dos cénjuges da descontos para o que acha estranho ou errado, e até acha graca
da maioria das coisas que incomodam o outro canjuge, que vive se queixando do que v& em
volta, so curtindo sua raiva.

Aviso que a aula de Inovacio e Criatividade tem como objetivo mudar o X% possivel de cada
pessoa, para favorecer sua qualidade de vida, bastante ligada ao seu dia-a-dia. Também estarei
disponivel para tentar responder qualguer pergunta nascida da leitura desta pagina. Tragam
muitas perguntas, vamos conversar bastante! Nos veremos dia seis.

Figura 10- Print de texto divulgado pela professora



ISABELA FILIAC... MARIANA FIGU...

-Wqo

moreira.juliana

G !
all \ifelen Dl '

Figura 12 - Print da Reunido no Zoom

04/ Abril T
Materiais utilizados:
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Figura 13- Print da tela no Zoom do dia 13/04

viii. Projeto GPS2021.1 z Grupo de Pesquisa Social

ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING

ESPM SOCIAL

)

ESPM //@:s

A

Relatério Semestral 2021.12 Grupo de Pesquisa Soel

\



Sao Paulo
2021.1

1. A EQUIPE

00 Zoom Meeting

& Recording... isadora.zuccolotto i view

Ké’x \ =

LETICIA CARVALHO FILARDI 144731 let.. ‘Bl 'SADORA ZAMBRONI ZUCCOLOTTO11.

Marcus Nakagawa - PRof NaKa
=i




00 Zoom Meeting

isadora.zuccolotto

LIVIA HALPERN CORDEIR0.142269.iv PEDRO DE SALES DIAS_169093_dias.pe...
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Imagens 1 e 2Equipe GPS 2021.1

O Grupo de Pesquisa Social (GPS) é um projeto especial do Centro ESPM de
Desenvolvimento Socioambiental, criado em 20&Xexutado pelos voluntarios da ESPM Social.

Seu principal objetivo € a producdo de uma pesquisa semestral associando a tematica
socioambiental ao marketing.

No semestre de 2021.1, atuando de forma remota devido a pandemia do coronavirus, a
equipe realizoua primeira parte da pesquisa Negocios de Impacto Social Coordenados por
Empreendedores Negros, que tera duracéo anual. Utilizando da metodologia quantitativa, o grupo
foi responséavel pela elaboracdo de um questionario composto por 46 perguntas comwoodebjeti
responder a pergunta problema da pesquisa: o0 empreendedorismo negro causa impacto social a
partir dos ODS?

Obtendo éxito nos resultados, ao decorrer de todo o semestre o Grupo de Pesquisa Social
foi responsavel pela comunicacdo com parceiros e mdsptes, realizacao e divulgacéo de lives
e eventos, organizacao de reunides oficiais, além de criar toda a identidade visual da pesquisa em
parceria com o estudante de Design da ESPM, Flavio Augusto (FALAV). A equipe também
realizou workshops e aulas desguisa e empreendedorismo em parceria com outras equipes da
ESPM Social, entre elas Diplomata Social, Profissdo Social e Consultoria.

Tendo como demanda secundaria a administracédo de perfis nas redes sociais, o Grupo de
Pesquisa Social utilizou plataforemaomo o Instagram, Facebook e LinkedIn para impactar um

maior numero de pessoas, além de divulgar as acdes realizadas pela equipe. As publica¢des tinham



como obijetivo discorrer sobre uma tematica central, atrelamaosocial, e assim manter o vinculo

do perfil com o propdsito da equipe.

Coordenadoria discente:lsadora Zuccolotto
Equipe: Leticia Filardi, Livia Halpern, Luiza Guimar&es, Pedro Sales e Pedro Vedovato

Orientadores: Fernando Jorge (orientador voluntario), Marcus Nakagawa e Marcos Silva

1 0 membro Pedro Vedovato se desligou de forma voluntéria da equipe e consequentemente da entidade devido a
uma proposta de estagio na empresa LinkedIn.



2. SEMANA DE MODA CONSCIENTE

2.1 Moda Para Além do Consumo
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Nome do eventoModa Para Além do Consumo

Convidado: Izabelle Marques (@bellypalma), gestora do programa moda inctisiSator de
Moda Inclusiva da Secretaria do Estado dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, consultora de

negocios inclusivos da Vida Inclusiva que sera lancado em breve, Forbes Under 30 2020.
Data: 24 de fevereiro de 2021

Horario: das 17h as 18h

Plataforma utilizada: Perfil @socialgps no Instagram

Total de impactados:Em torno de 34 impactados e, até o momento, 217 visualizacdes e 8

comentarios no IGTV salvo.



Objetivo: A Semana de Moda Consciente foi criada com intuito de fomentar o debate e ampliar
0 contecimento sobre a moda consciente sob diferentes perspectivas e vieses. O principal
objetivo da live ministrada pelo Grupo de Pesquisa Social, intitulada como "Moda Para Além do
Consumo", foi levantar a discuss&o da acessibilidade no universo da modegoagiaica

guanto socialmente falando, questionando padrdes impostos e a realidade por trds da industria.

Promover o debate sobre moda inclusiva também foi outro objetivo principal da live,
posto que nossa convidada especial, Izabelle Marques, alémueadedl, € a atual gestora do
programa Moda Inclusiva no Setor de Moda Inclusiva da Secretaria do Estado dos Direitos da

Pessoa com Deficiéncia, trazendo representatividade e conhecimento para o evento.

Descrigdo: A live "Moda Para Além do Consumo”, corparte da Semana de Moda
Consciente, foi um batgapo com a influencer Izabelle Marques, carinhosamente conhecida
como Belly, abordando topicos sobre a acessibilidade no universo da moda e a importancia da

moda inclusiva. As principais perguntas feitasagaconvidada foram:

1. Conte um pouco sobre vocé e sobre como a moda entrou na sua vida.

2. Para vocé, o que é moda inclusiva? E moda com representatividade? Existe
alguma diferenca?

3. Vocé acredita que grandes marcas estao de fato fazendo algo para trabalhar de
forma efetiva a inclusdo e diversidade dentro de suas cole¢des, projetos,
infraestrutura, etc?

4. Qual o primeiro passo para trazer de fato a inclusdo para uma marca/empresa?
Quais sao as principais barreiras?

5. Qual vocé acredita ser o papel da moda na sadetlVocé acredita que para
pessoas com deficiéncia a moda tem algum outro propdsito?

6. O que, na sua opinido, ainda falta para que vejamos todas as marcas e até mesmo
0s consumidores clamando por mais inclusdo em todos os aspectos?



Processo de preparac&dO cronograma do evento foi pensado para que as trés equipes
participantes, ESPM +Sustentavel, Bem da Moda e Grupo de Pesquisa Social, pudessem
ministrar lives em seus perfis no Instagram, chamando convidados especiais para debater sobre
temas especificague dialogam com o propoésito de cada equipe. No terceiro dia de evento, o
Grupo de Pesquisa Social, querendo trazer a pauta da acessibilidade no ambito da moda,

convidou a influenciadora digital Izabelle Marques.

Para a realizacdo do evento, uma sérimaftieencers foram considerados para participar de
nossa live, sendo Belly por fim a escolhida. Convites por email e direct no Instagram foram
pensados e estruturados a fim de passar todas as informagdes sobre a Semana de Moda
Consciente e nossa live mitieda no perfil de GPS. Além disso, foi necessario enviar um termo

de uso de imagem, documento que comprova e autoriza o uso de imagem da convidada.

Por fim, o processo de preparagcdo também contou com ensaios que simularam a realizacéo de
uma live. O memlur da equipe sorteado para ministrar o evento foi Leticia Filardi, que com a
simulacéo prévia pdde compreender qual a melhor forma de realizar as a¢des necessarias para o

bom andamento do bapapo.

Pontos de melhoria:Melhor organizacdo do tempo para pocealizar todas as perguntas que

eram esperadas.

Comentério do grupo: Contetdo muito interessante, que abriu a discussao sobre moda
inclusiva e trouxe diferentes perspectivas sobre o universo da moda, além de trazer como pauta

principal uma discussao gunuitas vezes é deixada de lado quando pensamos em moda.



2.2 Moda Como Forma de Expresséao
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Imagem 5: Roda de Conversa Zoom Moda Como Forma de Expresséao

Coordenadoras Discentelsadora Zuccolotto, Liz Chavez, Maria Eduarda Pavon
Equipe GPS:Leticia Filardi, Livia Halpern, Luiza Guimaraes, Pedro Vedovato

Equipe ESPM +Sustentavel: Breno Freitas Garnier, Camila Freitas Biadolla, Gabriela

Taglialegna dos Anjos Ferreira, Patricia Martins Pereira e Tatiane Moraes de Souza

Equipe Bem daModa: Ana Vitoria Graziano, Fernanda Dourado, Giulia Quarterolo, Paola Leite

e Paula Nakahara

Nome do eventoModa Como Forma de Expressao

Convidado: Isadora Meirelles, Thai de Melo Bufrem e Camila Nogueira
Mediadora: Paola Mazzilli

Intérprete de libras: Leonardo Coelho

Data: 25 de fevereiro de 2021



Horario: das 16h as 17h
Plataforma utilizada: Zoom

Total de impactados:67 impactados

Objetivo: A Semana de Moda Consciente foi criada com intuito de fomentar o debate e ampliar o
conhecimento sobre a moda ccieste sob diferentes perspectivas e vieses. O principal objetivo

da roda de conversa no Zoom, ministrada pela Professora Paola Mazzilli e intitulada como "Moda
Como Forma de Expressao”, foi levantar a discussdo de como a moda vai muito além do estigma
dafutilidade, sendo uma forma de expressao e subversédo. Dessa forma, resolvemos convidar trés

mulheres com abordagens totalmente diferentes, que acrescentaram muito a discussao.

Descricao: A roda de conversa "Moda Como Forma de Expressao”, como parte dasSden

Moda Consciente, foi um bap@po com as influencers Isadora Meirelles, Thai de Melo Bufrem e
Camila Nogueira do Cafusa Moda Sustentavel, mediado pela Profa. Dra. Paola Mazzilli, contando
também com a presenca de um intérprete de libras volurtéoioardo Coelho. O evento abordou
topicos sobre a acessibilidade no universo da moda, a importancia da inclusdo e como a moda pode
ser um instrumento poderoso de comunicagao e expressao. As principais perguntas feitas para as

convidadas foram:

1. Fale umpouquinho sobre vocé, sobre a sua trajet6ria, sua relagdo com a moda. O que a

moda significa para vocé? Como a moda se tornou parte da sua vida?

2. Vocé acredita que € possivel ser auténtico no mundo da moda? Como isso acontece?

Vocé se considera auténtica?

3. Vemos cada vez mais pessoas expressando seus valores e ideais através do que usam, a
moda realmente como uma segunda pele, dessa forma, entendemos que a moda € um ato

politico. Como vocés transmitem, diariamente, os seus valores através das suas pec¢as?



4. Qud visao vocé tem sobre a moda do futuro? O que vocé acha que precisa estar incluido

nela?

5. Se vocé fosse uma peca de roupa, acessorio, qual vocé seria? E por que?

Processo de preparacao: Esta foi a primeira edicdo da Semana de Moda Consciente e foi
primeiramente planejada pela equipe Bem da Moda, que convidou as equipes Grupo de Pesquisa
Social e ESPM + Sustentavel para participar também. Apos o convite, foram realizadas reunides
em conjunto das trés equipes, para discutir como seria o projeto, ghais dle pensamento
abordar, como o mesmo funcionaria e maiores detalhes. Assim, cada equipe ficou responséavel por

trazer um convidado para a realizacdo de limesem seunstagramde tema de sua escolha. O

tema escol hi do pel a E&&ddedo m&eadotde modaBsustehtavel'pa : A
|l ive ocorreu no dia 22/ 02. O tema escol hido
sustent 8vel para o futuroo e ocorreu no dia

Pesquisa Soci alpacroam ao ®&ne ndao ficondsau mo o6 no di a 24
foi 25/02, na qual as trés equipes se reuniram para uma roda de conversa no Zoom com trés
convidadas, cada uma recrutada por uma equipe, e com Paola Mazzilli, professora da ESPM, como
mediadora. Aps discutirmos esses detalhes de funcionamento do evento, houve uma reunido com
Fred Lucio para a aprovacao final do projeto. Assim que Fred aprovou, enviamos um descritivo

para o Marketing da ESPM, para a confirmacao final.

Para escolher os convidados,eguipes montaram planilhas com diversas possibilidades
de micro influenciadores que dialogavam com a tematica e que gostariam de convidar, assim,
foram enviados -ails institucionais para os mesmos, até que foi fechada a parceria com a
influenciadora @yital Mariana Villaga (@marivillaca), com a Dandara Valadares da Fashion
Revolution (@fash_rev_brasil) e com a Izabelle Marques (@bellypalma) para as lines A
foram realizadas no instagram de cada equipe e mediadas por um membro das mesmas. Para a
roda de conversa no zoom, convidamos Isadora Meirelles (@isa.meirelles), Thai de Melo Bufrem

(@thaidemelobufrem) e Camila Nogueira (@cafusa.modaconsciente).

O projeto foi divulgado através gmsts e storieso instagram daESPM Social e das

equipes enveidas (@sustentavelespm, @socialgps e @bemdamoda). Para as artes, contamos



com o apoio da equipe de Comunicacao da ESPM Social, com a qual tivemos uma grande reuniédo
de brainstorming para tirarmos as principais ideias de paleta de cor e imagens. A equipe s

responsabilizou por realizar toda a parte visual.

Pontos de melhoria:Alguns pontos da roda de conversa que poderiam melhorar sdo: adequar o
namero de perguntas elaboradas ao tempo disponivel; intensificar a divulgacéo, criando eventos
no Facebook, ptando no Linkedin e colocando banner de anuncio no portal da ESPM; e
programar com os convidados de todos entrarem previamente para se conhecerem, entenderem a

dindmica da conversa e comecarmos no horario.

Comentario do grupo: Apesar dos pontos de meltara roda de conversa foi incrivel e agregou
muito a todos que estavam presentes. O grupo acredita que o maior diferencial do evento foi as
convidadas serem téo diferentes, uma vez que isso possibilitou multiplos pontos de vista diante da

discussao.



3. WORKSHOP DE PESQUISA PARA A
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Imagem 6: Workshop de Pesquisa pra equipe de Consultoria

Workshop de Pesquisa

Normas ABNT e Métodos de Pesquisa

Imagem 7: CapaApresentacaddVorkshop de Pesquisa para a equipe de Consultoria

Nome do eventoWorkshop de Pesquisa: NormaBNT e Métodos de Pesquisa

Data: 15 de abril de 2021



Horario: das 14h as 15h30
Plataforma utilizada: Zoom

Total de impactados:23 impactados (membros da equipe de Consultoria)

Objetivo: O workshop foi estruturado com o objetivo de compartilhar conheaisebte normas
ABNT, dicas de pesquisa, além de contar também com dicas especificas voltadas para o projeto

de Consultoria desenvolvido pela equipe.

Descri¢cao:O workshop realizado pelo Grupo de Pesquisa Social para a equipe de Consultoria teve
como congudo principal o processo de preparacdo necessario para se iniciar uma pesquisa, dicas
sobre formatacdo ABNT, contando com a indicagdo de sites, plataformas e aplicativos, além de

dicas especificas para o projeto de Consultoria.

Processo de preparacdoO processo de preparagcdo se iniciou com a estruturacdo de um
Powerpoint, que seria posteriormente apresentado para os membros da Consultoria. Nele, dados
coletados através de pesquisas realizadas pelo Grupo de Pesquisa Social foram organizados de
forma clam e légica, trazendo conteddo que servira de grande ajuda na hora da estruturacéo do
projeto final. Dentre o conteddo abordado, normas ABNT, dicas de como estruturar uma pesquisa
de maneira correta e dicas especificas voltadas para o projeto em desemioldanequipe de
Consultoria foram os principais topicos abordados. Ao final do evento, os materiais utilizados

foram disponibilizados em formato PDF.

Pontos de melhoria:O workshop em um dia no qual apenas parte da equipe do Grupo de Pesquisa
Social po@ estar presente. Para futuros eventos, € interessante, caso haja disponibilidade de ambos
os lados, escolher datas nas quais toda a equipe tenha disponibilidade para participar, podendo

entdo ter a experiéncia de ministrar um workshop.



Comentario do grupo: Os integrantes do Grupo de Pesquisa Social conseguiram aprofundar seus
conhecimentos a respeito de como iniciar um projeto de pesquisa e entenderam de forma clara e

precisa a importancia das normas ABNT, assim como ferramentas capazes de auxil@@sso pro

de formatacéo.
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Nome do eventoWorkshop de LinkedIn



Convidado: Rudi Solon
Data: 26 de abril de 2021
Horério: das 16h as 17h
Plataforma utilizada: Zoom

Total de impactados:54 impactados

Objetivo: O workshop tinha como objetivo principal trazer conhecimento para os membros da

ESPM Social a respeito da plataforma LinkedIn.

Descricdo: O workshop de LinkedIn organizado pelo Grupo de Pesquisa Seemlcbmo

objetivo auxiliar todos os membros da ESPM Social em como montar e estruturar um perfil
profissional na rede. O contetdo compartilhado por Rudi contou com dicas essenciais do que nao
pode faltar em um perfil, dicas de como impulsionar a visiloleda se conectar com setores ou
empresas que almejam. Além disso, o convidado ressaltou a particularidade de cada perfil e
reforcou em sua fala que cada um deve ser montado de acordo com os objetivos desejados. Rudi
também trouxe dados demograficos, coroo gxemplo a participacdo do Brasil como 4° maior

pais usuério da rede, e fatores relevantes que destacam o LinkedIn perante as outras. Para
estudantes prestes a ingressar no mercado de trabalho, saber estruturar um perfil de maneira correta

e bem organizia é essencial para um bom desempenho e obtencéo de sucesso.

Processo de preparacadd processo de preparacao ocorreu da seguinte maneira: a equipe entrou
em contato com Rudi através do direct do Instagram, e logo apds sua resposta, um email foi

enviado jara confirmar as informacdes e a data do workshop.



Pontos de melhoria:integrantes de algumas equipes ndo conseguiram participar e Rudi ndo teve
disponibilidade para esclarecer outras duvidas apés o encerramento do workshop porque tinha uma

outra reuniaanarcada.

Comentario do grupo: Os integrantes demonstraram interesse em todo o conteudo explicado por
Rudi e no final, no grupo de 2021 da ESPM Social, uma lista com todos os perfis foi feita a fim de

auxiliar as conexdes entre os membros.

5. WORKSHOP DEEMPREENDEDORISMO COM A
EQUIPE PROFISSAO SOCIAL
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EMPREENDEDORISMO

Imagem 11:Capa da Apresentacdo Workshop de Empreendedorismo com a equipe Profissdo Social

Nome do eventoWorkshop de Empreendedmo
Data: 26 e 29 de abril de 2021

Horario: das 14h10 as 15h40

Plataforma utilizada: Google Meet

Total de impactados:10 impactados (segundieira) e 81 impactos (quintaira)

Objetivo: Realizar uma aula em conjunto com a equipe Profissédo Socialgmrala Major Arcy,
com o0 objetivo de trazer a tematica "empreendedorismo”, wainao projeto do Grupo de
Pesquisa Social, que tem como tema principal Negd6cios de Impacto Social Coordenados por

Empreendedores Negros.

Descricao: O workshop contou com teaas como a definicdo do conceito empreendedorismo, as
principais razdes pelos quais pessoas recorrem a ele, o cenario brasileiro, assim como também

percepcdes atreladas ao tema central de pesquisa do Grupo de Pesquisa Social e o



empreendedorismo negro. Augge trouxe exemplos em forma de video e explicou, através de

Seus parceiros para a pesquisa, o que sao negdécios de impacto social.

Processo de preparacdoO processo de preparacdo contou com o desenvolvimento de um
Powerpoint educativo, no qual todo steddo foi sintetizado de maneira interativa e didatica. A

equipe de Profissdo Social forneceu auxilio e apoio, dando dicas e feedbacks pertinentes para a
estruturacdo da aula. Na segunda apresentacao da equipe, o Powerpoint sofreu pequenas alteracdes

a fim de enfatizar a explicacdo do projeto de pesquisa.

Pontos de melhoria:No dia do evento, dois integrantes do Grupo de Pesquisa Social tiveram o
briefing de um trabalho da ESPM e tiveram que se retirar logo apds suas devidas falas, ndo

podendo ficar para debate que aconteceu depois da apresentacao.

Comentario do grupo: Os membros de GPS aproveitaram a experiéncia e se identificaram com
os alunos e com o contetdo. Além disso, quando convidados novamente pela equipe de Profissédo
Social para ministrar o workshop pela segunda vez, o convite teve 6tima receptividadepe a equi
toda, de forma unanime, se mostrou muito animada para compartilhar seus conhecimentos pela

segunda.



6. AULA DE PESQUISA COM A EQUIPE DIPLOMATA
SOCIAL
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Imagem 12:Aula de Pesquisa com a equipe Diplomata Social

Aula de Pesquisa

Normas ABNT e Métodos de Pesquisa

Imagem 13:CapaApresentacddula de Pesquisa com a equipe Diplomata Social

Nome do eventoAula de Pesquisa Diplomata Social
Data: 4 de junho de 2021

Horério: 14h as 15h40

Plataforma utilizada: Google Meet

Total de impactados:17 impactados



ESPM

Objetivo: Ensinar os alunos da Escoladthial Major Arcy integrantes da eletiva Diplomata Social,
sobre os métodos de pesquisa e normas da ABNT, principalmente relacionado ao Depoimento de

posicionamento oficial (DPO), que os alunos produziréo para a simulagéo da culminancia da ONU.

Descricdo:A equipe Diplomata Social convidou GPS para ministrar junto deles uma aula na eletiva
da Escola Estadual Major Arcy sobre métodos de pesquisa e normas da ABNT para preparar 0s alunos
para o evento de finalizacdo do semestre. Ademais, nessa aula, &egfispéo Social foi convidada

para ensinar o conteldo de oratdria e argumentacdo, somando para a preparacdo dos alunos

culminancia.

Processo de preparacaoAs equipes Diplomata Social, GPS e Profissdo Social se reuniram no dia

20 de maio de 2021 para discutir como a aula se daria, qual contetdo deveria ser passado, e 0 temp
gue cada equipe teria para passar o conteudo. Todos se alinharam, e depois res ggmanmas foi
preparado um PowerPoint pela equipe GPS com o tema que iria ser dado aos alunos. Dentre os
conteldos abordados, estdo normas da ABNT para o documento DPO, sites em que se pode acha

informacdes sobre os paises representados na culmindémialeaexemplo de um documento DPO.

Pontos de melhoria:Nenhum ponto a destacar.

Comentério do grupo: Com a experiéncia, foi possivel levar nossos conhecimentos sobre pesquisa
para um outro ambito académico, trazendo diferentes perspectivas e udesatasntas que
utilizamos ao longo de todo o semestre. Ensinar o que colocamos em pratica € uma forma muito

poderosa de solidificar o conhecimento que ja temos e também auxiliar todos aqueles que precisam

7. LIVE IMPACTO DO EMPREENDEDORIMO NEGRO A
PARTIR DOS ODS
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Imagens 14 e 15Live Impacto do Empreendedorismo Negro a partir dos ODS
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Participacao especial de|
Adriana Barbosa, Marcus
Nakagawa e Marcos Silva
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Imagem 16:Divulgacdo Portal ESPM da live Impacto do Empreendedorismo Negro a partir dos ODS

Nome do eventolLive Impacto do Empreendedorismo Negro a pdds ODS
Convidado: Adriana Barbosa, Marcus Nakagawa e Marcos Silva

Data: 9 de junho de 2021

Horario: das 17h as 18h

Plataforma utilizada: Perfil @socialgps no Instagram
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Total de impactados:36 impactados

Objetivo: Conscientizar o publico das redexciais da equipe acerca do impacto do

Empreendedorismo Negro do ponto de vista dos ODS.

Descricdo:A Li ve Al mpacto do Empreendedori smo Negr
conversa entre os convidados Adriana Barbosa, importante figura do empreientzdegro no

Brasil e América Latina, Marcus Nakagawa e Marcos Silva, orientadores docentes do Grupo de
Pesquisa Social e professores da ESPM. Alguns dos principais tépicos abordadopapdate

foram: a realidade do empreendedorismo negro no Brasdj@a nompreenséo acerca dos ODS, a

perspectiva dos jovens sobre o tema e caminhos para a transformacéo da realidade atual.

Processo de preparacadO evento foi pensado para ser composto por trés dias de Live e uma roda
de conversa no Zoom, para abordagsjfies importantes do Empreendedorismo Negro e o cenario
brasileiro. Contudo, por motivos estratégicos e de planejamento, entendemos como a melhor
deci s«o postergar o evento intitulado ASemana
semestre de 2021, pnrovendo uma Unica Live no momento atual para discutirmos o tema

Al mpacto do Empreendedori smo Negro a partir d

pesquisa desenvolvido por GPS.

Para a realizacéo do evento, convidamos Adriana Barbosanpait € enviamos um documento
com 0s principais questionamentos que seriam abordados na Live, e pudemos contar também com a
participacdo dos orientadores docentes de GPS, Marcus Nakagawa e Marcos Silva, trazendo uma

perspectiva critica e académica ao debate.

Pa fim, foram realizados alguns ensaios e debates pela equipe a fim de nos prepararmos da melhor
maneira possivel para intermediar o evento. O membro responsavel por ministrar a Live foi Luiza
Guimarées, que esteve presente durante a maior parte do ewdminle a problemas de conexao,

foi amparada por outro membro Pedro Sales, que ministrou o fim da Live.

Relatério CEDS 202



ESPM

Pontos de melhoria:Atentarse a conexao das pessoas que irdo ministrar a Live. A dificuldade de
conexao néao foi um problema porque planejamos ameente uma solucdo, deixando outro

membro da equipe de sobreaviso caso o responsavel pelo evento apresentasse ma conexao.

Comentério do grupo: Apesar dos problemas de conexao, a Live contou com debates leves através
de um batgpapo fluido e o 6timo hunmalos convidados, abordando o tema de maneira rica e

agregadora para todos os participantes do evento.

8. APRESENTACAO PARCIAL DA PESQUISA
"NEGOCIOS DE IMPACTO SOCIAL COORDENADOS
POR EMPREENDEDORES NEGROS"

A & Recording...
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s\mmm ESPM (Gps

NEGOCIOS DE
IMPACTO SOCIAL
COORDENADOS
POR
EMPREENDEDORES
NEGROS

GRUPO DE PESQUISA SOCIAL

et .;;',- ;:'-l i N & ':'i::é‘..-"- ”‘“‘
' Ima'gem‘18:Capa Apresentacédo Parcial da Pequi‘éaAl\iegécios de Impacto Social Coordenados por Empreendedores
Negros

Nome do eventoApresentacao parcial da pesquisa Negdcios de Impacto SocraleGados por

Empreendedores Negros

Data: 26 de junho de 2021
Horario: das 10h30 as 12h
Plataforma utilizada: Zoom

Total de impactados:22 impactados

Objetivo: O evento, dito como principal objetivo da equipe, visou apresentar todos os dados obtidos
pelo Grupo de Pesquisa Social com a realizacao da pesquisa quantitativa Negécios de Impacto Social
Coordenados por Empreendedores Negros. A coleta das informac@esu oatvavés de um
formuléario, o qual a partir de seu estudo foi possivel sintetizar as respostas de cada pergunta em
gréaficos autodidaticos, de facil compreensdo. E valido ressaltar que a equipe tinha como objetivo

realizar a apresentacdo para membroE8BM Social, empreendedores que participaram direta e
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indiretamente da pesquisa, assim como todos aqueles que se interessaram pelas informagdes a sere

compartilhadas.

Descrigdo: A apresentacédo teve inicio com discursos formais de abertura do Coordenador Discente
da ESPM Social, Prof. Dr. Fred Lucio, Prof. Marcus Nakagawa e do Prof. Dr. Marcos Silva. Logo
apos a abertura, f@e iniciada a apresentacéao oficial dos dados, na daaln de Pesquisa Social

utilizou como ferramenta de apresentacdo um PowerPoint estruturado contendo dados sobre a ESPM
Social, sobre a equipe, assim como também informacgdes coletadas a partir de todas as perguntas d
formulario. A identidade visual do mas dialogou fortemente com as artes utilizadas desde o
comeco para divulgacao do projeto, mantendo a esséncia e trazendo representatividade negra. O alun
de Design da ESPM, Flavio Augusto (FALAV) foi o responséavel pela criagdo das pecas e autorizou
o Grup de Pesquisa Social a fazer uso das mesmas. ApGs a apresentacao, agradecimentos finais
foram feitos, ressaltando a importancia e ajuda recebida por todos os parceiros, assim como também
toda a dedicacéo e apoio dos professores orientadores e dispgsiQatvedade dos membros da
equipe, merecedores de agradecimentos especiais. Como parte final do everde, @heuoda de
conversa para que o grupo pudesse esclarecer possiveis davidas e também ouvir diferentes pontos d

vista e opinides dos participas.

Processo de preparacaoO processo de preparacdo do evento final da equipe teve inicio com a
finalizacdo do relatério final. Assim, o Grupo de Pesquisa Social, a partir dos dados ja organizados e
pré dispostos no relatério, estruturou um PowerPa@jug viria a ser o documento oficial de
apresentacdo da pesquisa, contendo todas as informacBes necessarias para garantir o bon
entendimento do projeto por parte de todos aqueles presentes no evento, preesgifsantdém com

a dinamicidade e atratividades slides. Apés sua finalizacéo, o grupo dialogou sobre o andamento

da apresentacéo, distribuindo e criando as devidas falas de cada um. O Grupo de Pesquisa Socia
também se organizou para contornar possiveis imprevistos na hora do evento, como pdgblemas
conexao ou instabilidade, fazendo com que todos os membros estivessem cientes das informacoes «
serem ditas em slides que inicialmente ndo foram atribuidos a si para que assim pudessem assumir
lugar daqueles incapazes de prosseguir com a apreseRactm, dois dias antes do evento (24/06),

o Prof. Marcos Silva se reuniu com a equipe repassando pontos importantes a serem ditos, assim

como também dando dicas e sugestdes de técnicas de apresentagcdo a serem usadas.
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Pontos de melhoria:Ao longo de tdo o projeto, o Grupo de Pesquisa Social encontrou varias
barreiras em relacdo a comunicacgéo e contato com empreendedores e com a comunidade negra com
um todo. Sendo assim, o evento de divulgacdo contou com a presenca de poucos empreendedores
refletindoa dificuldade enfrentada ao decorrer do semestre. Para outros eventos, investir em uma
comunicacdo e divulgacdo mais bem elaboradas podem ser formas efetivas de garantir a maior
participacdo desse publico, assim como também atingir um maior niUmero despdsseminando

conhecimento sobre os ODS e sobre o impacto do empreendedorismo negro no Brasil.

Comentério do grupo: Apesar das dificuldades encontradas, o evento foi uma grande realizacéo para
todo o grupo. Apdés um longo semestre de muito trabalhg dedicacdo e aprendizado, compartilhar
ensinamentos e resultados obtidos através de muito esfor¢co foi extremamente gratificante. O evento

criou em todos uma grande sensacédo de dever cumprido e orgulho.

9. REDES SOCIAIS

9.1 Instagram
Local: Perfil @socialgs.
Duracdo: Agao iniciada no dia 9 de janeiro de 2021, permanecendo ativa o resto do semestre.

Objetivo: Promover e impulsionar o Instagram da equipe por meio de 3 posts fixos semanais
(segunda, quarta e sexta as 19h), trazendo tematicas diversasagasrtigm o social e dotadas de
pensamento e analises criticas. Todas as postagens feitas na plataforma Instagram também eran

destinadas ao Facebook.

Resultados:
MESES TOTAL DE SEGUIDORES
Janeiro 707
Fevereiro 756
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Marco 863
Abril 880
Maio 944
Junho 1.050

*antes do inicio do semestre a conta se encontrava com 700 seguidores

Legenda Alternativa: Ao decorrer de todo o semestre, o Grupo de Pesquisa Social se prop0s a iniciar
uma demanda a fim de garantir que todas as publicacdes fossem acessit@i®patEendo assim,
utilizando da ferramenta "legenda alternativa”, a equipe, logo apos a finalizacdo do design e do
conteldo dos posts, elaborava pequenos textos descritivos sobre cada uma das paginas para que assi
deficientes visuais pudessem acessaprender com as publicacdes. Para sinalizar tal acao, foram
utilizadas hashtags como #PraCegoVer e #PraTodosVerem, principais referéncias para aqueles que
buscam por contetdos com essa acessibilidade. Nao bastando, a equipe sinalizava a acdo com o text
"Essa publicagdo possui legenda alternativa!”, para que assim fosse possivel incentivar a prética e
comunicar o proposito da inclusdo como uma prioridade do grupo. E valido ressaltar que a pratica foi

aplicada nas plataformas Instagram e LinkedIn.

socialgps Mais um post do Més do Orgulho saindo
do forno... E desta vez, discutindo sobre como a
pandemia do Covid-19 afetou a comunidade LGBT+.
Muitas informacdes importantes e que precisam ser
colocadas em pauta! Bora, vem com a gente!

% Esta publicagdo possui legenda alternativa!

#PraTodosVerem #PraCegoVer #pride #pandemia
#lgbt #F #Igbt #pride £ #pridemonth

Imagem 19:Legenda Alternativa

9.2 LinkedIn

Relatério CEDS 202



CENTRO DE
DESENVOLVIMENTO | J IRy M

SOCIOAMBIENTAL

B5GPSG SGPS

Grupo de Pesquisa Social

Projeto especial do Centro ESPM de Desenvolvimento Socioambiental executado pela ESPM Social.
Pesquisa * Sao Paulo, SP 79 seguidores

1 pessoa da sua instituicdo de ensino trabalha aqui - 1 funcionario
v/ Seguindo Visite o site &'

Inicio Sobre Publicagées  Vagas Pessoas

Imagem 20:Perfil LinkedIn Grupo de Pesquisa Social

Visao geral

O Grupo de Pesquisa Social (GPS) é um projeto especial do Centro ESPM de Desenvolvimento Socioambiental,
criado em 2017 e executado pelos voluntarios da ESPM Social. Seu principal objetivo € a produgédo de uma pesquisa
semestral associando a temdtica socioambiental ao marketing.

Site https://www.instagram.com/socialgps/
Setor Pesguisa
Tamanho da empresa 2-10 funcionérios

1no Linkedin B

Sede Sao Paulo, SP

Tipo Sem fins lucrativos

Fundada em 2017

Especializagtes Pesguisa de cunho Socioambiental

Imagem 21:Visdo Geral Perfil LinkedIn Grupo de Pesquisa Social
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Relatério CEDS 202



CENTRO DE
DESENVOLVIMENTO m
SOCIOAMBIENTAL

Grupo de Pesquisa Social e
79 seguidores

3d.®

E com muito orgulho que o Grupo de Pesquisa Social convida-os para nosso
evento de divulgacdo de resultados parciais da nossa pesguisa guantitativa do
primeiro semestre de 2021.

O evento acontecera sabado (26 de junho) as 10h30 via plataforma Zoom e
sera aberto para todos! Para ingressar na reunido basta acessar o link abaixo
ou entrar na chamada através do ID da reunido, disponivel no convite,

Contamos com a participacdo de todos para celebrar mais uma conguista
conosco. Nao deixem de convidar amigos, colegas e empreendedores para
participar desse grande bate-papo e troca de informagoes!

https://Inkd.infeYnUTxu

Fred Lucio Marcus Nakagawa - PROF. NAKA Marcos Silva Adriana Barbosa
Pedro Jaime

#GPS #GrupodePesquisaSocial #ESPMSocial #EmpreendedoresNegros
#Evento
Imagem 22:Publicag¢éo LinkedIn Grupo de Pesquisa Social
Local: Perfil "Grupo de Pesquisa Social".

Duracéo: Agao iniciada em janeiro de 2021, permanecendo ativa o resto do semestre.

Objetivo: Promover e divulgar acfes realizadas pela equipe. A cada evento, uma publicacédo era
compartilhada a fim de documentar e impastguidores e possiveis colaboradores do projeto. A
plataforma também foi utilizada como meio de divulgar reuniées e encontros com empreendedores

ao longo do semestre.

Resultados:79 seguidores conquistados.

10. IDENTIDADE VISUAL

11
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Imagem 26:Feed GPS Atual
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Imagem 27: Templates fixos

arrag,

Objetivo: Padronizacdo do feed no Instagram, gerando maior reconhecimento da identidade visual
da equipe, facilitando o trabalho e incentivando maior engajamento dos seguidores com as

publicacdes.

Descricdo: Criacao de qudros e templates fixos com uma paleta de cores pré definida (roxo, rosa,
amarelo e verde) com o intuito de criar um perfil mais bem organizado, harmonioso, atrativo e
profissional. As postagens foram pensadas a fim de criar um feed quadriculado, atesegdando
postagens com fundo branco e postagens com fundo colorido, para que assim as cores fortes e

vibrantes ndo causassem estranhamento e impacto visual negativo.

Processo de preparacdoNo semestre de 2020.2, a antiga equipe do Grupo de Pesquiah So
realizou, em parceria com emembros da equipe de Comunicacdo da ESPM Social e atuais
estudantes de Design da ESPM, a construcdo de uma nova identidade visual para a equipe. Assim, nc
inicio do semestre de 2021.1, a nova equipe recebeu um matefiaineato PDF com as novas

ideias de logo e paleta de cores. A ideia era trazer algo que dialogasse mais com pesquisa, principal
demanda da equipe, ndo utilizando mais das antigas marcas digitais que a logo trazia. O novo projeto
contava também com novages, que viriam a ser a nova marca registrada de GPS, sendo elas roxo,
escolhida como a nova cor principal, rosa, verde e amarelo. As cores foram escolhidas pensando
também na representacdo de cores mada, referindese a atividade da leitura acompadh de

grifos, essencial para a boa execuc¢do de uma pesquisa.

13
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Pontos de melhoria:No semestre de 2021.1, uma maior interagdo com o Instagram da equipe foi
notada. Acreditamos que o design foi uma ferramenta essencial para que o maior alcance e
engajamento fossem alcancados. Sendo assim, € interessante que a nova identidade efipulada se

mantida pela equipe de 2021.2 para que possamos continuar com a solidificacdo da mesma.

Comentario do grupo: Responsaveis pela execu¢édo da nova identidade, o Grupo de Pesquisa Social
utilizou da plataforma Instagram para expressarem suas persoraédasgjuisarem sobre tematicas
de seu interesse. A nova identidade visual da equipe fez com que todos 0os membros estipulassem un

maior contato com o design das publicacfes, desenvolvendo essa habilidade de comunicacéao.

11. CONSIDERACOES FINAIS

Em um ano atipo e muito delicado devido ao cenario de forte instabilidade provocado pela
COVID-19, O Grupo de Pesquisa Social conseguiu manter sua exceléncia em resultados e no
desenvolvimento de uma pesquisa. Nao bastando, a equipe conquistou uma grande visibilidade
engajamento nas redes sociais como nunca antes visto, levando tematicas sociais para cada vez mai
pessoas. Mesmo permeando tempos dificeis, motivacdo sempre foi algo presente nos expedientes d:
equipe. O propésito do projeto de pesquisa foi um granderpassim como todos os orientadores,
sempre dispostos a explicar, ensinar e introduzir o mundo académico em nossas vivéncias.

Apesar das dificuldades enfrentadas, todas as demandas e projetos da equipe foram executado:
e entregues com sucesso, devidwganizacao, persisténcia e dedicacdo que todos os membros do
Grupo de Pesquisa Social mostraram ter. E importante que futuros participantes e gestores da equipe
levem em consideracdo os erros e acertos de equipes passadas para que assim possam aprendel
prezar pelo bom funcionamento da mesma.

E com muita gratiddo e muito aprendizado que a equipe de 2021.1 finalizou suas atividades,
levando consigo todo o aprendizado, experiéncia e amor que o Grupo de Pesquisa Social cativou em

cada um de nés.

FIM DO RELATORIO INTEIRO DO GPS 2021.1 (ACIMA)
ix. Projeto ESPM +Sustentavel

14
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ABAIXO RELATORIO +SUST NA INTEGRA

RELAT ¢ RIO ESPM + SUSTENTCVEL 2021.1

1. EQUIPE

A ESPM Social € uma agéncia de voluntariado que tem como objetivo a formacdo de
profissionaisengajados socialmente e com consciéncia ética e cidada. Atualmente, possui um total
de 11 equipes, divididas em equipes de gestdo e de coordenadoria.

A equipe ESPM + Sustentavet um projeto especial do CEDS, executado pela ESPM Social.

A equipe foi criad em 2012 com o objetivo de conscientizar os estudantes da ESPM sobre as causas
socioambientais, a partir de acdes, eventos, projetos, rodas de conversas e conteldos nas redes socic
(posts, lives, IGTVs, etc.). Além disso, a conscientizacdo se promobénapor meio da Semana +
Sustentavel, a principal demanda da equipe, que sempre aborda temas distintos dentro do universo ds
sustentabilidade e do meio ambiente.

Com a pandemia do CovilD, a ESPM + Sustentavel transformou os conteludos, projetos e
event® para o cenario online, mas mantendo a qualidade e o impacto dos mesmos. As demandas
fixas da equipe se mantiveram em trés posts semanais (segunda sem carne, noticias +sust e dica
+sust) dentro do Instagram @sustentavelespm. Além disso, realizamospoojetss importantes
com outras equipes da ESPM Social, como o Trote Solidario e o Pata Amiga. Também mantemos
parcerias com marcas e personalidades relevantes e micro influenciadores para alcancar o nossc
propoésito de conscientizagdo ambiental.

Nesse satido, podemos citar a Semana + Sustentavel, o evento mais importante para a nossa
equipe, que nesse semestre aconteceu mais uma vez online, com parcerias especiais que resultara
em lives, descontos e conteddos importantissimos sobre a pauta escolhitagzoa este semestre:

infancia e consumo sustentavel.

15
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Além disso, promovemos diversos outros projetos, como aulas em parceria com o Profissédo

Social e com o Diplomata Social, workshops, acdes em homenagem a datas sustentaveis importantes

como dia dosnimais, dia do planeta terra, dia do meio ambiente e dia dos oceanos.

Equipe 2021.1

Breno Garnier
Camila Biadolla
Gabriela Ferreira

Liz Chaves (gestora)
Luiza Murta
Nicole Lee
Patricia Martins

Tatiane Moraes

16
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2. A SEMANA DE MODA CONSCIENTE

DIA 1 - LIVE: O Backstage do Mercado de Moda Sustentavel

LIVE:

O BACKSTAGE DO
MERCADO DA MODA
SUSTENTAVEL

Plataforma: Instagram @sustentavelespm
Data: 22 de fevereiro de 2021
Horéario: Das 15h as 16h

Ferramenta utilizada no evento:Live

Total de seguidores! Y 1 SaY H Dy p d RO ségddairsicanyuistadds. T o I

al TIM & 28 10:17 Ce@27%l )

sustentavelespm v =

all TIM T 14:33 L @E64%m )

sustentavelespm @

171 2.879 587
Publicagdes Seguidores Seguindo

169 2.859 588
Publicagdes Seguidores Seguindo

ESPM +SUSTENTAVEL ESPM +SUSTENTAVEL
Causa

Causa ) ) ) .
Programa especial da ESPM-SP integrado & @espmsocial Programa especial da ESPM-SP integrado & @espmsocial,
com o intuito de promover a conscientizagao de alunos e com o intuito de promover a conscientizagéo de alunos e
funciondrios sobre questdes ambientais. funcionérios sobre questées ambientais.
us02web.zoom.us/j/817732972142pwd forms‘cama"ra.leg.br/ex/enquetes/226971 5
Ver tradugao Ver tradugdo

Editar Promogdes Insights Editar Promogdes Insights

Salvos Contato Adicionar loja Salvos Contato Adicionar loja

*O0O® O OO O

Sem carne Sorteios Feirdo Conscientiz... Trote Solida... Sem carne Sorteios Feirdo Conscientiz... Trote Solida...
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Objetivo: Fomentar o debate e ampliar o conhecimento sobre a moda consciente sob diferentes
perspectivas e vieses. Além de promover um debate acerca dos antagonismos e desafios vividos pelc

mercado da moda sustentavel.

Descricdo do projeto:O projeto consiste em dias de contetdo nas redes sociais com diferentes
convidados, organizados em conjunto com as equipes Bem da Moda e Grupo de Pesquisa Social. A
ESPM + Sustentavel teve a sua participacdo cbwe de segunddé e i r a (22/ 02/ 2021
O BackstagedMer cado de Moda Sustent8velo com a con\
mediada por Patricia Martins membro da ESPM Sustentavel. Foi planejado um roteiro base com
perguntas para a convidada:
1. Conta um pouco sobre vocé, apresenta quem vocé €, umgesoca histéria e como vocé
iniciou o0 seu contato com a causa da sustentabilidade.
2. Qual é aimportancia de falar sobre a sustentabilidade na moda? Como vocé aplica isso no seu
dia a dia e com a sua familia?
3. Qual é a diferenca entre Slow Fashion e Fagti&a® Quais sdo as vantagens de aderir a esse
hébito de consumo? Pro consumidor
4. Para uma marca ou empresa, quais sao as vantagens de uma producdo mais sustentavel? E ¢
desvantagens, quais sao?
5. Na sua opinido, quais sdo as maiores dificuldades e desa#wem enfrentados no mercado
da moda sustentavel?
6. Vocé considera que no mercado da moda h& muitos estigmas em relacao a sustentabilidade?
7. Greenwashing: o que €? Como identificar? Como isso acaba tirando a credibilidade de outras
marcas? por que tantasarcas utilizam de greenwashing (mesmo sabendo que é uma
alternativa arriscada e sem credibilidade)?
Também foram realizadas perguntas pelos participantdseda que contribuiu muito na dindmica

da conversa.
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Semana da Moda Consciente
Dia 22/2 a 25/2

sl

soc,

D

Processo de preparacdoEsta foi a primeira edicdo da Semana de Moda Consciente e foi
primeiramente planejada pela equipe Bem da Moda, que convidou as equipes Grupo de Pesquisa
Social e ESPM + Sustentavel para participar também. Apés o convite, foraradasalieuniées em
conjunto das trés equipes, para discutir como seria o projeto. Cada equipe ficou responsavel por trazer
um convidado para a realizacdo de uima em seuinstagramde tema de sua escolha. O tema
escol hido pel a ESP akstageSaunsetcalo de ;oda sustdntdvel”. Enfi sBguilda,
houve uma reunido com Fred Lucio para a aprovacao final do projeto. Assim, enviamos um descritivo
para o Marketing da ESPM, para a confirmacao final.

Para escolher o convidado foram enviadosadls nstitucionais para micro influenciadores
gue tem o foco em moda sustentavel, até que foi fechada a parceria com a influenciadora digital
Mariana Villaga (@marivillaca), que comunica uma moda mais ética e consciente, sem deixar de ser
fashion.

O projeto fa divulgado através deosts e storiesoinstagram d&ESPM Social e das equipes
envolvidas.

A live foi realizada no instagram da ESPM + Sustentavel e mediada por Patricia Martins,

membro da equipe.

Principais resultados (Alcance):A live teve média de @ participantes simultaneos e um total de

366 visualizacbes e 63 comentarios no IGTV.

Pontos de Melhoria: Faltou tempo para realizar todas as perguntas e debater todos os temas
previamente planejados, visto que a live do Instagram possui um limite deganapa conversa.
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Comentérios do grupo:A convidada e a mediadora estavam bem alinhadas e conectadas quanto aos
objetivos da live e as perguntas, o que resultou em uma 6tima dinamica para a conversa.

A convidada escolhida possuia uma grande bagagemaodmea, o que aprofundou muito
0s tdpicos previamente escolhidos pela equipe no formato de perguntas, agregando bastante

conhecimento para o publico ouvinte e também para a ESPM +Sustentavel como um todo.

DIA 2 - LIVE: Tendéncias Da Moda Sustentavel pea o Futuro

nd.. Vv = AOVIVO

'f \ dudapavon@ntrou

.
«. Ppaulanakahara, itspatymartins e + outras 9

.. pessoas comegaram a a~.lir a esse video a0

adicione um comentéri.. ) @ Y Q

'f gi.fernandess entrou

Data do evento:23/02/2021
Horério do evento: 17h as 18h
Coordenadora discenteMaria Eduarda Pavon Rojo
Responsaveis pela organizaca&quipe Bem da Moda.
- Ana Vitéria Graziano
- Fernanda Dourado
- Giulia Quarterolo
- Maria Eduarda Pavon
- Paola Leite
- Paula Nakahara
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Local do evento:Live no Instagram @bemdamoda em conjunto com @dandaravaladares.

Pessoas envolvidasDandara Valadares, responsavel pela comunicacdo e relacionamento do

movimento Fashion Revolution, ca2001 seguidores no Instagram.

Atividade: Uma live no Instagram em conjunto com uma representante da Fashion Revolution Brasil,

Dandara Valadares, sobre as tendéncias da moda sustentavel para o futuro.

Descritivo atividade: A atividade esta no cronogramda Semana de Moda Consciente, que consiste

em 4 dias de conteudo nas redes sociais e foi organizada pelas equipes Bem da Moda, ESPM
+Sustentavel e Grupo de Pesquisa Social. Essa live foi feita em conjunto com Dandara Valadares,
mediada por Ana Vitéria, eeguiu um roteiro de perguntas mandado previamente para a convidada.
Entre as perguntas estavam: fAconte um pouco S«
Aquais foram os maiores projetos real oBasilos p

est8 ainda muito atr8s de outros pa2ses em r.

mundo pode atingir uma moda mais justa?o, iq
aderirem cada vez mai s ' simgactos &l masocaras qeeuestamon t §
utilizando durante a pandemia v«o trazer ©par a

acerca dos estigmas que os brechdés carregam desde que surgiram (roupas velhas, com energia

negativas de seus antigos ds)to

Objetivos pretendidos: Incitar a discussao acerca das tendéncias da moda sustentavel, visto que a
prépria sustentabilidade esta se tornando uma tendéncia. Além disso, aumentar a visibilidade do

projeto e melhorar o engajamento nas redes sociais.

Processo de preparacgéao:
1. Reunido Bem da Moda, ESPM +Sustentavel e Grupo de Pesquisa Social para estruturar o
evento e pensar em temas para cada um dos dias
Reunido com Fred Lucio para aprovacao das ideias
Brainstorming de possiveis convidados interessantesigatir o assunto da live

Selecédo dos 5 melhores convidados para o evento e envio dos convitesguor e
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5. Fashion Revolution aceitou primeiro o convite e nos encaminhou o contato da Dandara
Valadares, a representante da Fashion Revolution em nossa live

6. Reunido com a equipe de Comunicacao para desenvolvimento das artes (posts e stories) de
divulgacao do evento

7. Elaboracao do roteiro da live e escolha da Ana Vitoria como mediadora

8. Envio da autorizacdo do uso de imagem

9. Realizacéo da live

Pessoas impactadasCerca de 40 pessoas, tanto da comunidade ESPM (alunos e professores) quanto

do ambiente externo a ESPM.

Resultados alcancadosl0 seguidores adquiridos apos a live. Cerca de 40 pessoas participando do
evento e 174 visualizagBes, 4 comentérios, 1 conparigénto e 4 salvamentos do IGTV (até o
momento 26/02/2021)

Opinido da equipe:A live travou bastante devido a internet da convidada, mas a mediadora (Ana
Vitéria) conseguiu lidar bem com a situacéo e o conteudo foi muito interessante e relevante. Algumas

perguntas foram feitas durante a live, mas a maioria foi feita por membros da ESPM Social.

DIA 3 - LIVE: Moda Para Além do Consumo
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Sasw s “ » nic_veloso emrﬁ - .
socialgps K FIXADO !

Hoje é o tercéiro dia.déSemana de Moda ‘. % gigabaldo_ X

Consciente! Nossalgonvidada especial V aaaa

@bellypalma veio'para falar sobre moda para socialgps % FIXADO

além do consumo e trazer representatividade Hoje é o terceiro dia de Semana de Moda
a conversa. % menos Consciente! Nossa convidada...

=
loPs
&
G

Adicione um co... QUL @ V o Adicione um co... @ v O

Coordenadora Discentelsadora Zuccolotto
Equipe: Leticia Filardi, Livia Halpern, Luiza Guimaraes, Pefiedovato
Nome do eventoModa Para Além do Consumo

Convidado: Izabelle Marques (@bellypalma), gestora do programa moda inclusiva do Setor de Moda
Inclusiva da Secretaria do Estado dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, consultora de negocios

inclusivos @ Vida Inclusiva que sera lancado em breve, Forbes Under 30 2020.
Data: 24 de fevereiro de 2021

Horéario: das 17h as 18h

Plataforma utilizada: Perfil @socialgps no Instagram

Total de impactados: Em torno de 34 impactados e, até o momento, 190 visualizac®@s

comentarios no IGTV salvo.

Objetivo: A Semana de Moda Consciente foi criada com intuito de fomentar o debate e ampliar o
conhecimento sobre a moda consciente sob diferentes perspectivas e vieses. O principal objetivo da
live ministrada pelo Grupo de &guisa Social, intitulada como "Moda Para Além do Consumo", foi
levantar a discussdo da acessibilidade no universo da moda, tanto econémica quanto socialmente

falando, questionando padrdes impostos e a realidade por tras da industria.
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Promover o debate sabmoda inclusiva também foi outro objetivo principal da live, posto que nossa
convidada especial, 1zabelle Marques, além de influencer, é a atual gestora do programa Moda
Inclusiva no Setor de Moda Inclusiva da Secretaria do Estado dos Direitos dacBesBadiciéncia,

trazendo representatividade e conhecimento para o evento.

Descricao: A live "Moda Para Além do Consumao”, como parte da Semana de Moda Consciente, foi
um batepapo com a influencer Izabelle Marques, carinhosamente conhecida como Betdgnalo
topicos sobre a acessibilidade no universo da moda e a importancia da moda inclusiva. As principais

perguntas feitas para a convidada foram:
1. Conte um pouco sobre vocé e sobre como a moda entrou na sua vida.

2. Para vocé, o que é moda inclusiva? E anodm representatividade? Existe alguma

diferenca?

3. Vocé acredita que grandes marcas estao de fato fazendo algo para trabalhar de forma

efetiva a inclusdo e diversidade dentro de suas colecdes, projetos, infraestrutura, etc?

4. Qual o primeiro passo para trazie fato a inclusdo para uma marca/empresa? Quais

s&o as principais barreiras?

5. Qual vocé acredita ser o papel da moda na sociedade? Vocé acredita que para pessoas

com deficiéncia a moda tem algum outro propdsito?

6. O gue, na sua opinido, ainda falta pana gejamos todas as marcas e até mesmo 0s

consumidores clamando por mais inclusdo em todos os aspectos?

Processo de preparacaddd cronograma do evento foi pensado para que as trés equipes participantes,
ESPM +Sustentavel, Bem da Moda e Grupo de Pes8oisial, pudessem ministrar lives em seus
perfis no Instagram, chamando convidados especiais para debater sobre temas especificos que
dialogam com o propdsito de cada equipe. No terceiro dia de evento, o Grupo de Pesquisa Social,
guerendo trazer a pauta daessibilidade no ambito da moda, convidou a influenciadora digital

Izabelle Marques.

Para a realizacdo do evento, uma série de influencers foram considerados para participar de nosse

live, sendo Belly por fim a escolhida. Convites por email e direchst@adram foram pensados e
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estruturados a fim de passar todas as informagdes sobre a Semana de Moda Consciente e nossa liv

ministrada no perfil de GPS. Além disso, foi necesséario enviar um termo de uso de imagem,

documento que comprova e autoriza o usordgem da convidada.

Por fim, o processo de preparacdo também contou com ensaios que simularam a realizacdo de ume
live. O membro da equipe sorteado para ministrar o evento foi Leticia Filardi, que com a simulacdo
prévia péde compreender qual a melhor forma de realizar asra@dessérias para 0 bom andamento

do batepapo.

Pontos de melhoria:Melhor organizagéo do tempo para poder realizar todas as perguntas que eram

esperadas.

Comentario do grupo: Contetdo muito interessante, que abriu a discussdo sobre moda inclusiva e
trouxe diferentes perspectivas sobre o universo da moda, além de trazer como pauta principal uma

discussdo que muitas vezes é deixada de lado quando pensamos em moda.

DIA 4 - RODA DE CONVERSA: Moda Como Forma de Expressao

STy
0 L4

ISADORA ZAMBRONI ZU... % MARIA EDUARDA PAVON. FERNANDA DOURADO JA..
—

" LiZ CERQUEIRA LIMA CH... 'S auquuAmERoLonEmL Intérprete d Libras - Leo.

....
|
| §
| v
Paola Mazzmim‘ LIVIA HALPERN CORDEIRO [l tha PATRICIA MARTINS PEREL... amil

2 No
v" »
GABRIEL .' =
A -
-
LETICIA CARVALHO FILA... CAlO SAMPAID VlANNA THOMAS KANSOG MUSE... LUARA AOAS.1 |44555 Jua.
I W X
* . -
|‘ £ :
B IA ‘ A )
GlUVANNA BUSQUETS C... ANA VITORIA LEAL GRAZ... A CARLOS EDUARDO BUR... PAOLA ZAGO LEITE 1445... LUIZA GERHARDT GUIMA...

Coordenadoras Discentelsadora Zacolotto, Liz Chaves, Maria Eduarda Pavon
Equipe GPS:Leticia Filardi, Livia Halpern, Luiza Guimaraes, Pedro Vedovato

Equipe ESPM +SustentavelBreno Freitas Garnier, Camila Freitas Biadolla, Gabriela Taglialegna
dos Anjos Ferreira, Patricia Martins Pesie@ Tatiane Moraes de Souza
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Equipe Bem da Moda:Ana Vitéria Graziano, Fernanda Dourado, Giulia Quarterolo, Paola Leite e

Paula Nakahara

Nome do eventoModa Como Forma de Expressao

Convidado: Isadora Meirelles, Thai de Melo Bufrem e Camila Nogueira
Mediadora: Paola Mazzilli

Intérprete de libras: Leonardo Coelho

Data: 25 de fevereiro de 2021

Horério: das 16h as 17h

Plataforma utilizada: Zoom

Total de impactados:67 impactados

Objetivo: A Semana de Moda Consciente foi criada com intuito de fomentar o debatpliar o
conhecimento sobre a moda consciente sob diferentes perspectivas e vieses. O principal objetivo da
roda de conversa no Zoom, ministrada pela Professora Paola Mazzilli e intitulada como "Moda Como
Forma de Expressédo", foi levantar a discussdeateo a moda vai muito além do estigma da
futilidade, sendo uma forma de expressao e subversdo. Dessa forma, resolvemos convidar trés

mulheres com abordagens totalmente diferentes, que acrescentaram muito a discussao.

Descricao:A roda de conversa "Moda @m Forma de Expresséo”, como parte da Semana de Moda
Consciente, foi um batgapo com as influencers Isadora Meirelles, Thai de Melo Bufrem e Camila
Nogueira do Cafusa Moda Sustentavel, mediado pela Profa. Dra. Paola Mazzilli, contando também
com a presergzde um intérprete de libras voluntario, Leonardo Coelho. O evento abordou topicos
sobre a acessibilidade no universo da moda, a importancia da inclusédo e como a moda pode ser urmr
instrumento poderoso de comunicacao e expressao. As principais pergusggsafeitas convidadas

foram:

1. Fale um pouquinho sobre vocé, sobre a sua trajetoria, sua relacdo com a moda. O que a moda

significa para vocé? Como a moda se tornou parte da sua vida?

2. Vocé acredita que é possivel ser auténtico no mundo da moda? ComaorigsoetVoceé se

considera auténtica?
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3. Vemos cada vez mais pessoas expressando seus valores e ideais através do que usam, a moc
realmente como uma segunda pele, dessa forma, entendemos que a moda é um ato politico.

Como vocés transmitem, diariamente, assselores através das suas pecgas?
4. Qual visdo vocé tem sobre a moda do futuro? O que vocé acha que precisa estar incluido nela?

5. Se vocé fosse uma peca de roupa, acessorio, qual vocé seria? E por que?

Processo de preparacao: Esta foi a primeira edicdo da Semana de Moda Consciente e foi

primeiramente planejada pela equipe Bem da Moda, que convidou as equipes Grupo de Pesquisa
Social e ESPM + Sustentavel para participar também. Apds o convite, foram realizadas reuniées em
conjurto das trés equipes, para discutir como seria o projeto, quais linhas de pensamento abordar,
como o mesmo funcionaria e maiores detalhes. Assim, cada equipe ficou responsavel por trazer um

convidado para a realizacédo de Umaem seunstagramde tema dsua escolha. O tema escolhido

pela ESPM + Sustent8vel foi: RO backstage do
22/ 02. O tema escol hido pelo Bem da Moda f oi
ocorreu no dia 23/02. A dltimalv e f o reali zada pelo Grupo de
para al ®&m do consumoo no dia 24/ 02. O %l ti mo

reuniram para uma roda de conversa no Zoom com trés convidadas, cada uma recrutada por uma
egupe, e com Paola Mazzilli, professora da ESPM, como mediadora. Apds discutirmos esses detalhes
de funcionamento do evento, houve uma reunido com Fred Lucio para a aprovacao final do projeto.
Assim que Fred aprovou, enviamos um descritivo para o Markedii§SePM, para a confirmacéo

final.

Para escolher os convidados, as equipes montaram planilhas com diversas possibilidades de micro
influenciadores que dialogavam com a temética e que gostariam de convidar, assim, foram enviados
e-mails institucionais paras mesmos, até que foi fechada a parceria com a influenciadora digital
Mariana Villaga (@marivillaca), com a Dandara Valadares da Fashion Revolution
(@fash_rev_brasil) e com a Izabelle Marques (@bellypalma) para as livess foram realizadas

no insagram de cada equipe e mediadas por um membro das mesmas. Para a roda de conversa n
zoom, convidamos Isadora Meirelles (@isa.meirelles), Thai de Melo Bufrem (@thaidemelobufrem)

e Camila Nogueira (@cafusa.modaconsciente).
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O projeto foi divulgado atravésegosts e storiesio instagram daESPM Social e das equipes

envolvidas (@sustentavelespm, @socialgps e @bemdamoda). Para as artes, contamos com 0 apoi

da equipe de Comunicacdo da ESPM Social, com a qual tivemos uma grande reunidao de

brainstorming para tarmos as principais ideias de paleta de cor e imagens. A equipe se responsabiliza

por realizar toda a parte visual.

Pontos de melhoria:Alguns pontos da roda de conversa que poderiam melhorar sdo: adequar o
namero de perguntas elaboradas ao tempo disglpimtensificar a divulgacao, criando eventos no
Facebook, postando no Linkedin e colocando banner de anuncio no portal da ESPM; e programar
com os convidados de todos entrarem previamente para se conhecerem, entenderem a dinamica d.

conversa e comecgarmose horario.

Comentario do grupo: Apesar dos pontos de melhoria, a roda de conversa foi incrivel e agregou
muito a todos que estavam presentes. O grupo acredita que o maior diferencial do evento foi as
convidadas serem téo diferentes, uma vez que issibititess multiplos pontos de vista diante da

discussao

3. TROTE SOLIDARIO

Saiba mais sobre a nos| TROTE SOLI'D/_‘\RIO_ZOZ'
o parceria com o Rappt Criando finais felizes ONG selecionada
»

Premiacao

TROTE SOLIDARIO 20 T TROTE SOLIDARIO 20211 TROTE SOLIDARIO 2C
Criando finais felizes Parcerias Criando finais felizes

“X Lo
bee
= &
Venha conhecer as o T Venha conhecer as
nossas parcerias! F @ nossas parcerias!

MAPEE: VILA DAS
v-§ FRUTAS

e ESEM S0

Local: Meio Online
Datas:

Liberacéo das equipe£3 de Fevereiro
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Arrecadacéde 1 de Marco a 19 de Margo
Contabilizacao 22 de Margo a 24 de Margo
Encerramento do trote26 de Marco

Tema: Criando Finais Felizes

ONG: ONG Instituto C e ONG Compassiva
Hor 8rio: ---

Objetivo: Promover integrao entre os calouros da ESPM e engagaicom doa»es para a ONG

Instituto C e para a Compassiva.
Principais resultados(Alcance):

- Total de alimentos arrecadados: 56.206,75 reais
- Toneladas: 7 toneladas e 166 kg

- Cestas: 745

- 170 famlias - awdio por 2,7 meses (Instituto C)

- 272 famlias - awdio por 1 nfs (Compassiva)

- Totalizando 442 fadias

- Em prmios: 7.438,97

- Tenpo de projeto: um fis

- 180 alunos voluigios

Empresas parceiras:Ubuntu, Unevie, Uma Vida Sem&8tico, Bee Green, Envolve Eco e B.Live.

Equipes ganhadoras:

Equipe Pontos
Equipe Verde 25.000
Equipe Laranja 20.867
Equipe Preta 16.240
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Descricao doprojeto: O Trote Soli&rio tem o objetivo de inserir os calouros da faculdade no meio
social e ajudar ONGs e féllas que precisam de suporte neste momentoildifcasionado pela
pandemia. Os calouros se juntam em equipes e participaram de uma akpedadeestasdsicas

para doa»es e as 3 equipes de alunos com o méadmeno de doases foram premiados com diversos
premios, dentre eles, brindes susfeets. Em parceria com a empresa UneVie, a equipe ESPM +
Sustentavel conseguiu 24 kits lolerras de higiene pessoal; com a loja Bee Green foram adquiridos

12 kits de mascara e canudo; com a marca Envolve Eco foi obtido 12 envolvedores de pano encerado;
e com a aluna Tatiane Morais recebemos 12 saboneteiras artesanais. Além disso, foraafguintsdos
cupons de desconto de 15% nas lojas Uma Vida Sem Plastico, na Ubuntu e na pagina @b.live_ .

Divulgacéo dos parceiros sustentaveis do trote:

A divulgacdo das marcas parceiras ocorreu no Instagram da ESPM Social @espmsocial e no

Instagram da ESPM +tStentavel @sustentavelespm.

Foi feito uma s®rie de postagens no feed e a
Solid8rioo.

| @uneviecosmeticos @becarcenbr
Pt il - ot At s

Fotos dos Prémios arrecadados:

30

Relatério CEDS 202



CENTRO DE
DESENVOLVIMENTO | J IRy M

SOCIOAMBIENTAL

24 kits de barras de higiene pessoal

12 Canudos Drink de Inox Beegreen®

12 Mascaras de Tecido Belle Epoque
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12 Porta sanduiche Envolve

. 12 saboneteiras artesanai&atiane Moraes

Processo de preparacdoAssim que o tema e a Rsgica do trote foram definidos, a equifge |
comeou a procura pelos brindes sus$eets que iriam ser fornecidos aos grupos de calouros
ganhadores. Assim, a equipe organizou uma planilha com os contatos de marcas para procura de
parcerias e tan@n foi montado um powerpoint institucional explicando o projeto e como as marcas
poderiam contribir. Ap-s esse preparo a equipe cemea enviar os emails@&tjue as parcerias

fossem efetivadas com as marcas.

Pontos de Melhoria: Melhoria na divulgacdo das parcerias realizadas, visto que as postagens nao
tiveram muitas curtidas e comentarios, gagamento foi baixo e isso acabou prejudicando as marcas
parceiras. Ja os stories funcionaram como uma alternativa melhor, com mais engajamento e mais
visualizac¢des. Talvez fechar parceria com menos marcas e divulgar cada uma delas de uma forma
mais atratra e melhor. Além disso, a escolha dos prémios para o 3° lugar, que foram os cupons de
desconto em 15% nas lojas terminou ndo sendo muito atrativo para os calouros, que preferiram
brindes fisicos.

Comentarios do Grupo: A equipe gostou muito de colocamepratica pela primeira vez sua
institucionalidade ao contatar possiveis marcas parceiras e firmar essas parcerias, auxiliando a equipe
de Projetos na busca por prémios, proporcionando um grande incentivo aos participantes do Trote
Solidario de 2024. O Trote foi realizado entre a ESPM Social em parceria com o Diretorio
Académico, no entanto, a equipe identificou certa falta de comprometimento do D.A na busca destes
mesmos prémios. Enquanto a nossa equipe providenciou a maioria destes, o Diretorio apenas
colaborou com uma Unica parceria (destinada ao 3° lugar), que terminou ndo sendo viavel aos
receptores do prémio, visto que grande parte dos integrantes da equipe ndo sao residentes de Sa
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4. DIA NACIONAL DOS ANIMAIS

14 DE MARCO

NI M Al

7 @sustentavelespm

Plataforma:
- YouTube: Canal Sust

- Instagram: @sustentavelespm

- Linkedin: ESPM + Sustentavel
Data: 14 de margo de 2021
Horéario: 16h
Ferramenta utilizada no evento:IGTV, YouTube e LinkedIn
Total de seguidores Yy 1S4 R2 LD¢+Y HPyTo K RSLI2AA R2 LDG¢+
Alcance: 6 visitas ao perfil, 521 contas alcancadas, 319 visualizac¢des, 61 curtidas, 22 comentarios e
14 envios
Objetivo: Em comemoracdo ao Dia Nacional dosrAais, trazer uma maior visibilidade a causa e
conscientizar a populacéo sobre a importancia de proteger e cuidar dos animais do nosso planeta e
como eles séo essenciais para o ecossistema.
Descricdo do projeto:O video consiste em um contetdo no qual 4 bvesda equipe +Sustentavel
se intercalaram com o objetivo de trazer informacdes de forma didatica e interativa. Ocorreu uma
separacao de 8 grupos de animais, e cada membro participante da gravacao do video ficou responsave

por compilar informacgdes, cusmades e desenhos animados nos quais cada um desses animais ganha
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protagonismo, de modo a repassar as informacgdes de forma divertida. O projeto foi postado no dia 14
de marco de 2021 (domingo), com 0 objetivo de realmente chamar a atencédo das pessoas para

tematica.

Processo de preparacaoPara a preparacdo do video, inicialmente realizamos uma pesquisa
buscando entender mais sobre o papel de cada animal mencionado no video e como eles sao essencie
para 0 nosso ecossistema. Depois, comecamos a fazeteiro com as falas e as referéncias. Com

isso, nos dividimos, realizamos as gravacgdes e iniciamos o processo de edi¢do. Por fim, apos a edi¢ao

criamos uma capa para ser utilizada tanto no video que iria para o Youtube, quanto para o IGTV.

Pontos de Melhoria: Pesquisar mais técnicas de edicdo para que a mesma se torne cada vez mais
atrativa e dindmica. Também seria ideal ter uma maquina propria para a edi¢do de videos, visto que
foi solicitado um notebook para a ESPM, e material para agffayaroporcionando um contetudo

de melhor qualidade audiovisual.

Comentarios do grupo:A equipe gostou muito de se aprofundar no tema e poder dedicar um post
especifico para essa causa, levando em consideracdo que a maioria dos animais mencionados na
possuem tanta visibilidade. Por isso, foi uma proposta inovadora, que além do tema sugesido
conhecimentos apreendidos a partir dele, também contribuiu para um processo de desenvolvimento

pessoal nas questdes de oratdria, proximidade com as gravacdes e técnicas de edicao.
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5. ACAO DE RECICLAGEM

LIVE SOBRE RECICLAGEM
25/03 as 16h

No perfil @sustentavelespm

<Y, o (0
;"jﬁsf

Y
y%?c"

CARLAO CATADOR

Empreendedor catador de materiais
reciclaveis
@catatudorecicla05

aaas

0? itspatymartins
uma aula né?

Comentar

Plataforma: Instagram @sustentavelespm

Data: 25/03/2021
Horario: 16:00

Ferramenta utilizada no evento:Live

Total de seguidoresantes da liveH ® ¢ n o

conquistados.

Objetivo: implementar uma consciéncia maastentavel no ambiente académico, fomentando
discussfes que englobam o tema da reciclagem e promovem uma maior reflexao acerca desta pauta
especialmente no que tange os catadores de residuos soélidos, que sédo responsaveis por mais de 80
de toda a recicgem no Brasil.

Descricao do projeto:O projeto consistiu na realizagdo de uma live no Instagram @sustentavelespm
com o convidado sendo um catador de residuos reciclaveis e empreendedor por meio deste mercado
O perfil do convidado é @catatudoreciclaO5 aliscussdo contou com aproximadamente 30
telespectadores simultaneos, com perguntas sobre a tematica e comentarios diversos sobre o univers

da reciclagem. Por meio desse projeto foi possivel dar visibilidade para o tema e trazer em questao
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curiosidade, wiéncias e particularidades das experiéncias do Carlao, nosso convidado. As perguntas

feitas ao entrevistados e alguns debates que surgiram a partir dai foram:

1.

Conta pra gente um pouquinho sobre vocé, sobre a sua histéria, como vocé comecou com a
reciclagen?

Como surgiu a profissao de catador?

Como tem sido o dia a dia de vocés com o cd%d O que mudou em relagcéo a antes?

Durante o tempo de pandemia os catadores estdo entre o grupo dos mais expostos ao virus,
pois estdo em contato com lixos anéniméscés recebem algum apoio do governo? por
exemplo: recebem mascaras, luvas, alcool em gel etc.

Sabemos que infelizmente a desvalorizacdo de diversos trabalhos existe, e isso € uma
realidade para muitos dos profissionais que trabalham diretamente com @diro vocé

sente que essa questao afeta o seu trabalho?

Sabemos que vocé conseguiu melhorar a sua condicao de trabalho através da compra de um
veiculo motorizado, por meio de financiamento coletivo, como foi isso? Vocé pode contar pra
gente como foi 0 prresso?

Vocé acha que o Youtube e as redes sociais em geral ajudaram na visibilidade e no
reconhecimento dos catadores? Houve algum impacto direto no servico de vocés?

O que vocé aconselha/recomenda para as pessoas na hora do descarte do lixo? Gaque poder

facilitar no trabalho de vocés? ainda mais agora na pandemia

Processo de preparacad®rimeiramente buscamos encontrar uma maneira de adaptar essa a¢ao para

o meio online. Assim, decidimos que o formato da live seria 0 mais adequado, tendo em mente o

intuito de conseguir uma maior visibilidade e engajamento acerca do tema através das nossas rede:

sociais. Com isso, fizemos uma planilha, na qual listamos algumas pessoas, marcas e projetos que

poderiam participar do projeto e comecamos a entrar em catr@tés do nosso email. Com algumas

respostas positivas, o projeto Pimp My Carroca foi o que nos chamou mais a atencao e nos forneceu

o contato do catador Carldo. Com isso, comecamos a conversar com ele através do WhatsApp e

elaboramos um roteiro paraigd com algumas perguntas. Por fim, enviamos esse roteiro para o

convidado e realizamos a live através do nosso instagram @sustentavelespm juntamente com 0 NOSS(

convidado @catatudoreciclaa05.

Principais resultados (Alcance):Uma média de 27 pessoas ogrlidurante a transmissao da live,

141 visualiza¢des, 3 comentarios, 38 curtidas, 2 compartilhamentos e 2 salvamentos.

36

Relatério CEDS 202



ESPM

Pontos de Melhoria:Em primeiro lugar, um fator que dificultou o inicio da live foi a instabilidade
da internet do entrevistado e pardhmear esse problema uma solucéo seria a realizacao de um teste
antes da live para checar a conexao e possiveis falhas. Além disso, mesmo com o convite antecipadc

a divulgacao tardia do evento pode ser um ponto a ser melhor desenvolvido.

Comentarios do gupo: Mesmo tendo sido uma acéo pouco divulgada, o alcance foi razoavel
(aproximadamente 30 pessoas simultaneas) e o engajamento durante a transmissao foi bastante
positivo. A tematica gerou curiosidade e debate no chat da live, 0 que aumentou aind@neid@

entre a mediadora e o entrevistado. Ainda que a conexao de internet do convidado n&o estivesse
completamente estavel, pouco tempo depois o problema foi solucionado e a live seguiu de forma

muito interativa.

6. DIA DO PLANETA TERRA

@ ®sustentavelespm @ @sustentoveiespm

Dia do planeta terro: ""\ Dio do planeta terra:
PLANETA TERRA ewata i

(@ @sustentavelespm L &8 i
= : a década perdida y 4 - i
ﬂ 3
4 » Arrasta pro lado Arrasta pro lado

Plataforma: Instagram @sustentavelespm

Data:
- 20/04:0DS e a preservacéao do planeta
- 21/04:Década da biodiversidade: a década perdida
- 22/04:1GTV com @victorpintaudi

Horario: 18h

Ferramenta utilizada no evento:Posts no Instagram e IGTV

Total de seguidores! yiSad HPpyd Kk 5SLI2AA HDPPTn M p asS3Idzi
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Objetivo: Em comemoracao ao Dia do Planeta Terra, compartiihamos o que esta data representa: a
luta em defesa do meio ambiente, promovendo a reflexdo sobre a importancia do nosso planeta. Ou
seja, busamos gerar uma maior conscientizacdo acerca dessa data e tudo que ela representa.
Descricdo do projeto: O projeto consistiu em trés dias consecutivos de conteido no aplicativo
Instagram, com a publicacdo de posts abordando os temas "ODS e a preservplgéetd” e
"Década da biodiversidade: a década perdida" e um IGTV feito pelo convidado Victor Pintaudi
fazendo reflex6es importantes sobre o planeta terra. Além disso, foram postadas recomendacdes de
trés documentarios que trazem o tema sustentabilieladeeracées com o publico por meio dos

Stories,com um quiz com dados sobre a biodiversidade e a natureza mundo afora.

Processo de preparacdoRealizamos diversas pesquisas acerca de cada tema, nos aprofundando
mais sobre os ODS (Objetivos de Desswimento Sustentavel), também sobre a Década da
Biodiversidade (criada pela ONU). Entramos em contato com o @victorpintaudi, um estudante de
arquitetura que utiliza de seu espaco nas redes sociais para gerar discussoes e reflexdes acerca c
temas relacinados a sustentabilidade e meio ambiente, que preparou um video super interessante
para o nosso Instagram. Ja para o conteudo nos Stories, fizemos pesquisas sobre biodiversidade
natureza, para assim elaborarmos um quiz destinado aos nossos segutdoregéneindicando 3
documentarios sobre sustentabilidade e natureza.

Principais resultados (Alcance):
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