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Pro-reitoria e Departamentos

A Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacao Stricto Sensu da ESPM (PRPPG) busca fomentar e
sus-tentar a pesquisa na escola. Agrega um Escritorio de Projeto aplicado a Pesquisa, que faz
a ponte entre a pesquisa docente e discente e os 6rgaos de fomento do governo, como CAPES,
CNPq, FAPESP, FAPERJ, FAPERGS e o nucleo de pesquisa ESPM Media Lab. Em coordenacao com
as unidades locais, supervisiona os programas de Pos-Graduacao stricto sensu. Os programas

de Pos Graduacao mantém Grupos de Pesquisa Certifi-cados no CNPg, arrolados na pagina de
pesquisa do website da escola.

Destaques 2019

Nas paginas a seguir, destacamos algumas pesquisas da Pro-Reitoria em 2019.

A ESPM é Exceléncia

Em tempo recorde de existéncia, dois programas da ESPM receberam nota 5 de exceléncia.
Agora, a Pos-graduacao em Comunicacao e Praticas do Consumo (PPGCOM) e o Programa

de Mestrado e Doutorado em Administracao (PPGA) fazem parte dos melhores programas
de ensino e pesquisa do Brasil.

A ESPM E EXCELENCIA

* Mestrado e Doutorado em Comunicacao e Praticas de Consumo

*» Mestrado e Doutorado em Gestdo Internacional

NOTA 5 NA CAPES
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PPGCOM
Evento de 15 anos do PPGCOM

4
}H

PPGA

O destaque é a realizacao do 16th SGBED International Conference:

ORGANIZAQAO DE CONGRESSO INTERNACIONAL - 16th SGBED International Conference — em 20719.
Em junho de 2019 o PPGA/ESPM sediou o 16th SGBED (Society for Global Business and Economic
Development) International Conference, na primeira vez em que esse congresso internacional
foi sediado na Ameérica do Sul. O evento atraiu pesquisadores, professores e alunos de todos 0s
continentes incluindo os paises: EUA, China, India, Reino Unido, Italia, Portugal, Australia, Canada,
Suécia, Franca, Japao, México, Nigéria, Quirguistao, Emirados Arabes Unidos, Alemanha, Austria,
Eslovaquia, Finlandia, Hong Kong, Kuwait, Lituania, Peru e Tailandia. No Brasil, também houve a
atracao de pesquisadores, professores e alunos de 48 instituicoes oriundos de 10 estados dife-
rentes: Ceara, Espirito Santo, Goias, Minas Gerais, Paraiba, Parana, Rio de Janeiro, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina e Sao Paulo (capital e interior). Um total de 317 congressistas participaram de
paineis, sessoes de posteres e de apresentacoes de trabalhos competitivos, plenarias, palestras,
visitas a empresas e eventos de confraternizacao. O evento obteve auxilio financeiro de trés
agéncias de fomento: FAPESP, CAPES e CNPq, além de apoio da ABIMAQ (Associacao Brasileira de
Maquinas e Equipamentos) e da Barilla.

168 SGBED INTERNATIONAL
CONFERENCE.2019

BalaBting Globalization & Local Priorities:
Chdllenges Facing Business im Peveloped
and Emerging Markets

JUNE 10-12,2019

ESPM, Sao Paulo, Brazil
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MPCC

Aula Magna do MPCC

Pelo 20 ano consecutivo, a Aula Magna do curso foi realizada em conjunto com a 52 edicao do
evento Homem Brasileiro, realizado entre os dias 26 a 29 de agosto. A aula MAGNA ocorreu no
dia 26 de agosto como Encontro Cientifico do evento com tema: Masculinidades: Comunicacao,
Design e Consumo. A organiza¢ao e curadoria teve a lideranca do Professor Fabio Mariano e en-
volveu outros docentes e egressos do MPCC e do PPGA da ESPM, sendo eles: Prof. Pedro de Santi,
Danilo Cid (egresso da 1a. turma) e Sergio Garrido Moraes (egresso do doutorado do PPGA). O
evento reuniu 37 empresarios, pesquisadores e profissionais discutindo as masculinidades, para
um publico com cerca de 500 inscricoes gratuitas efetivadas.

« Link com fotos, posts, artes e lista de presenca: https://www.dropbox.com/sh/4n772trvrknfigh/
AACYC-KSIBrwTgAIcN _SU1 Va?dl=0

« Website do evento: https://homembrasileiro.com.br/evento/

« Destaque em midias: http://andredoval.com.br/tour/homem-brasileiro-2019 http://barbaegra-
vata.com.br/aramis-marca-presenca-no-evento-homem-brasileiro-2019/

MPPJM

Nao houve

MPGEC

MEMORIASDODESIGNCARIOCA

Memorias do Design Carioca - 2019 | https://memoriasdodesign.espm.br/

Projeto, contetdo e entrevistas: Isabella Perrotta

Memorias do Design é uma plataforma de historia oral e outros conteddos como fotos, galeria
de trabalhos, verbetes e referéncias bibliograficas e de pesquisa, com o objetivo de resgatar e
preservar a cultura dessa atividade profissional no Rio de Janeiro.

Entre os depoentes destaca-se Karl Heinz Bergmiller, Roberto Verschleisser, Pedro Luiz Pereira de
Souza, Nair de Paula Soares e Rafael Rodrigues, abordando temas como formacao profissional,
construcao e consolidacao do mercado, transformacoes, novos paradigmas.
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Podcast MIS Conta

‘MIS CONTA

Museu da Imagem e do Som

Podcast produzido a partir de demanda do Museu da Imagem e do Som do Rio de Janeiro, que
apresentou ao MPGEC a necessidade de tornar seu acervo sonoro mais conhecido pela popu-
lacao. A producao foi desenvolvida no ambito do projeto Memoria, representacao e construcao
de sentidos em setores criativos, como projeto de extensao. Em comemoracao ao dia do radio
(24/9/2019), os estudantes do Nucleo de Audio do Portal de Jornalismo, sob a coordenacao da
professora do MPGEC Lucia Santa Cruz, produziram um episodio de podcast utilizando o acervo
radiofonico do Museu da Imagem e do Som do Rio de Janeiro.

Outros quatro episodios ja estao disponiveis nos agregadores digitais Spotify e Deezer.
https://open.spotify.com/show/4RQdX54c7rizQCi90wfNRi?si=bdIGcZIHQE2]-0W6EwaqyA
https://www.deezer.com/en/show/651832
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PRESENCA NA MiDIA

INSERCOES DE NOTICIAS NA MIDIA DO STRICTO SENSU

Como a industria e varejo podem se ajudar
compartilhando dados

PORTAL NO VAREJO/SAO PAULO - SP
ASSINTECAL - SP

O compartilhamento de dados pode ser uma
troca de ajuda entre a indUstria e o varejo
MATO GROSSO ECONOMICO — MT

Brazil Promotion 2019
SHOPPER OPPORTUNITY - DF

O fim da média e do consumidor medio, 0s
desafios da segmentacao

PORTAL NO VAREJO/Sf\O PAULO - SP
SINCOVAGA - SP

Série Brasil Sénior i
RADIO CBN FM 90,5/SA0 PAULO

Em cinco anos, Brasil investe 5% do investido
pela Uniao Europeia em pesquisas sobre
envelhecimento

CBN - SP

Novos tempos para negocios
O VIDROPLANO/SAO PAULO - SP

Free Aging e ESPM discutem a Comunicacao e
0 Consumo para o Mercado Grisalho

ABC-  ASSOCIACAO  BRASILEIRA  DE
COSMETOLOGIA/SAO PAULO

BRASIL ALEMANHA NEWS/SAO PAULO-SP

Transformacao digital: mais gente, menos
tecnologia )
CONSUMIDOR MODERNO ONLINE/SAO PAULO
SP

Canais infantis da internet entram na mira
das autoridades
DOMINGO ESPETACULAR/RECORDTV/
SAO PAULO SP
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O mercado 60+ em debate~
JORNAL DA COMUNICAGAO CORPORATIVA/
SAO PAULO  SP

ESPM SP e Free Aging realizam forum de
comunicagao e consumo para o mercado
grisalho

PORTAL MAXPRESS SP

Grupo educacional e plataforma de
longevidade realizam Forum de Comunicacao
e Consumo para o Mercado Grisalho

PORTAL SUA FRANQUIA/SAO PAULOSP

TAB #187 - Mil desculpas ) 3
UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO SP

TAB #187 - Mil desculpas 3
BRASIL ALEMANHA NEWS/SAO PAULO
SAO PAULO

Colégio Franciscano Pio XII promove Forum
das Profissoes
GUIA ESCOLAS - DF

Universidades aprimoram estratéegia em
busca de alunos nativos digitais
PROPMARK ONLINE/SAO PAULO - SP

Socorro depressao )
TPM - TRIP PARA MULHER/SAO PAULO - SP

13 reasons why e outros casos de cenas
modificadas: recurso valido ou censura?
SO FATOS/GERAL - SP

Corte de cena em 13 Reasons Why é censura?
O GLOBO/RIO DE JANEIRO - R)

Depressao nao é ficcao
DIARIO DO PARA/BELEM - PA



Universidades aprimoram estratégia em
busca de alunos nativos digitais

PROPMARK ONLINE/SAO PAULO

SAO PAULO

Socorro depressao )
TINDM - TRIP PARA MULHER/SAO PAULO
SAO PAULO

13 reasons why e outros casos de cenas
modificadas: recurso valido ou censura?

SO FATOS/GERAL

SAO PAULO

Corte de cena em 13 Reasons Why é censura?
O GLOBO/RIO DE JANEIRO
RIO DE JANEIRO

Depressao nao é ficcao
DIARIO DO PARA/BELEM
BELEM

Para maioria das pessoas, luto continua a ser tabu
BBASIL SOBERANO E LIVRE SP
SAO PAULO

O presidente mesa de bar
VALOR ECONOMICO ONLINE
SAO PAULO

A linguagem da depressao
REVISTA TRIP ONLINE - DF

52 edicao do Homem Brasileiro ocupa trés
espacos em Sao Paulo
GAY.BLOG - SP

Homem Brasileiro 2019 - O evento chega a sua
5° edicao

UBER FASHION BLOG - SP

WORLD FASHION - DF

SHEILA MARTINS BLOG - SP

SEGS/SANTOS - SP

REVISTA COSTURA PERFEITA - SP

Evento gratuito em SP discute masculinidades
em relacao a sociedade e ao mercado
GAY.BLOG - SP

Coringa usa ressentimento para justificar

violéncia, diz psicanalista
FQLHA DE S.PAULO ONLINE
SAO PAULO

Homem Brasileiro
2019 WORLD FASHION
BRASILIA

Eu e o0 outro na cidade - Evento anual do
Grupo de Pesquisa
NOTA ALTA ESPM - SP

Free Aging e ESPM discutem a Comunicacao e o
Consumo para o Mercado Grisalho

ABC-  ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
COSMETOLOGIA/SAO PAULO SP

BRASIL ALEMANHA NEWS/SAO PAULO - SP
PORTAL MAXPRESS - SP

O mercado 60+ em debalte
jQRNAL DA COMUNICACAO CORPORATIVA
SAO PAULO

Grupo educacional e plataforma de
longevidade realizam Forum de Comunicacao
e Consumo para o Mercado Grisalho

PORTAL SUA FRANQUIA/SAO PAULO - SP

Cinco erros das empresas ao lidar com a
longevidade i
MEIO&MENSAGEM ONLINE/SAQ PAULO - SP

Workshop Concessoes Rodoviarias - Panorama
e Desafios
ABCR/SAQ PAULO - SP

Prepare-se, vem ai o Forum Concessoes
de Saneamento | Desafios do Novo Marco,
Negocios e Solucoes

MOROZO0 COMUNICACAO - PR

O perennials estao entre nos

AT REVISTA/A TRIBUNA

SANTOS - SP

Moradia compartilhada ganha impulso em SP
O ESTADO DE S.PAULO
BLOGS DO ESTADAO
TESOURO INVEST
SAO PAULO
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O mercado 60+ em debaite
jQRNAL DA COMUNICACAO CORPORATIVA
SAO PAULO

O mercado 60+ em debate

JORNAL DA COMUNICA(;Z\O CORPORATIVA/
SAO PAULO

SAO PAULO

Grupo educacional e plataforma de longevidade
realizam Forum de Comunicacao e Consumo para
0 Mercado Grisalho

PORTAL SUA FRANQUIA

SAO PAULO

MEC abandona pacto de direitos humanos que
envolve 333 instituicoes de ensino superior
FOLHA DE S.PAULO ONLINE/SAO PAULO - SP
TUDO OK NOTICIAS - SP

DIARIO DO PODER - MA

JORNAL PANFLETUS ONLINE/MARIANA - MG
FOLHA DE S.PAULO/SAO PAULO - SP

GELEDES - SP

Criativa Idade: aprendizado entre geracoes
NOVA MATURIDADE - DF

‘A palavra € uma queda, mas € a Unica coisa
que a gente tem’

NEXO

SAO PAULO

Encontro com o0s escritores recebe Joao
Anzanello Carrascoza

DIFUNDIR - SP

JORNOW - SP

Joao Anzanello Carrascoza participa da série
Encontro com os escritores

PUBLISHNEWS

SAO PAULO

Joao Anzanello Carrascoza participa da série
Encontro com os escritores

CENTRAL DA PAUTA

SAO PAULO

Ndo é apenas questdo de ofensa! E muito
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mais do que isso - Por Luiz Peres-Neto*
PORTAL MAXPRESS - SP

Como o botao Curtir mudou a internet
ONESTADO DE S.PAULO
SAO PAULO

Moradia compartilhada ganha impulso em
Sao Paulo com novos prédios e startup -
Estadao - Tesouro Invest

TESOURO INVEST

SAO PAULO

Afinal, por que nao existe um botao descurtir
no Facebook?

TERRA

ESTADAO

SAO PAULO

Para analistas, troca de mensagens se
configura como conversacao

ESTADAO

SAO PAULO

Audios confrontam versao de Bolsonaro
O ESTADO DE S.PAULO
SAO PAULO

Dolar a vista reduz alta com chegada de
Bolsonaro a Camara - Aqui Noticias

AQUI NOTICIAS/CACHOEIRO DO ITAPEMIRIM
ES

FOLHA DA REGIAO ONLINE/ARACATUBA - SP
TAROBA NEWS/CASCAVEL - PR

DIARIO DE NOTICIAS ONLINE /SAO PAULO - SP
ISTOE ONLINE/SAQ PAULO - SP

MASSA NEWS/CURITIBA - PR

TRIBUNA DO AGRESTE - AL

METRO NEWS - SP

DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/
SANTO ANDRE - SP
CORREIO DO
LOURENCO - MG
Jornal do Comeércio RS - Online - RS

A CRITICA ONLINE/CAMPO GRANDE - MS
TERRA/SAO PAULO  SP

TRIBUNA DO INTERIOR ONLINE/CAMPO
MOURAO - PR

ISTOE DINHEIRO ONLINE /SAO PAULO - SP

PAPAGAIO  ONLINE/SAQO



CGN/CASCAVEL - PR

PORTAL MEON/SAOQ JOSE DOS CAMPOS - SP
JORNAL DO OESTE ONLINE/TOLEDO - PR
DIARIO DO SUDOESTE ON LINE/ PATO BRANCO
PR

PORTAL GUARULHOS WEB/GUARULHOS - SP
JB ONLINE/RIO DE JANEIRO - R}

ESHOJE ONLINE/VITORIA - ES

TERRA/SAO PAULO - SP

FOLHA DE VALINHOS - SP

RD REPORTER DIARIO ONLINE/SANTO ANDRE
SP

Troca de mensagens configura conversa,
afirmam analistas

A CRITICA ONLINE/CAMPO GRANDE - MS
METRO NEWS SP

PORTAL DCI/SAO PAULO - SP

DIARIO DE NOTICIAS ONLINE/SAO PAULO - SP
UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO PAULO
SP

BOL- SP

PORTAL MEON/SAQ JOSE DOS CAMPOS - SP
DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/
SANTO ANDRE - SP

O POVO ONLINE/ FORTALEZA CE

AQUI NOTICIAS / CACHOEIRO DO ITAPEMIRIM - ES
MASSA NEWS/CURITIBA - PR

CORREIO DO PAPAGAIO ONLINE/SAO
LOURENCO - MG

FOLHA DA REGIAO ONLINE/ARACATUBA - SP
JORNALDEBRASILIA.COM.BR/BRASILIA - DF
TRIBUNA PR/CURITIBA - PR

PORTAL DO HOLANDA/ MANAUS - AM

JB ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

DIARIO DE PERNAMBUCO.COM.BR/RECIFE - PE
A TARDE ONLINE /SALVADOR - BA

ISTOE ONLINE/SAO PAULO - SP

TRIBUNA DO NORTE.COM.BR/NATAL - RN
EM.COM.BR/BELO HORIZONTE - MG

JORNAL DO COMMERCIO ONLINE/ RECIFE - PE
PORTAL GUARULHOS WEB/GUARULHOS - SP
EXAME.COM/SAO PAULO SP

TRIBUNA DO AGRESTE - AL

TERRA/SAO PAULO - SP

ESHOJE ONLINE/VITORIA - ES

JORNAL FLORIPA - SC

CIRCUITO MATO GROSSO ONLINE /CUIABA

MT

RD REPORTER DIARIO ONLINE/SANTO ANDRE
SP

ISTOE DINHEIRO ONLINE/SAO PAULO - SP
HIPERNOTICIAS/CUIABA - MT

FOLHA DE VALINHOS - SP

MINAS 1/BELO HORIZONTE - MG

FOLHA VITORIA/VITORIA - ES
PIONEIRO/CAXIAS DO SUL - RS

JORNAL DO OESTE ONLINE/TOLEDO - PR
DIARIO DO SUDOESTE ON LINE/ PATO BRANCO
PR

TRIBUNA DO INTERIOR ONLINE/CAMPO
MOURAO PR

Para analistas, troca de mensagens se configura
COmo conversa

CORREIO WEB/CORREIO BRAZILIENSE/BRASILIA
DF

Quem defende os direitos das criancas na era
digital?

TERRA/SAQ PAULO - SP

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS /SAO
PAULO SP

DEUTSCHE WELLE/PORTUGUES/ALEMANHA
BE

JORNAIS VIRTUAIS - SP

Afinal, por que os brasileiros estao largando o
Facebook? Veja 5 motivos

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS /SAO PAULO
SP

BOL - SP

O futuro da telgviséo sem Game of Thrones
EXAME.COM/‘ SAO PA~U LO-SP
MEIO & NEGOCIO/SAO PAULO SP

Especialistas explicam por que é dificil gerir a
crise “Neymar”

FORBES BRASIL ONLINE/SAO PAULO SP

VIP CEO - SP

E ético um jornalista ser pago para falar bem de
um tema, como Previdéncia? i i

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS /SAO PAULO
SP

Parece que voceé esta utilizando um browser em
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modo privado ou incognito.
NEXO/SAO PAULO - SP

‘Resenha com Rodrigo’, podcast de Maia, vai de
Previdéncia a sugestoes de leitura
ESTADAO/SAO PAULO - SP

TERRA/SAO PAULO - SP

Campanha da Chevrolet defende agronegocio
e polemiza nas redes sociais

BOL - SP

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO SP

Familia e futebol dao mais likes a Bolsonaro
que politica e governo
BOL - SP

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO - SP

Jornalistas e marcas: os riscos da
aproximacao i
MEIO&MENSAGEM ONLINE /SAO PAULO - SP

Convocacao de Bolsonaro para o 7 de
setembro reforca polarizagao nas redes, dizem
analistas

ESTADAO/SAO PAULO - SP

TERRA/SAQ PAULO - SP

Estudantes protestarao hoje na av. Paulista
contra Bolsonaro
BITA BRASIL

Entenda por que as redes sociais estao
escondendo as ‘curtidas’ dos usuarios

0 ESTADO DE S.PAULO/SAO PAULO - SP
ESTADAO/SAO PAULO - SP

CENTRAL DAS NOTICIAS - SP

DN - DESTAK NEWS BRASIL - SP

UNIVERSO MOVIE FORWARD - SP

SAO PAULO

Saiba por que as redes sociais estao
escondendo as “curtidas” dos usuarios

0 SUL ONLINE/PORTO ALEGRE - RS

CENTRAL DAS NOTICIAS - SP

NOROESTE ONLINE - SP

JORNAL INFORMAL /SANTO ANGELO - RS
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POA 24 HORAS - RS
PORTAL AMIRT/BELO HORIZONTE - MG

Entenda por que as redes sociais estao
escondendo as ‘curtidas’

MARILIA NOTICIA - SP

TERRA/SAO PAULO - SP

Redes sociais querem esconder ‘curtidas’
O LIBERAL/BELEM - PA

Forum dos Leitores - Arqueologia do discurso
0 ESTADO DE S.PAULO/SAQ PAULO - SP

Auséncia de reacao a criticas contra Flavio
acentuou racha nas redes bolsonaristas,
aponta estudo

ESTADAO/SAO PAULO - SP

TERRA/SAO PAULO - SP

Flavio causou racha em ndcleos bolsonaristas,
aponta estudo
TERRA/SAO PAULO  SP

Avesso a midia? Weintraub lidera ranking de
coletivas no governo
METROPOLES/BRASILIA - DF

Conar e Procon entram com acoes contra
campanhas do Santander

BOL - SP

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO SP

UOL - Tesouro Invest TESOURO INVEST - SP
MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DO PARANA
PR

Facebook permite post politico com dados
falsos isso afetara eleicoes?

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO - SP

BOL - SP

Instagram escolhe Brasil para testar funcao de
videos curtos com masica

0 ESTADO DE S.PAULO/SAQ PAULO - SP
TERRA/SAO PAULO - SP

ESTADAO/SAO PAULOSP

ASSUNTANDO - SP



PORTAL GP1/TERESINA - PI

MSN BRASIL - SP

TERRA/SAO PAULO - SP

JORNAIS VIRTUAIS - SP

POLEMICA PARAIBA/JOAO PESSOA PB
DIARIO DA AMAZONIA ONLINE/ PORTO VELHO
RO

VOZ DA BAHIA BA

REPORTER BARRA DE SAO MIGUEL/BARRA DE
SAO MIGUEL - AL

REPORTER ARAPIRACA/ARAPIRACA - AL
REPORTER SAO PAULO/ONLINE - SP

Instagram escolhe Brasil para testar funcao de
video

REPORTER ARACAJU - SE

REPORTER MAR VERMELHO/MAR VERMELHO
AL

REPORTER PILAR/PILAR - AL

ZERO 83 - PB

REPORTER JAPARATINGA/JAPARATINGA - AL
REPORTER MACEIO - AL

REPORTER ANADIA/ANADIA - AL

REPORTER IGACI/IGACI - AL

REPORTER JACARE DOS HOMENS /JACARE DOS
HOMENS - AL

REPORTER PAO DE ACUCAR/PAO DE ACUCAR
AL

REPORTER JUNDIA/JUNDIA - AL

REPORTER PENEDO/PENEDO - AL

REPORTER RIO LARGO/RIO LARGO - AL
REPORTER BARRA DE SAO MIGUEL /BARRA DE
SAO MIGUEL - AL

NATIVA NEWS/ALTA FLORESTA - MT

CENTRAL DE NOTICIAS/SAO LUIS - MA

AE BROADCAST/SAO PAULO - SP

RECONCAVO NO AR - BA

PORTAL DCI/SAO PAULO - SP

PORTAL MIX VALE -SP

O POVO ONLINE/FORTALEZA - CE

DIARIO DE NOTICIAS ONLINE/SAO PAULO - SP
JORNAL DO OESTE ONLINE/TOLEDO - PR

AQUI NOTICIAS /CACHOEIRO DO ITAPEMIRIM
ES

ISTOE ONLINE/SAO PAULO - SP

PORTAL DO HOLANDA/ MANAUS - AM

A CRITICA ONLINE/CAMPO GRANDE - MS
Folhadelondrina FOLHA DE LONDRINA
ONLINE/LONDRINA - PR

BEM PARANA ONLINE/CURITIBA - PR

FASTERNET - SP
A CRITICA ONLINE/CAMPO GRANDE - MS
CORREI0O DO PAPAGAIO  ONLINE/SAQ
LOURENCO - MG

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO PAULO
-SP

CGN/CASCAVEL - PR

TERRA/SAO PAULO - SP

EM.COM.BR/BELO HORIZONTE - MG

A TARDE ONLINE/SALVADOR - BA

ISTOE DINHEIRO ONLINE /SAO PAULO - SP
PORTAL RIC MAIS/CURITIBA - PR

PORTAL MEON/SAO JOSE DOS CAMPOS - SP
BOL - SP

DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/
SANTO ANDRE - SP

TN ONLINE/APUCARANA - PR

UOL NOTICIAS - ULTIMAS NOTICIAS/SAO
PAULO - SP

PORTAL GUARULHOS WEB/GUARULHOS - SP
TRIBUNA DO SERTAO/ALAGOAS - AL

TRIBUNA DO AGRESTE - AL

O NORTAO - RO

LEIAJA/RECIFE - PE

JACOBINA NEWS/JACOBINA - BA

R7.COM/SAO PAULO - SP
CORREIO.COM.BR/CAMPINAS - SP

FOLHA VITORIA/VITORIA - ES

MARILIA NOTICIA - SP

CRUZEIRO DO SUL ONLINE/SOROCABA - SP
INFOMONEY /SAO PAULO - SP

A TARDE ONLINE/SALVADOR - BA

RD REPORTER DIARIO ONLINE/SANTO ANDRE
SP

PAINEL NOTICIAS - AL

REPORTER MINADOR DO NEGRAO/MINADOR
DO NEGRAO - AL

REPORTER MONTEIROPOLIS/ MONTEIROPOLIS
AL

CONTEXTO EXATO/BRASILIA - DF

PORTAL ALO NEWS/ARACAJU - SE

Isto E - Tesouro Invest - TESOURO INVEST -SP
JORNAL NH ONLINE/NOVO HAMBURGO - RS
RONDONOTICIAS/PORTO VELHO - RO
CAMOCIM IMPARCIAL - CE

CORREIO DO POVO ONLINE/PORTO ALEGRERS
DIARIO DA REGIAO ONLINE/SAO JOSE DO RIO
PRETO - SP
HC- SP
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JACO & BINA - SP
MAX NOTICIAS /CUIABA - MT
BAND.COM.BR/SAQ PAULO - SP

SUZANO TV - SP

METRO ONLINE/SAO PAULO - SP
ABCDOABC/SANTO ANDRE  SP

VOZ DA BAHIA - BA

OLA BAHIA - BA

PEGN-PEQUENAS EMPRESAS & GRANDES
NEGOCIOS ONLINE /SAO PAULO - SP
RONDONIAQUI NEWS/PORTO VELHO - DF
TRIBUNA 1.COM/DOURADOS - MS

NOTA ALTA ESPM - SP

MAIS GOIAS/GOIANIA- GO

DIARIO COMERCIAL - SP

PORTAL NOVA MAIS/ PALMARES - PE
TERRA/SAO PAULO - SP

ISTOE DINHEIRO ONLINE/SAO PAULO - SP

CNI - SP
BLOG DO VALENTE/SANTO ANTONIO DE JESUS
BA

PRESS FROM/UNITED STATES - US

Brasileiros poderao fazer videos curtos com
musica no Instagram
BOCA MALDITA/CURITIBA - PR

Rede social
ITATIAIA FM - MG

O Instagram escolhe o Brasil para testar uma
nova ferramenta de videos curtos com musica
nos stories

CENTRAL DAS NOTICIAS - SP

O SUL ONLINE/PORTO ALEGRE - RS

O SUL/PORTO ALEGRE - RS

Insta escolhe Brasil para testar novo recurso
MEIO NORTE/TERESINA - P

Cenas: Instagram escolhe Brasil para testar
funcao de videos curtos com masica
ARIQUEMES ONLINE - RO

Entrevista com a professora do ESPM-SP,
Cristina Helena Pinto de Mello

RADIO GLOBO 94,1 FM/SAQ PAULO - SP

Henrique Meirelles fala sobre cenario
economico, consumo e investimento na ESPM
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PORTAL MAXPRESS - SP
Meirelles: economia deve
confianga do empresario

PROPMARK ONLINE/SAQO PAULO - SP

reconquistar

Capacidade de expansao do PIB do Pais recua
de 3,3% para 2,3% ao ano

DCI-COMERCIO INDUSTRIA & SERVICOS/SAO
PAULO - SP

PORTAL DCI/SAO PAULO - SP

SINCOVAGA - SP

MBA ou mestrado profissional, eis a questao
0 ESTADO DE S.PAULO/SAO PAULO SP

BA ou mestrado profissional, eis a questao
GUIADO MBA/O ESTADO DE S.PAULO - SP

Consumidor brasileiro quer mais do que bons
precos - Participacao da professora Cristina
Helena Pinto de Mello

JORNAL DA CULTURA/TV CULTURA/SAO
PAULO SP

Brasil € o 32 pais mais complexo para fazer
negocios, diz pesquisa

JORNAL GLOBONEWS - EDI(;IT\O DAS 10H/
GLOBONEWS - SP

Como educar seu filho para usar as midias
digitais em seguranca

R7.COM/SAO PAULO - SP

BLOG ULTRADICAS - SP

Instituto Palavra Aberta fecha parceria com
0 Google lanca programa de educacao
midiatica

CIDADE MARKETING/ARACAJU SE

Com apoio do Google, curso de educacao
midiatica traz ferramentas para professores
PORVIR/SAO PAULO SP

Especialistas discutem educagao midiatica
EP GRUPO/SAO PAULO - SP

IndUstria 4.0 eleva produtividade e ja afeta
emprego i
VALOR ECONOMICO/SAOQ PAULO - SP



VALOR ECONOMICO ONLINE/SAQ PAULO - SP

MEC quer financiar com verba de cultura
pesquisa feita em universidade

FOLHA DE S.PAULO ONLINE/SAO PAULO - SP
BAHIA NOTICIAS / SALVADOR - BA

BOM DIA FEIRA - BA

PORTAL MIX VALE - SP

PORTAL DO HOLANDA/ MANAUS - AM

JB ONLINE/RIO DE JANEIRO - R

FOLHA DE PERNAMBUCO - PE

AMAZONAS ATUAL/ MANAUS - AM

EC quer financiar pesquisa feita em
universidade comverbadeculturaD A Y
NEWS/CUIABA - MT

GAZETA DE S. PAULO - SP

Folhade Londrina FOLHA DE LONDRINA
ONLINE/LONDRINA - PR

FOLHA DE LONDRINA/LONDRINA - PR
CORREIO DA PARAiBA/ JOAO PESSOA - PB
YAHOO!NOTICIAS /SAO PAULO - SP

Opiniao Nacional - 14/08/2019: discute a
proposta de reforma tributaria

PORTAL N10/NATAL RN

ESPM-RIO cria ESPM  Observatorio do
Carnaval

ABCDA COMUNICA(;AO - SP

CIDADE BIZ/SAO PAULO - SP

Pais Millennials influenciam no gosto cultural
dos filhos, revela estudo do mestrado
profissional de economia criativa da ESPM
Rio

ABC DA COMUNICACAO - SP

Coringa recebe criticas por suposta mensagem
toxica

0 GLOBO/RIO DE JANEIRO - R

O GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

Entenda por que o Coringa, premiado
em Veneza, sofre criticas de ser toxico,
irresponsavel, perigoso

0 GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

0 GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

0 GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

ENTORNO INTELIGENTE/VENEZUELA - CV

Problematizaram o Coringa: entenda por que
filme € chamado de toxico, irresponsavel e
perigoso

O GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

O GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

Isabella Perrotta e Lucia Santa Cruz: O Museu
de Bacurau: memoria como resisténcia

O DIA ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

ISTOE ONLINE/SAO PAULO - SP

Forum de desenvolvimento da Alerj apresenta
mapa da economia criativa

DIARIO DO VALE ONLINE/VOLTA REDONDA R
DIARIO DO VALE/VOLTA REDONDA - R]

Por dentro do mundo unjversitério
0 ESTADO DE S.PAULO/SAO PAULO - SP

ESPM realiza test drive para carreira de futuros
publicitarios

GRANDES NOMES DA PROPAGANDA ONLINE/
SAO PAULO - SP

ESE’N\ realiza o encontro #SOUESPM
DIARIO DORIO - SP

ESPM Rio promove test drive para carreira
SEGS/SANTOS - SP

ESPM RIO promove evento gratuito para
alunos do ensino médio e pré-vestibular
ABC DA COMUNICACAO - SP

Reage Rio!: projeto da ESPM vai criar estratégias
para melhorar a cidade
0 GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R

Reflexao coletiva )
MEIO&MENSAGEM/SAO PAULO - SP

Think Rio ESPM quer unir pensadores e
gestores
DIARIO DO PORTO/RIO DE JANEIRO - RJ

ESPM Rio lanca think tank com foco no
desenvolvimento do Rio de Janeiro
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INFOREX - SP

FAN contrata estudo para atrair publico ao
MAC
0 GLOBO/RIO DE JANEIRO - RJ

Fundacao contrata estudo para atrair publico
ao MAC, em Niteroi
O GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - R)

Fundacao contrata estudo para atrair publico
ao MAC, em Niteroi
SO FATOS/GERAL - SP

Fecomércio R) lanca o Movimento Rio em
Frente na proxima segunda-feira
OFLU ONLINE/O FLUMINENSE/NITEROI - RJ

Fecomércio R) lanca o Movimento Rio em
Frente na préxirqa segunda-feira

DIARIO DE PETROPOLIS ONLINE/PETROPOLIS
R)

Fecomércio R) lanca o Movimento Rio em
Frente
FATOR BRASIL/RIO DE JANEIRO - RJ

Confira a programacao do evento
O DIA ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

Seminario Rio em Frente vai debater formas
para retomada do crescimento
O DIA/RIO DE JANEIRO - RJ

Leandro Karnal encerra Seminario Rio em
Frente

O DIA ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

ODIA/RIO DE JANEIRO - RJ

Florianopolis lidera ranking da ESPM sobre
cidades criativas i
ACONTECENDO AQUI/FLORIANOPOLIS - SC

Selvagem - Dramafrancés retrata a prostituicao
masculina sem cair em estereotipos
MT DIGITAL - MT

Selvagem - Dramafrancés retrata a prostituicao
masculina sem cair em estereotipos

20 - Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacgao Stricto Sensu

ATHOS GLS - SP

A economia criativa esta sem rumo
ODIA/RIO DE JANEIRO - RJ

Diego Santos Vieira de Jesus: A economia
criativa sem rumo
O DIA ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

Com estreia da Norwegian, analistas preveem
queda nos precos de passagens
0 GLOBO/RIO DE JANEIRO - RJ

Aérea norueguesa faz voo Rio-Londres com
tarifas 45% mais baixas que a media
O GLOBO ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

Como fazer um bom site
JB ONLINE/RIO DE JANEIRO - RJ

ESPM Rio lanca livro sobre o novo cenario do
varejo mundial 3
ABC DA COMUNICACAO - SP

Reforma da Previdéncia deixa pais ainda mais
desigual

MONITOR MERCANTIL ONLINE/RIO DE JANEIRO
-RJ

Marcelo de Oliveira - Rapidas
MONITOR MERCANTIL/RIO DE JANEIRO - RJ

Fatos & Comentarios - Marcos de Oliveira
MONITOR MERCANTIL/SAO PAULO - SP

5 pontos sobre a gestao do varejo moderno
PORTAL NO VAREJO/SAO PAULO - SP

Passo a frente i
MEIO&MENSAGEM/SAQO PAULO - SP



PREMIACOES PAPER STRICTO SENSU (PPGA, PPGCOM, MPCC, MPGEC)
PPGCOM

Ex-orientando da graduacao (PGE e IC), André Rodarte, ganhou dois Prémios: melhor PGE-mono-
grafico da ESPM e foi 0 aluno com o maior e melhor desempenho académico (maior nota média
e melhor expediente académico) de toda a graduagao da ESPM.

PPGA

Prof. Rafaela Almeida Cordeiro recebeu o Prémio “Highly Commended Award of the 2018 Emerald/
EFMD Outstanding Doctoral Research Awards (Marketing category)”, promovido pela Emerald e
EFMD - European Foundation for Management Development, pela exceléncia de sua tese de dou-
torado concluida no PPGA-ESPM;

Prof. Mario Henrique Ogasavara recebeu o Prémio “Outstanding Reviewer for 2017-2018 — Interna-
tional Journal of Comparative Management”, promovido pela Inderscience Publishers;

Prof. Mateus Canniatti Ponchio recebeu o prémio “Master’s Dissertation Best Paper Award” da 16th
SGBED International Conference;

Prof. Vivian lara Strehlau recebeu o prémio de melhor artigo (‘Best Paper’) de todo o congresso da
16th SGBED International Conference.

O mestrando da linha de Estratégia e Inovacao, Altieres de Oliveira Silva, recebeu dois prémios
da Cambridge International Academics: “Educational Activities in Brazil Instituto Seja o Amor” e
“Regional Affiliate of Cambridge International Academics in LATAM Countries”.

MPCC

A Prof. Vivian Strehlau e Sergio Garrido receberam prémio Best Paper Award 16th SGBED Interna-
tional Conference.

O Prof. Mario Henrique Ogasavara - colaborador - recebeu o Prémio “Outstanding Reviewer for
2017-2018 - International Journal of Comparative Management’, promovido pela Inderscience Pu-
blishers.

O Prof. Mateus Canniatti Ponchio recebeu o prémio “Master’s Dissertation Best Paper Award” da
16th SGBED International Conference, conjuntamente com o aluno José Carlos Rodrigues Pinto
Filho com titulo “O impacto da confianca na marca e do Technology Readiness Index (TRI 2.0) na
disposicao de uso de carros autonomos.’

A professora Rafaela Almeida Cordeiro recebeu o Prémio “Highly Commended Award of the 2018
Emerald/EFMD Outstanding Doctoral Research Awards (Marketing category)”, promovido pela
Emerald e European Foundation for Management Development, pela exceléncia de sua tese
de doutorado concluida no PPGA-ESPM (https://www.emeraldgrouppublishing.com/research/
awards/odra winners 2018.htm).
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ACORDOS ACADEMICOS

UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE e PPGA

Objetivo: Programa de Pos-Graduacao (PPG da UMESP) e o Programa de Mestrado e Doutorado
em Gestdo Internacional (PPGA/ESPM-SP), visando ao estabelecimento de atividades cientificas
e académicas e matricula cruzada.

Inicio: 2 de fevereiro de 2018
Validade: 5 anos

UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE e PPGCOM

Objetivo: Programa de Pos-Graduacao (PPG da UMESP) e o Programa de Pos-Graduacao Stricto
Sensu em Comunicacao e Praticas de Consumo (PPGCOM/ESPM-SP), visando ao estabelecimento
de atividades cientificas e académicas e matricula cruzada.

Inicio: 13 de setembro de 2016
Validade: 13 de setembro de 2020

FEA - UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

Objetivo: Continuidade da realizacao de matriculas cruzadas entre os programas de pos-gradu-
acao em Administracao, com direito de cinco senhas por semestre para o Doutorado; além das 5
vagas para o Mestrado ja previstas.

Inicio: 8 de fevereiro de 2019
Validade: 31 de dezembro de 2023

FEA - UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

Objetivo: Acordo para a Nucleagao de Programa de MPCC - Mestrado Profissional em Compor-
tamento do Consumidor com o Programa de Mestrado Profissional em Empreendedorismo da
Universidade de Sao Paulo, onde se preve atividades conjuntas para o ano de 2019, entre elas
Realizacao de matriculas cruzadas entre os programas com direito a distribuicao de 10 senhas
semestrais.

Inicio: 8 de fevereiro de 2019
Validade: 31 de dezembro de 2023

FACIPAN - FACULDADE DO INSTITUTO PANAMERICANO DE EDUCACAO

Objetivo: 0 presente convenio tern por objetivo estabelecer e regulamentar a coopera9ao entre
as partes, para a promo9ao conjunta de atividades educacionais, culturais, tecnicas e cientifi-
cas, (“Projetos”) envolvendo as areas de interesse de ambas, levando em considera9ao as res-
pectivas possibilidades tecnicas e financeiras e os limites de disponibilidade de pessoal.

Inicio: 8 de abril de 2019
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Validade: indeterminado

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO (UFPE)

Objetivo: O acordo tem interveniéncia do Programa de Pos-Graduagao Stricto Sensu em
Comunicacao e Praticas de Consumo (PPGCOM), visando ao estabelecimento de atividades
cientificas e académicas:

a) Aimportancia que reveste o aprofundamento das relagoes cientificas, académicas e cultu-
rais entre as Instituicoes de ensino superior e pesquisa brasileiras;

b) O matuo interesse das instituices participes na promocao de atividades de ensino, for-
magao e pesquisa de alto nivel;

c) A necessidade comum dos signatarios de melhor qualificar os recursos humanos e aprimo-
rar os quadros docentes e discentes das instituicoes;

d) O desejo de incrementar o intercambio e a cooperagao cientifica, favorecendo a constru-
cao de projetos afins de pesquisa;

Inicio: 10 de agosto de 2015
Validade: 10 de agosto de 2020

UNIVERSIDADE PAULISTA UNIP

Objetivo: A cooperacao ora firmada incluira a transferéncia de conhecimentos e quaisquer ou-
tras atividades de interesse mituo relacionadas as atividades de ensino, pesquisa e mobilida-
de (docente e discente) e sera realizada com base na reciprocidade e na equivaléncia de agoes.
Matricula cruzada de 5 vagas.

Inicio: 30 de outubro de 2015
Validade: 30 de outubro de 2020

TENDENCIAS CONSULTORIA INTEGRADA S/S LTDA.

Objetivo: O presente convénio tem por objetivo estabelecer e regulamentar a cooperacao entre
as partes, para a promocao conjunta de atividades educacionais, culturais, técnicas e cientificas,
(“projetos”) envolvendo as areas de interesse de ambas, levando em consideracao as
respectivas possibilidades técnicas e financeiras e os limites de disponibilidade de pessoal.

Inicio: 12 de marco de 2018
Validade: 5 anos

INSTITUTO PALAVRA ABERTA

Objetivo: O presente convénio tem por objetivo estabelecer e regulamentar a cooperacao entre
as partes, para a promogao conjunta de atividades educacionais, culturais, técnicas e cientificas,
(“projetos”) envolvendo as areas de interesse de ambas, levando em consideracao as respectivas
possibilidades técnicas e financeiras e os limites de disponibilidade de pessoal.

Inicio: 7 de marco de 2018

Validade: 5 anos

FUNDA(;AO GETULIO VARGAS

Objetivo: O presente convénio diz respeito apenas a matricula cruzada de disciplinas (cinco va-
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gas), sem nenhum efeito para obtencdo de nova titulacao. Realizacdo de pesquisas e publicacoes
conjuntas no ambito dos docentes e discentes dos referidos programas. Participacao conjunta em
editais de agéncias de fomento, sempre que for do interesse de ambas as partes.

Inicio: 1 de janeiro de 2016
Validade: 31 de dezembro de 2020

NUCLEO DE INFORMAGAO E COORDENAGAO DO PONTO BR-NIC.br e PPGCOM

Objetivo: mUtua cooperacao académica e cientifica das instituicoes signatarias para a producao de
conhecimento sobre os impactos socioeconomicos das tecnologias de informacao e comunicagao
(TIC) nos diversos ambitos da sociedade, envolvendo o debate sobre as diferentes perspectivas meto-
dologicas; analise de resultados de pesquisas quantitativas e qualitativas; e atividades de dissemina-
cao do conhecimento produzido, tais como a realizagao de eventos, publicacoes, entre outros.

Inicio: 3 de novembro de 2017
Validade: 5 anos

EDGE INTELIGENCIA & TECNOLOGIA LTDA.

Objetivo: O presente convénio tem por objeto a regulamentacao da atuagao conjunta, coopera-
¢ao e parceria entre 0s CONVENENTES, visando ao desenvolvimento do grupo “NEMA-CAPES”, bem
como a divulgacao e promocao das atividades da EDGE GROUP e da ESPM.

Inicio: 20 de julho de 2017
Validade: indeterminada

THE UNIVERSITY OF TEXAS EM EL PASO (UNIVERSIDADE DO TEXAS)

Objetivo: Promover o interesse nas atividades de ensino e pesquisa das respectivas instituicoes,
e aprofundar a compreensao do ambiente econdomico, cultural e dos problemas sociais das res-
pectivas instituicoes.

Inicio: 21 de junho de 2017
Validade: 3 anos

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE JORNALISMO INVESTIGATIVO

Objetivo: Constitui objeto do presente contrato entre as PARTES a realizacao e divulgacao de pesquisa
sobre o impacto das tecnologias de comunicacao nas rotinas e nos empreendimentos jornalisticos.

Inicio: 2 de junho de 2017
Validade: Indeterminado

SINDICATO DOS JORNALISTAS PROFISSIONAIS NO ESTADO DE SAO PAULO

Objetivo: E objeto deste credenciamento, prestacao de servicos na area de Educacao, para con-
cessao de beneficios e descontos, pelo CONVENIADO, aos associados e fu ncio’nérios do SINDICA-
TO e seus respectivos dependentes legais, doravante denominados BENEFICIARIOS.

Inicio: 31 de outubro de 2016

Validade: Indeterminada

INSPER INSTITUTO DE ENSINO E PESQUISA

Objetivo: O presente convénio tem por objeto firmar acordo para nucleacao do programa de dou-
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torado em Economia dos Negocios com linhas
de pesquisa em estratégia, microeconomia
aplicada e financas do INSPER com o Progra-
ma de Doutorado em Gestao Internacional
com linhas de pesquisa em estratégia Inter-
nacional, Marketing Internacional e Inovacao
Internacional da ESPM e matricul a cruzada.

Inicio: 10 de novembro de 2017
Validade: Indeterminada

UNINOVE

Objetivo: O presente convénio tem por obje-
tivo estabelecer e regulamentar a cooperacao
entre as partes, para a promogao conjunta de
atividades educacionais, culturais, técnicas e
cientificas, envolvendo as areas de interesse
de ambas. Contempla matricula cruzada e in-
tercambio de professores, entre outros.

Inicio: 2019
Validade: 5 anos

Memorandum of Understanding
Cardiff University (Reino Unido)
PPGA

Memorandum of Understanding
Universidade de Cadiz (Espanha)
PPGA

Memorandum of Understanding
Heilbronn University (Alemanha)
PPGA

Memorandum of Understanding
Goldsmiths College (Londres)
PPGA

Memorandum of Understanding
PAN — EUROPEAN UNIVERSITY (PEU)
PPGCOM

Memorandum of Understanding
Universidade de Paris - Pantheon Sorbonne

Memorandum of Understanding

Universidade Catolica Portuguesa (UCP)

Memorandum of Understanding
Instituto de la Comunicacion — Universitat
Autonoma de Barcelona

Memorandum of Understanding - Universi-
dade de Paris - Pantheon Sorbonne

Memorandum of Understanding - Universi-
dade Catolica Portuguesa (UCP)

Memorandum of Understanding - Instituto
de la Comunicacion - Universitat Autonoma
de Barcelona

ESCOLA DE CON\UNICAQAO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DO RIO DE JANEIRO

Convénio com o Programa de Pos-Graduagao
em Midias Criativas — Mestrado Profissional
em Midias Criativas (em curso desde 2017)

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Convénio com o Mestrado Profissional em
Gestdo e Estratégia (em curso desde 2018)

Rede Ibero-Americana Interdisciplinar de
Economia Criativa (institucionalizada em
2019)
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INTERNACIONALIZACAO

PPGA

Nome

Vanessa Pilas Bretas

Universidade/Empresa

Universidade de Agder na Noruega

Cotutelle agrément AGDER (12 Acordo de
Cotutela)

Universidade de Agder, Noruega

Professor Visitante — oferta de disciplina

Prof. Somnath Lahiri (lllinois State University, USA)

Marcelo Linardi

Universidade do Porto

Ana Julia Buetner

PPGCOM

Nome

Marilia Duque Estrada Soares Pereira

Estagio Internacional na Empresa Simoneta,
lese, Italia.

Universidade/Empresa

University College of London (UCL)

Amparo Huertas Bailén

Universitat Autonoma de Barcelona

Denise Cogo

MPCC
Nome

Marcelo Linard

Universitat Autonoma de Barcelona

Universidade/Empresa

Universidade do Porto

Ana Julia Buetner

PARCERIA COM EMPRESAS

PPGA

Nome

ABF

Estagio Internacional na Empresa Simoneta,
lese, Italia.

Universidade/Empresa

Associagao Brasileira de Franquias

XXII SEMEAD - Seminarios em Administragao +
Nucleagao
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FEA - USP (Faculdade de Economia, Admi-
nistracao e Ciéncias Contabeis da Univer-
sidade de Sao Paulo)



PPGCOM

Nome Universidade/Empresa

Projeto de Pesquisa Integrado  PPGCOM

ESPM/Universidade do Minho (Portugal)/Google

Titulo: Memorias do futuro, codigos e consu-

mos: teatralidades steams, textos e espagos

Projeto elaborado e coordenado por - :
Mbnica Rebecca Eerrari Nunes Universidade do Minho, (Portugal) e Google
Conta com etapas a serem desenvolvidas

por pesquisador da Universidade do Mi-

nho, Portugal.

Objetiva alimentar o Museu da Lusofonia,

coordenado pela UMinho e Google.

MPCC

Nome Universidade/Empresa
Participacao nos Comités da ABA ABA (Associagao Brasileira de Anunciantes)
MPEG

Nome Universidade/Empresa

Museu da Imagem e do Som RJ (disciplina

Clara Paulino Branding e Comunicagao Multissensorial)

Fabula (disciplina Branding e Comunicacao

Gabriela Stocco . ;
Multissensorial)
Marquinhos de Oswaldo Cruz Feira das Yabas / Patrocinio da Prefeitura do
Rio (disciplina Inteligéncia de Mercado)
Museu de Arte Contemporanea (MAC) - Niterdi.
Marcelo Murta Veloso

(Projeto de extensao do Laboratorio de Econo-
mia Criativa, Desenvolvimento e Territorio — LEC)
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INOVACAO PEDAGOGICA
Desenvolvimento De Materiais Pedagogicos, Cursos E Oficinas, Revisao De
Grade De Disciplinas, Criacao De Laboratorios, etc

MPCC
Nome Universidade/Empresa
Realizacao de 12 Mini cursos com enfoque em Participacao de 113 alunos do stricto (PPGA,
oficinas metodologicas MPCC e PPGCOM) e 11 Professores da ESPM e
externos
PPGCOM
Nome Universidade/Empresa
Os Velhos na Propaganda Video documentario - resultado de pesquisa
docente - legendado em espanhol e inglés
Comité ESPM de Direitos Humanos Mostra de Cinema e Direitos Humanos /

Exposicao de Cartazes realizados por alu-
nos de graduacao (PP) ESPM para divulgar
o Comite.
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Departamentos

PROGRAMA DE POS GRADUAGCAO EM ADMINISTRACAO (PPGA)

O Programa de Pos Graduacao em Administracao (PPGA) da ESPM é um programa de pos-gradua-
cao académico, ou seja, stricto sensu, avaliado com nota 5 pela Capes, na area de Administracao.
Os cursos, formam mestres e doutores com foco em pesquisa na area de Gestao Internacional.
Tem duracao de dois anos (Mestrado) e de até quatro anos (Doutorado).

As aulas iniciam-se em fevereiro e acontecem no periodo diurno e noturno. Além das aulas, o alu-
no cumpre horas de leitura, participa das reunioes de orientacao, eventos académico-cientificos,
pesquisa para sua dissertacao ou tese e publica em revisas e eventos midia cientificas e eventos.

LINHAS DE PESQUISAS
O PPGA possui duas linhas de pesquisa: Marketing e Inovacao & Estratégia em Gestao Internacional.
REVISTA INTERNEXT

A InternexT - Revista Eletronica de Negocios Internacionais da ESPM comecou a ser editada em
2006, como instrumento académico de discussao sobre questoes ligadas ao desenvolvimento da
area de Gestao de Negocios Internacionais.

A Revista tem por objetivo alavancar as publicacoes de pesquisas e reflexoes na area, fornecen-
do um espaco proprio para pesquisadores, docentes, doutorandos e mestrandos com interesse
nessa tema- tica. Classificacdo no CAPES/QUALIS (2014): B2.

Periodicidade - quadrimestral
ISSN - 1980-4865
Revista eletronica - http://internext.espm.br

FORMANDOS 2019 DO PPGA
MESTRADO

CRISTINA DORITTA RODRIGUES
Alnovacao local em subsidiarias estrangeiras: uma analise sob as perspectivas do determinismo
ambiental, das instituicoes e das redes
Orientador - Felipe Mendes Borini
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PATRICIA KUREK
Capacidades Dinamicas de Marketing em
Mercados Emergentes: O Caso Embraer
Orientador - Thelma Valeria Rocha

PEDRO DE AGUIAR BEGO FRANCISCO

O fluxo do conhecimento e a expatriagao em
negocios internacionais

Orientador - Manolita C Lima

ROBERTA GABRIELA BASILIO
VULNERABILIDADE DE CONSUMO E OS
SERVICOS FINANCEIROS: As condutas e
percepcoes dos agentes bancarios frente ao
bem-estar financeiro dos individuos
Orientador - Mateus Caniatti Ponchio
MICHELI UMEBAYASHI

Doacoes para ONGs no Brasil: Estudo de
casos e analise fsQCA

Ilan Avrichir - Orientador

BRUNO BARRETO BUCCIARELLI

O impacto da economia compartilhada
nos mercados tradicionais: um recorte do
AIRBNB com os hotéis no Brasil
Orientador - Marcos Amatucci

FABRICIO SAAD DUARTE
Performance em tempos de coworking
Orientador - Julio C B Figueiredo

WALTER CABALLERO

“HOW INSTITUTIONS AFFECT FOREIGN ENTRY
MODE: THE CASE OF BRAZILIAN AIRPORTS”
Orientador - Frederico Araujo Turolla

ADRIANO COSTA SA

A relagao entre preco, marca e atributos
intrinsecos na disposicao de pagar dos
consumidores de cerveja

Orientador - Thelma Valeria Rocha

MARCIA RUJNER GUIMARAES

Rotas de Internacionalizacao da Inovagao
Brasileira na area de Saide: Convergéncias e
divergéncias demonstradas por patentes em
tecnologia médica

Orientador - Mario H Ogasavara
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RICARDO JIMENEZ MAYKOT

Upgradins social e cadeias globais de valor:
Os aglomerados produtivos locais capixabas
de granito

Orientador - Ilan Avrichir

EGIDIO ZARDO JR

O impacto de um programa de
empreendedorismo sobre as atitudes e
intencao empreendedora em alunos de MBA
Orientador - Luciana Florencio de Almeida

RENATO BERNABE MONCADA SANCHEZ
Governanca privada, governamental e
hibrida: Consideracoes a partir de Mariana e
Brumadinho

Orientador - Ilan Avrichir

SABRINA DELLA SANTA NAVARRETE

Upgrading social e upgrading ambiental em
cadeias globais de valor
Orientador - Ilan Avrichir

DOUTORADO

IVOR PROLO

Pertinéncia do Projeto Universitario Latino-
Americano para a Internacionaliza¢ao da
Educacao Superior: um estudo sobre a
UNILA

Orientador - Manolita Correia Lima

CYRO AUGUSTO PACHICOSKI COUTO

Os institucional voids como oportunidade
empreendedora: Aspectos processuais de
obtencao de riquezas

Orientador - Ilan Avrichir

MARIANA BUSSAB PORTO DA ROCHA
Identity and alterity in the consumption of
foreign cultural products: the germans and
the afro-brazilian capoeira

Orientador - Vivian lara Strehlau

IGOR JORDANO CASSEMIRO GONDIM
The effects of Cross-Border Merger &
Acquisition and Greenfield Projects on
Domestic Investment in Latin America



Orientador - Julio C B Figueiredo

PAULO KAZUHIRO 1ZUMI

Estratégia de Localizacao do Investimento
Estrangeiro Direto em Nivel Subnacional
Orientador - Orientador - Mario Henrique
Ogasavara

CAIO GIUSTI BIANCHI

Institucional, Organizational and
Sociocultural Drivers of Urban Innovation: a
causal model proposition

Orientador - Julio C B Figueiredo

ADRIANA BARALDI ALVES DOS SANTOS
Aprendizagem e Criatividade: uma analise da
relacao entre aprendizagem organizacional
e criatividade organizacional para inovagao
em produtos e servi¢os no Brasil

Orientador - Marcos Amatucci

JOANNA CAROLINA GUARITA DOUAT

The impact of consumer self-confidence and
hedonic value on anchored willingness to
pay assessments

Orientador - Mateus Canniatti Ponchio

OSWALDO PELAES FILHO

A Concentracao de Mercado e
Internacionalizacao das Empresas do Setor
de Saneamento Basico

Orientador - Frederico Araujo Turolla

MIRIAM TAIS SALOMAO

Global Brands: the born global firms’
challenge of building connection with
consumers

Orientador - Vivian lara Strehlau

VICTOR RAGAZZI ISAAC

O EMBEDDEDNESS RELACIONAL E SUA
INFLUENCIA NO SURGIMENTO DE INOVA(;()ES
EM SUBSIDIARIAS ESTRANGEIRAS INSTALADAS
NO BRASIL

Orientador - Felipe Mendes Borini

MAURICIO ALEXANDRE SILVA

Custos de Transacao no Financiamento
Bancario a Infraestrutura

Orientador - Frederico Araujo Turolla

RICARDO BALISTIERO

O financiamento dos projetos de
infraestrutura: um estudo de 1995 a 2018
Orientador - Frederico Araujo Turolla

PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

NACIONAIS

Adriana Miguel Ventura
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

Belmiro Joao
FEI

Bruno Milanez
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF)

Claudia Frias Pinto
UNOESC

Diego Bonaldo Coelho
Universidade Federal da Paraiba (UFPB)

Dirceu da Silva
UNICAMP

Edmilson Alves de Moraes
FEI

Edson Keyso de Miranda Kubo
USGCs

Eduardo Eugénio Spers
Universidade de Sao Paulo (USP-ESALQ)

Eliane Pereira Zamith Brito
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

Fabiola de Sampaio Rodrigues Grazinoli
Garrido Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro (UFRR))

Felipe Zambaldi
Fundagao Getulio Vargas (FGV)

Fernando Serra
UNINOVE
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Gabriel Feriancic
Universidade de Sao Paulo (USP)

George Bedinelli Rossi
Universidade de Sao Paulo (USP-EACH)

Gilmar Masiero
Universidade de Sao Paulo (USP)

Gisele Ricobom
UNILA

Jorge Manoel Teixeira Carneiro
Fundagao Getulio Vargas (FGV)

José Carlos Barbieri
Fundagao Getulio Vargas (FGV)

José Henrique de Souza Damiani

Instituto Tecnolégico de Aeronautica (ITA)

Leonardo Baptista Correia
PUC-SP

Leticia Moreira Casotti
Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ)

Luciana Hashiba
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

Luciana Marques Vieira
Fundagao Getulio Vargas (FGV)

Marcelo Mansur Haddad
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

Marcelo Miguel Conrado
Universidade Federal do Parana (UFPR)

KMauro Catharino Vieira da Luz
INPI

Mohamed Amal
FURB

Pedro Lucas de Resende Melo
Universidade Paulista (UNIP)

Roberto Carlos Bernardes
FEI

Sergio Fernando Loureiro Rezende
PUC-SP

Sergio Giovanetti Lazzarini
INSPER

Sidney Costa
UFRR
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Susana Carla Farias Pereira
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

Tania Modesto Veludo-de-Oliveira
Fundacao Getulio Vargas (FGV)

INTERNACIONAIS
Gongalo Canto Moniz

Universidade de Coimbra / Portugal

Susana Costa e Silva
Universidade Catolica do Porto / Portugal

Jean Francois Hennart
Tilburg Univesity, Holanda

George Balabanis
City University of London, Reino Unido

Somnath Lahiri
Illinois State University, USA

Ulf Andersson
Malardalen University Sweden

Dirk Boehe
Massey University, New Zealand

Louis-Philippe Rochon
Laurentian University



EVENTOS REALIZADOS

Evento

16th International
Conference of the

Society for Global

Business & Econo-
mic Development

(SGBED)

Workshop de Lan-
camento do MINTER

Curso de curta
duracao

Palestra
Internacional

Encontro com a
Coordenacao (1)

Encontro com a
Coordenacao (Il)

Palestra
Internacional

Tema

Congresso interna-
cional

Workshop para
apresentacgao do
MINTER (PPGA/
ESPM) em Cuiaba.

Globalization, In-
ternationalization
Strategy and Emer-
ging Markets

Microfundamentos
em Pesquisa de
Estratégia

Processo seletivo
2020.

Processo seletivo
2020.

Trajetoria na car-
reira académica
internacional.

Objetivo e Breve descricao

Realizacao de congresso inter-
nacional, sediado pela 12 vez na
América Latina, que contou com
participagoes de congressistas de
diversas nacionalidades (http://
www.sgbed.com/16th-internatio-
nal-conference/).

O objetivo desse evento, reali-
zado na cidade de Cuiaba, foi
divulgar os detalhes do Curso de
Mestrado do PPGA/ESPM bem
como as especificidades da tur-
ma presencial a ser formada em
Cuiaba (MT).

Curso de curta duracao (16 horas)
ministrado pelo Professor Somnath
Lahiri (Illinois State University, USA)
para publico interno e externo.

O Professor Ulf Andersson, Ph.D.
(Malardalen University Sweden) pa-
lestrou sobre pesquisa nas areas de
estratégia / internacionalizagao de em-
presas para publico interno e externo.

Apresentagao do PPGA/ESPM
(cursos de Mestrado e Doutorado)
a interessados em participar do
processo seletivo para ingresso em
2020.

Apresentacao do PPGA/ESPM
(cursos de Mestrado e Douto-
rado) a interessados em parti-
cipar do processo seletivo para
ingresso em 2020.

O Professor Dirk Boehe (Massey
University, New Zealand) palestrou
sobre planejamento da trajetoria
académica internacional para pu-
blico interno e externo.
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Programa de Pos-Gradua¢ao em Comunicacao e Praticas de Consumo (PPGCOM)

O Programa de Pos-Graduagao Stricto Sensu em Comunicacao e Praticas de Consumo da ESPM (PP-
GCOM-ESPM) foi iniciado em 2006, com o curso de Mestrado Académico, e, em 2012, passou a contar
com o curso de Doutorado. Tem por objetivo formar docentes, investigadores e extensionistas de alto
nivel, com competéncia de atuagao nacional e internacional, que possam assumir responsabilidades
pela execucao e lideranca nas atividades de pesquisa, orientacao e ensino na area de Comunicagao.

Processo seletivo rigoroso, cotidiano de pesquisa intenso e investimento duradouro na conso-
lidacao de sua particularidade investigativa sao 0s principais eixos que orientam a dinamica
curricular e pautam a qualidade da presenca do corpo docente e discente nos principais foruns
cientificos nacionais e internacionais. Ha perfeita integracao entre Linhas de Pesquisa, estrutura
curricular, Grupos CNPq e projetos de pesquisa, nos quais se distribui equilibradamente o corpo
docente e seus respectivos orientandos.

DIFERENCIAL E ABORDAGEM Trata-se do primeiro e unico PPGCOM brasileiro inteiramente de-
dicado ao estudo da interface entre comunicacao e consumo, e das relacoes a ela articuladas.
Problematizar a articulacao, historicamente estabelecida, entre as dinamicas da comunicacao,
da midia e do consumo, em seus aspectos materiais e simbolicos, significa refletir sobre uma
tematica de complexidade, que entrelaca as dimensoes estruturais da sociedade as experiéncias
mais corrigueiras e ordinarias de nossa vida cotidiana.

O conceito de consumo, apreendido a partir dos aportes peculiares ao campo da comunicacao,
constituiu-se em um lugar estratégico para se indagar sobre a emergéncia de uma nova reflexi-
vidade na vida sociocultural da atualidade.

LINHAS DE PESQUISAS
Processos de recepcao e contextos socioculturais articulados ao consumo e Logicas da producao
e estratégias midiaticas articuladas ao consumo.

REVISTA CMC

A revista Comunicacao, Midia e Consumo (editada desde 2004 e estratificada pela Web Qualis
como A2 na area de Ciéncias Sociais Aplicadas 1), publica producao académica de exceléncia na-
cional e internacional. Desde 2012, inclui no formato digital versao bilingue (portugués/inglés) de
todos os artigos publicados. E indexada em bases de dados nacionais e internacionais, tais como:
REVCOM - UNIVERCIENCIA - Sumarios.org - LIVRE - Latindex - EBSCO - CENGAGE Learning - DOA| -
IBICT/SEER - Portal de Periodicos da CAPES — Diadorim.

Periodicidade - quadrimestral

ISSN - 1806-4981

Revista eletronica - http://revistacmc.espm.br
Indexada no Scopus
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FORMANDOS 2019 DO PPGCOM
MESTRADO

GUSTAVO FERNANDES AMERICO DAINEZI
Consumidores ou Cidadaos? Uma analise
critica dos discursos sobre a regulamen-
tacao da protecao de dados pessoais na
cidade de Sao Paulo

Orientador - LUIZ PERES NETO

DARIANE LIMA ARANTES

CELEBRANDO NOSSOS CORPOS ENCRESPAN-
DO NOSSO FIOS: A transicao capilar como
politica de visibilidade em narrativas auto-
biograficas de mulheres negras

Orientador - Rosamaria de Melo Rocha

WILLIAM DA SILVA FERREIRA

Triade do consumo: as logicas do discurso de
género nos bens como ponte, cerca ou fenda
para 0 consumo

Orientador - Joao Luiz Anzanello Carrascoza

SABINA RIBEIRO LOVATO

Fabrica do corpo neoliberal: ditos e nao ditos
dos discursos midiaticos sobre beleza e
saude

Orientador - Tania Marcia Cezar Hoff

IRINA VIANNA GLINDMEIER DIDIER

O mundo esta ficando chato: a persisténcia
das representacoes estereotipadas da mu-
lher na propaganda e os mecanismos de
controle do discurso no CONAR

Orientador - Eliza Bachega Casadel

SUSANA COMINATO FERRAZ

Aidentidade dos catadores de materiais recicla-
veis e sua relacao na sociedade midiatizada na
etapa do pos consumo

Orientador - Marcia Perencin Tondato

FLAVIO SALCEDO RODRIGUES MOREIRA
Comunicagao, Consumo e Memoria: A cons-
trucao da memoria religiosa na pagina
Otaku Cristao

Orientador - Monica Rebecca Ferrari Nunes

MARCELO DE ANDRADE

Comunicagao, consumo e diversao nos
videos unboxing: a publicidade e a crianca
conectada Orientador - Gisela Grangeiro da
Silva Castro

CAMILA BEZERRA ARAGON

“QUEM “NOS” ACEITAMOS? - Racismo em
narrativas de reconhecimento na publici-
dade: um estudo de recepcao da campanha
thweaccept da Airbnb em espacos digitais”
Orientador - Denise Maria Cogo

DEBORA REGINA BACEGA

Através da TAG e o que Alice encontrou por
la: memoria, comunicagao e consumo em um
clube de livros

Orientador - Monica Rebecca Ferrari Nunes

VIVIAN LAYANE DE A. BARROSO VERAS
GIRLBOSS: comunicacao e consumo de subje-
tividade em um ideario neoliberal da mulher
empreendedora de si

Orientador - Gisela Grangeiro da Silva Castro

JONAS SANTOS NOGUEIRA

O discurso do patrocinador: a retorica do
consumo cultural das marcas

Orientador - Joao Luiz Anzanello Carrascoza

DOUTORADO

FABRIZZIO SAITTA CHIOCCOLA

ETICA, DISCURSOS E CORRUPCAO: A produ-
cao de sentidos sociais a partir da recepcao
do quadro ‘Cadé o dinheiro que tava aqui?’
do Fantastico (Rede Globo)

Orientador - Luiz Peres Neto

VIVIANE RIEGEL
Cosmopolitismo em Panoramas Moveis, Co-
municagao e praticas de consumo e cidada-
nia de sujeitos em mobilidades, no contexto
das cidades globais Sao Paulo e Londres
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Orientador - Denise Cogo

RODRIGO SCHERRER

Comunicacao e constituicao identitaria:
inter-relagoes com os sentidos atribuidos
as praticas de consumo de aplicativos para
smartphones

Orientador - Marcia P Tondato

ALIANA BARBOSA AIRES

De gorda a pluz size: a producao biopolitica
do corpo nas culturas do consumo - entre
Brasil e EUA. 2019

Orientador - Tania Marcia Cezar Hoff

WALFREDO RIBEIRO DE CAMPOS JUNIOR

A producao de sentido de empreendedoris-
mo e o seu consumo simbolico no tensio-
namento entre ensino superior, mundo do
trabalho e incubadora de negocios
Orientador - Joao Luiz Anzanello Carrascoza

MAYARA LUMA ASSMAR CORREIA MAIA LOBATO
O CONSUMO DE MEMORIA DOS INVISIVEIS: Re-
presentacoes e historias de vida dos excluidos
em iniciativas alternativas de comunicacao
Orientador - Monica Rebecca Ferrari Nunes

DANILO POSTINGUEL

Masculinidades plurais, ativismo de marcas
e ativismos de consumidores-fas-fiscais
Orientador - Rosamaria de Melo Rocha

PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

NACIONAIS

Pedro Torredo - INTERBRAND (consultor de
estratégia de marcas)

Renata Moura - Faculdade de Direito de
Vitoria
Juarez Dias - UFMG

Vanessa Brandao - UFMG
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Rogeério Covaleski - UFPE

Claudia Pereira - PUC-Rio

Eneus Trindade - USP

Vladimir Saflatle - USP

Amalio Pinheiro - PUC-SP

Liicio Agra - UFRB

Francisco Gracioso - ESPM (homenageado)

Maria Aparecida Baccega - ESPM
(homenageada)

Leonardo Trevisan - ESPM (palestrante)
Pedro De Santi - ESPM (palestrante)
Tania Zahar Miné - ESPM (palestrante)

Marilia Duque Estrada - Doutoranda
PPGCOM-ESPM (palestrante)

Vivian Strehlau - ESPM (moderadora)
Juliana Acquarone - ESPM (moderadora)
Ricardo Zagallo - ESPM (moderador)
Cristiane Irigon - O Boticario

Rodrigo Mendes - Nestlé Health

Candice Pomi - Kimberly Clark - Diretora de
Consumer Insight América Latina

Sonia Corazza - Corazza Inteligéncia em P&D
e Cosmeética

Martha Kastrup - ONG Trabalho 60+
Eduardo Meyer - ONG Trabalho 60+
Sandra Ferrero - ONG Trabalho 60+

INTERNACIONAIS

Amparo Huertas Bailén - Universitat
Autonoma de Barcelona (Espanha)

Tomas Duran - Director de investigaciones
at CUN Corporacion Unificada Nacional de
Educacion Superior (Colombia)

Isabel Ferin - Universidade Nova de Lisboa



EVENTOS REALIZADOS

Evento Tema

Conferéncia Livre
Comunicagao e
Migracao na cidade
de Sao Paulo

Encontro Migracoes,
comunicacao e par-

ticipacao na cidade

de Sao Paulo

Jornada de Educacao para os
Formacaoem meios e para o
Comunica¢ao, consumo
Educacao e

Consumo

Mundos Possi- A cidade do futuro,
veis: inter-re-  a partir da experi-
lacoes Cidade, éncia do presente
comunicagao e

consumo

Més / Periodo

Objetivo e Breve descricao de Realizacao

Etapa Preparatoria a 22 Confe-
réncia Municipal de Politicas
Migratorias

Agosto

Com participagao de represen- Novembro
tantes do Servico Pastoral do
Migrante, Migramundo, Rede de
Mulheres Imigrantes Lésbicas

e Bissexuais - Sao Paulo e da
Coordenacao de Politicas para
Imigrantes e Promocao do Tra-
balho Decente (da Secretaria de
Direitos Humanos e Cidadania
da Prefeitura de Sao Paulo).
Realizagao: Grupo de Pesquisa
Mob-Com - Comunicagao para
o Desenvolvimento e Opiniao
Plblica (POSCOM da Universi-
dade Metodista de Sao Paulo)
e Grupo de Pesquisa Deslocar
(PPGCOM da ESPM)

A Catedra Maria Aparecida Novembro
Baccega é dedicada as inter-
faces comunicagao, educagao
e consumo. A Jornada de For-
macao inaugura, no ambito da
Catedra, um espaco de dialogo
com educadores para compar-
tilhar resultados de pesquisas
desenvolvidas no PPGCOM
ESPM e refletir sobre educagao
midiatica e consumo.
Organizado pelo grupo de Pes- 15 de outubro
quisa “Comunicacgao, discursos

e biopoliticas do consumo”, o

evento “Mundos possiveis...” tem

como objetivo reunir profissio-
nais de mercado e pesquisado-
res para refletir sobre a cidade
do futuro a partir da experiéncia
urbana do presente.
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Conferéncia Literacias para Organizado pela coordenacao 9 de abril
deaberturada o da Catedra Maria Aparecida

CatedraMaria  século XXI Baccega em 9/4/2019, com o

Aparecida Bac- objetivo de celebrar o inicio

cega em 2019 dos trabalhos da Catedra e a

renovacao da parceria com o
Instituto Palavra Aberta.

Comemoracao O PPGCOM-ESPMe  Evento comemorativo dos 15anos 12 de novembro

15anos PPG- o desenvolvimen- do Programa de Pos-Graduagao

COM-ESPM to dos estudos de em Comunicacao e Praticas de
comunicacao e Consumo (PPGCOM).
consumo

I Ciclo de Estu- Comunicagao, Cul-  Atividade promovida pelo Agosto

dos Jerusa Pirestura e Memoria Grupo de Pesquisa MNEMON

Ferreira: Memo- (memoria, comunicagao e con-

ria, Comunica- sumo), sob lideranca de Mdnica

¢ao e Cultura Rebecca Ferrari Nunes

Evento destinado a iniciar um
ciclo de estudos sobre a obra
de Jerusa Pires Ferreira, im-
portante intelectual na area

da Cultura Popular e Memoria,
falecida em abril de 2019.
Realizou-se, na ESPM, o | Ciclo
com participagao de professores
convidados da UFRB e PUCSP.

DIALOGOS Memoria e mercado  Atividade promovida pelo Grupo  outubro
MNEMON: ME- de Pesquisa MNEMON (memoria,

MORIA e MER- comunicagao e consumo), sob

CADO lideranca de Mdnica Rebecca

Ferrari Nunes

Evento destinado a promover o
encontro entre Academia e Mer-
cado aproximando os cursos de
Graduagao da ESPM ao PPGCOM
para discutir as praticas do mer-
cado e os estudos da Memoria e
do Consumo.

O primeiro DIALOGO se deu entre
0s membros do MNEMON que
atuaram como Debatedores da
peca publicitaria Album Nunca
Fotografado Dermodex apresen-
tada por dois profissionais do
mercado publicitario.

Plblico composto por alunos do
ARENAS - ESPM.
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Forum de Economia da longe- Divulgar expertise da ESPM maio

Comunicacao vidade
e Consumo

no Mercado

Grisalho

neste campo de estudos; con-
gregar interessados e espe-
cialistas para discutir o tema
da longevidade e do mercado
grisalho no Brasil.
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Mestrado Profissional em Comportamento do Consumidor (MPCC)

O Programa de Mestrado Profissional em Comportamento do Consumidor (MPCC) tem como objetivo
principal formar profissionais capacitados a compreender o papel do consumo e dos consumidores
na sociedade contemporanea, destacando seus fundamentos sociais e culturais com o intuito de
contribuir para 0 aumento da competitividade das organizacoes e melhoria do bem estar coletivo.

SAO DOIS 0S OBJETIVOS ESPECIFICOS:

« Desenvolver habilidades na interpretacao, analise e avaliacao das decisoes do consumidor.

« Promover a verticalizacao do saber sobre as relacoes marketing/consumo visando preparar profis-
sionais para atuar nas areas de marketing e consumo com a aplicagao dos conhecimentos em situa-
coes de mercado, bem como em pesquisa.

AREA DE CONCENTRA(;AO: COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Comportamento do Consumidor € um recorte da area de administracao que se preocupa com ques-
toes oriundas do marketing, em especial no tocante ao consumidor. Esta envolve questoes aplicadas
conceituais e metodologicas relacionadas ao estudo do consumidor, das caracteristicas culturais, so-
clais, economicas, politicas e demograficas que impactam nas praticas de consumo.

O MPCC possui duas linhas de pesquisa: Comportamento do Consumidor e Marketing e Estratégia

e Inteligéncia de Mercado.

FORMANDOS 2019 DO MPCC

MESTRADO

BRENO BROSSARD DE MELLO CARVALHAL
O COMPROMETIMENTO EMOCIONAL,
LEALDADE e amor a marca: a construgao
de relacionamento entre estudantes e as
INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR
Orientador - Luciana Floréncio

GEORGE MASATOCHI DE CAMPOS MAEDA
A influéncia da experiéncia do cliente na
recompra de servicos de saiide
Orientador - Suzane Strehlau

RENATA SOARES HILARIO
NET-ATIVISMO E SEUS REFLEXOS NO
CONSUMO DE SERVICOS DE SAUDE: Um
estudo sobre o0 movimento chega de
descaso

Orientador - Ricardo Zagallo Camargo

CARLOS EDUARDO MARGARIDO DE

SOUZA Comparando Op¢oes
de Canal de Distribuicao para Pequenos
Empreendedores

Orientador - Suzane Strehlau
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EVA FARAH

CONSUMO COLABORATIVO NA MODA: Um
estudo sobre as motivacoes e barreiras de
participacao em servi¢os de guarda-roupa
compartilhados

Orientador - Thelma Valeria Rocha

FERNANDO NAHAT JARDIM

SMART DESTINATIONS AS METHOD TO
RETHINK TOURISM MARKETING: a simplified
method that any business or destination can
implement it

Orientador - Cristina Helena Pinto de Mello

SANDRA MAIRA SIQUEIRA NAVES LEITE
PATROCINIO ESPORTIVO SOB A PERSPECTIVA
DE GENERO

Orientador - Cristina Helena Pinto de Mello

MOACIR FONTOLAN JUNIOR
APOSENTADOS DO INSS e sua relagao com
o microcrédito e a educacao financeira em
Bancos Privados de Varejo



Orientador - Ricardo Zagallo Camargo

MARCELO MARTINS

DACOSTA

Sucos Funcionais: percepcoes,
compreensao e comportamento do
consumidor

Orientador - Suzane Strehlau

CLARELISY BATISTA FRANCO FRAGOSO
RAMIRES

RECOMENDAQ@ES PERSONALIZADAS
NETFLIX: um estudo sobre a percepgao de
valor do consumidor

Orientador - Ricardo Zagallo Camargo

DANIELA CUNHA FERNANDES MIRANDA
“COMPARTILHAR PARA CHEGAR: UM
ESTUDO SOBRE O CONSUMIDOR DE CARRO
COMPARTILHADO VIA APLICATIVO NO
TRANSITO DA CIDADE DE SAO PAULO”
Orientador - Suzane Strehlau

JOSE CARLOS RODRIGUES PINTO FILHO

O Impacto da Confianca na Marca e do
Technology Readiness Index (TRI 2.0) na
Disposicao de Uso de Carros Autonomos
Orientador - MATEUS CANNIATTI
PONCHIO

LIGIA PRADA SANTOS

Consumo e rituais de despedida:
processos de escolha e decisao de
compra nas cerimonias finebres de
classe A, na cidade de Sao Paulo
Orientador - Fabio Mariano Borges

MATHEUS EURICO SOARES DE NORONHA

CERTIFICACAO NAS REDES DE CONSUMO:

PROFISSIONAIS DE PDV E O SELO PROCEL
NOS PRODUTOS

Orientador - FABIO MARIANO BORGES

TUILA PESSOA SECURATO

A apropriacao sociocultural do “ser
carioca” como fonte de diferenciacao
competitiva sob o ponto de vista
empresarial em marcas de moda do Rio
de Janeiro

Orientador - Vivian lara Strehlau

MARIANA MEMRAVA ROMANINI

O Fenomeno da Cultura Sneaker no Brasil:
uma abordagem pela teoria da pratica
Orientador - Ricardo Zagallo Camargo

MARCOS IAZZETTI

VALORES NO CONSUMO PET: Valores
na relacao entre Consumidores e seus
Animais de Estimagao

Orientador - VIVIAN | STREHLAU

Ricardo Ribeiro Silva

Impacto da Distancia de Lojas Fisicas nas
Vendas Diretas do ECommerce
Orientador - Julio C B Figueiredo

PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

NACIONAIS

Marcelo Marinis - Instituto Foodservice
Brasil (IFB)

Prof Margarete Boteon - Cepea/Esalq -
usp

Prof Carlos Vian - Esalqe USP

Nadia Alcantara - Consulado da Nova
Zelandia

Simon Gaboa - TAPPS GAME
Suelen Marcolino - Linkdin
Kaleb Machado - Carrefour
Leandro Bravo - Celebrits
Pedro Jaime - Prof ESPM

Renata Hilario e Felipe Guerra -
Publicitarios Negros

Melissa Casimiro - Accenture

Marcel Francarroli Nunes - Trench Rossi
Watanabe Advogados

Rodrigo Santini - Bem& Jerry

Marco Tobias da Silva - Bank of America
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Ricardo Yuki - Citibank
Daniela Cortezza - Barilla
Prof Ana Duque - ESPM

Prof. Fred Lucio - ESPM

Prof Tatiana Sanches - ESPM

Ruth Bellinghini - Questao Ciéncia/Brasil

Marina Pechlivanis - Umbigo do Mundo/
Brasil

Monica Jorge - FSP-USP/Brasil

Celso Luis Vegro - IEA-Secretaria
Agricultura/Brasil

Marceno Braga - Korin/ Brasil
Ricardo Nicodemos - ABMRA/Brasil

Semiramis Domene - Ladex - UNIFESP/
Brasil

Simone Caivano - UNIMES/Brasil
Eduardo Spers - ESALQ-USP, Pensa/Brasil

Betania Gatai - Unilever

Bernardo Liao - Qualibest

INTERNACIONAIS

Prof Filipi Sampaio - IPAM Lisboa
Pedro Azevedo - Frulact/Portugal
Aris Christodoulou - SIGA/Franca

Juliana Grazini Santos - Verakis/Franca
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EVENTOS REALIZADOS

Evento Tema

Modulo Consumer Journey
Internacional & Made in Italy
experience

Lancamento Palestra Food

do GP AgrifoodSustainability and

& Franchising Retail com Prof
Filipe Sampaio da
IPAM de Portugal.

Mulheres Na Bolsa
de Valores

Muitas
Eufrasias

Seminarios de
Dissertacoes
do MPCC -
Special Poster
Session SGBED

Mesa Agribu- Mesa de Discussao
siness & Food “Facts in Brazilian
(GP Agrifood & Foodservice”
Franchising)

Meés / Periodo

Objetivo e Breve descricao de Realizacao

Realizacao de Modulo nas 06 a 17 de janeiro
cidades de Macerata, Firenze,
Parma e Bologna, com 8 aulas
em 5 universidades e 10 visitas
técnicas.

Fotos no link: https://www.dro-
pbox.com/sh/m53617w7mm-
lhecr/AABFgfems1WuPyQRsml-
cxEeYa?dl=0

Aparicao Midia Local: https://
www.cronachemaceratesi.
it/2019/01/09/studiare-e-
-aiutare-le-aziende-del-cra-
tere-unimc-invita-esper-
ti=-dal-brasile1197974//?fbclid-
IWAR2gSVONR6j1MdoaEAW-
f911zfynm9j6TGzzy20EKM5i7DtG-

ZHP3zM2cPArg
Fotos no link: https://www.dro- 23 de mar-
pbox.com/sh/9trjlbzh2u2bu2z/ ¢0/2019

AABs]WH5I5YYFdiQAr_36GoTa?-
dl=0

Cartaz do evento disponivel em 22 de margo 2019
https://www.dropbox.com/s/
bonqt8v0glxfg23/Cartaz%20
evento%20muitas%20eufrasias.

ipg?dl=0

10 e 11 de
Junho /2019

Apresentacao das dissertacoes
alunos e formandos MPCC
Fotos no Link: https://
www.dropbox.com/sh/
sgp9nwhp9p2wway /AABLISSFF-
C1F2SMlLhOohd]Mra?d(=0

Fotos no link https://www.

dropbox.com/sh/1vofsf-
4na8nm9ut/AAC7LBzGruYPlazr-
0xwTSuTFa?dl=0

12/junho /2019
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https://www.dropbox.com/sh/m53617w7mmlhecr/AABFgfems1WuPyQRsmIcxEeYa?dl=0
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https://www.dropbox.com/sh/m53617w7mmlhecr/AABFgfems1WuPyQRsmIcxEeYa?dl=0
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https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.cronachemaceratesi.it/2019/01/09/studiare-e-aiutare-le-aziende-del-cratere-unimc-invita-esperti-dal-brasile/1197974/?fbclid=IwAR2gSV0NR6j1MdoaEAWf91Izfynm9j6TGzzy2oEKM5i7DtGZHP3zM2cPArg 
https://www.dropbox.com/sh/9trj1bzh2u2bu2z/AABsJWH5l5YYFdiQAr_36GoTa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/9trj1bzh2u2bu2z/AABsJWH5l5YYFdiQAr_36GoTa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/9trj1bzh2u2bu2z/AABsJWH5l5YYFdiQAr_36GoTa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/9trj1bzh2u2bu2z/AABsJWH5l5YYFdiQAr_36GoTa?dl=0
https://www.dropbox.com/s/bonqt8v0glxfg23/Cartaz%20evento%20muitas%20eufrasias.jpg?dl=0
https://www.dropbox.com/s/bonqt8v0glxfg23/Cartaz%20evento%20muitas%20eufrasias.jpg?dl=0
https://www.dropbox.com/s/bonqt8v0glxfg23/Cartaz%20evento%20muitas%20eufrasias.jpg?dl=0
https://www.dropbox.com/s/bonqt8v0glxfg23/Cartaz%20evento%20muitas%20eufrasias.jpg?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/sgp9nwhp9p2ww4y/AABL1SsFFC1F2SMllh0hdJMra?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/sgp9nwhp9p2ww4y/AABL1SsFFC1F2SMllh0hdJMra?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/sgp9nwhp9p2ww4y/AABL1SsFFC1F2SMllh0hdJMra?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/sgp9nwhp9p2ww4y/AABL1SsFFC1F2SMllh0hdJMra?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/1vofsf4na8nm9ut/AAC7LBzGruYP1azr0xwTSuTFa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/1vofsf4na8nm9ut/AAC7LBzGruYP1azr0xwTSuTFa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/1vofsf4na8nm9ut/AAC7LBzGruYP1azr0xwTSuTFa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/1vofsf4na8nm9ut/AAC7LBzGruYP1azr0xwTSuTFa?dl=0

SUMMIT Res-
pect - painel
executivo do
Congresso
SGBED

Track no

-Diversity,
Inclusion and Cau-
ses in Consump-
tion and Business.

Marketing do

ENAMPAD 2019 Agronegocio e

Workshop
Internacional
de Alimentos
GP Agrifood &
Verakis

Seminarios
SCIP ESPM

Langamento
Livro Cafeé -
Seminarios
Pensa - GP
Agrifood

MPCC Drinks
and Talks

Consumo de Ali-
mentos

De onde vem e
para onde vao os
fake News em ali-
mentos e alimen-
tacao ?

Inteligéncia de
Mercado e Consu-
mo

“Da fazenda a

xicara: uma pers-
pectiva da cadeia
de café no Brasil”

Lancamento do
MPCC Fellows e
Board Consultivo
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8 Palestras e 6 OFICINAS PARA
PESSOAS TRANS 0U PESSOAS
NEGRAS

Detalhes da programacao no link:

https://www.dropbox.com/s/
48tp0bngurn7x4f/SUMMIT%20
RESPECT%20%281%29.pdf?d|=0

O tema recebeu 34 submissoes
aprovou 12 trabalhos que foram
apresentados em 3 sessoes du-
rante o XLIIl ENANPAD realizado
na Universidade Mackenzie nos
dias 02 a 05 de Outubro.

Fotos em: https://www.dropbox.
com/sh/nkmrzg6rblxto9b/AACn-
j03VBHw3Tk3QFNayNFZca?dl=0

Fotos no link: https://www.dro-
pbox.com/sh/9gtlpcgz73f1gul/

AADUPMjh937NB6]Jdh3A OfYVa?-
dl=0

Dia 1 - Apresentacao Resulta-
dos do perfil profissional de
Inteligencia Competitiva

Dia 2 - Apresentacao das dis-
sertacoes dos egressos Marcelo
Costa e George Maeda

Paginas dos eventos: ht-
tps://www.facebook.com/
events/2241653466124906/
https://www.facebook.com/
events/1357968694376400/
Fotos no link : https://www.
dropbox.com/sh/x6ejergamy-
q9thn/AAB2AboOpILB4YOWKW-
Vhkh9la?dl=0

Fotos no link: https://www.

dropbox.com/sh/90ziew4k-
1gpw4al/AAAHMQeYYCyySXPITg-

GLtz4ja?dl=0

Fotos no link https://www.dro-
pbox.com/sh/rhlsjz452t6awa2/
AADWPduT-Bw_jK_EGZk8K]Oha?-

dl=0

11e12/2019

02 a 05 de outu-
bro

09 Novembro

18 e 19 de
novembro

06/12

12/12


https://www.dropbox.com/sh/rhlsjz452t6awa2/AADwPduT-Bw_jK_EGZk8KJ0ha?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/rhlsjz452t6awa2/AADwPduT-Bw_jK_EGZk8KJ0ha?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/rhlsjz452t6awa2/AADwPduT-Bw_jK_EGZk8KJ0ha?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/rhlsjz452t6awa2/AADwPduT-Bw_jK_EGZk8KJ0ha?dl=0
https://www.facebook.com/events/2241653466124906/ 
https://www.facebook.com/events/2241653466124906/ 
https://www.facebook.com/events/2241653466124906/ 
https://www.facebook.com/events/1357968694376400/ 
https://www.facebook.com/events/1357968694376400/ 
https://www.dropbox.com/sh/x6ejergamyq9thn/AAB2AboOpILB4y0WKWVhkh9Ia?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/x6ejergamyq9thn/AAB2AboOpILB4y0WKWVhkh9Ia?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/x6ejergamyq9thn/AAB2AboOpILB4y0WKWVhkh9Ia?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/x6ejergamyq9thn/AAB2AboOpILB4y0WKWVhkh9Ia?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/nkmrzg6rblxto9b/AACnj03VBHw3Tk3QFNayNFZca?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/nkmrzg6rblxto9b/AACnj03VBHw3Tk3QFNayNFZca?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/nkmrzg6rblxto9b/AACnj03VBHw3Tk3QFNayNFZca?dl=0
https://www.dropbox.com/s/48tp0bnqurn7x4f/SUMMIT%20RESPECT%20%281%29.pdf?dl=0
https://www.dropbox.com/s/48tp0bnqurn7x4f/SUMMIT%20RESPECT%20%281%29.pdf?dl=0
https://www.dropbox.com/s/48tp0bnqurn7x4f/SUMMIT%20RESPECT%20%281%29.pdf?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/9gtlpcqz73f1gu1/AADuPMjh937NB6Jdh3A_OfYVa?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/9gtlpcqz73f1gu1/AADuPMjh937NB6Jdh3A_OfYVa?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/9gtlpcqz73f1gu1/AADuPMjh937NB6Jdh3A_OfYVa?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/9gtlpcqz73f1gu1/AADuPMjh937NB6Jdh3A_OfYVa?dl=0 
https://www.dropbox.com/sh/90ziew4k1gpw4al/AAAHmQeYYCyySXPITgGLtz4ja?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/90ziew4k1gpw4al/AAAHmQeYYCyySXPITgGLtz4ja?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/90ziew4k1gpw4al/AAAHmQeYYCyySXPITgGLtz4ja?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/90ziew4k1gpw4al/AAAHmQeYYCyySXPITgGLtz4ja?dl=0

Mestrado Profissional em Producao Jornalistica e Mercado (MPP)M)

O curso de Mestrado Profissional, Producao Jornalistica e Mercado (MPPJM) da ESPM tem como
objetivo habilitar profissionais para gerenciar processos de producao e de inovacao, visando a
atender as demandas das organizacoes publicas, privadas e da sociedade civil.

0 egresso do Mestrado Profissional, Producao Jornalistica e Mercado (MPPJM) devera, ao térmi-
no do programa, estar apto a:

1. Exercitar e defender o jornalismo ético, responsavel e orientado ao interesse social;

2. Compreender e atender as demandas da sociedade contemporanea, marcada pela interati-
vidade e transmutacao dos papeis dos sujeitos envolvidos nos processos comunicacionais,

3. Inovar processos e procedimentos no jornalismo de forma a colaborar com as organizagoes
publicas e privadas e com a sociedade civil;

4. Propor solucoes e modelos aplicaveis a empreendimentos jornalisticos, com vista a qualifi-
car a gestao no campo da comunicacao;

5. Desenvolver processos de criacao e explorar novas possibilidades de distribuicao e circula-
cao de contetdos jornalisticos;

6. Produzir conteidos inovadores em jornalismo, tendo em vista as demandas contemporane-
as em um contexto de constante mutacao tecnologica;

7. Aplicar metodologias, instrumentos e técnicas com o objetivo de gerar conhecimento e
produtos na area;

8. Empreender considerando a proposicao de modelos de negocios proprios e/ou de servicos
em jornalismo para outras empresas e para a sociedade.

FORMANDOQS 2019 DO MPPJM

JELIETE MARTINS BUENO E SILVA
Negocios de Nicho: analise de modelos de financiamento para site de jornalismo de salde
Orientador - EGLE MULLER SPINELLI

MARTHA ALVAREZ LOPES MAKITA

Meu nome nao € mae: um estudo dos discursos Sobre maternidade no jornalismo feminista
da Revista AzMina

Orientador - Eliza Bachega Casadei

LUIZ GUSTHAVO NUNES SILVA ROCHA

Jornalismo, podcast e misica: Alternativas para a construcao de discursos musicais em
empresas de midia

Orientador - RENATO ESSENFELDER ABRAHAO FILHO

LEANDRO JOSE VIEIRA
Fusoes e Aquisicoes na Indistria Jornalistica Brasileira: trade offs e visao do jornalista
Orientador - FABIANO RODRIGUES
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DANIELA RIBEIRO DA SILVA

A atuacao de jornalistas empreendedoraes
na area musical

Orientador - EGLE MULLER SPINELLI

JESSICA DE ALMEIDA SANTOS

News Literacy: uma ferramenta de combate a
desordem informacional

Orientador - EGLE MULLER SPINELLI

RAUL GALHARDI PINTO

Modelo de Negocios Yournews: agregador
de conteddo e curadoria de midias
independentes Orientador - FABIANO
RODRIGUES

ADALBERTO WODIANER MARCONDES DA SILVA
Financiamento em Projetos de Jornalismo
Nativo Digital

Orientador - EGLE MULLER SPINELLI

EMILIO JOSE DE SANTANNA NETO

Narratividade, expressividade e

EVENTOS REALIZADOS

Realizado em conjunto com o PPGCOM
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potencialidades na narrativa multimidia
Orientador - RENATO ESSENFELDER

EDUARDA FERNANDA LOPES SHINNISHI

As dimensoes subjetivas da persuasao no
jornalismo: da Retorica ao Infotenimento no
site Catraca Livre

Orientador - RENATO ESSENFELDER

MURILO PEREIRA

Inovacao Social no Jornalismo do Terceiro
Setor: um estudo de caso da ONG Reporter
Brasil Orientador - MARIA ELISABETE
ANTONIOLI

PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

Nao houve



Mestrado Profissional Em Gestao Da Economia Criativa - MPGEC

O curso de Mestrado Profissional em Gestao de Economia Criativa tem 480h de aulas presenciais
e de orientacao da pesquisa a ser desenvolvida que poderao ser realizadas no periodo maximo
de 2 anos, ou seja, em 4 semestres. As aulas serao ministradas as sextas-feiras, das 18h45 as
22h30, e aos sabados, das 8h as 11h45 e das 12h45 as 16h30. Sempre que possivel, respeitando-se
o calendario académico, as aulas terao sequéncia de programacao quinzenal, entretanto havera
aulas programadas semanalmente em funcao de feriados, recessos e de outras demandas admi-
nistrativas. Para que os estudantes possam programar suas agendas de trabalho e de estudo, o
calendario semestral das aulas sera divulgado com a devida antecedéncia.

O Programa confere o titulo de Mestre em Gestao da Economia Criativa, na modalidade Profis-
sional, e tem por objetivo a formacao de gestores e empreendedores estratégicos em setores
artisticos, culturais e criativos.

LINHA DE PESQUISA
Design de experiéncia e estratégias de inovacao
Gestao estratégica de setores criativos

DIALOGO COM A ECONOMIA CRIATIVA

A Revista Dialogo com a Economia Criativa &€ um periodico digital quadrimestral, publicado pelo
Programa de Mestrado Profissional em Gestao da Economia Criativa da ESPM-Rio, com a proposta
de lancar uma perspectiva interdisciplinar sobre o campo da Economia Criativa.

http://dialogo.espm.br/index.php/revistadcec-rj

tadas e as competéncias empreendedoras
fundamentais para superacao
Orientador - Daniel Kamlot

FORMANDOS 2019 DO MPGEC

ANITA VASCONCELOS DE CARVALHO

O papel do empresario artistico na gestao
de carreiras musicais apos a transformacao
digital da industria da misica

Orientador - JOAO LUIZ

BIANCA SIMAOZINHO CARVALHO

O Atelié Mundo Novo e a formacgao profissio-
nal e cidada de mulheres para o artesanato
Orientador - DIOGO VIEIRA

GABRIEL CORREA LIMA

SUPERNOVA COMUNIDADE CRIATIVA: Como
gerar conexoes e inteligéncia coletiva para o
desenvolvimento de profissionais e marcas
inseridos no universo de negocios criativos
Orientador - DIOGO VIEIRA

LUIZA SILVA CALADO

ESTRATEGIAS PARA PEQUENOS EMPREEN-
DEDORES DA MODA NO RIO DE JANEIRO. Um
diagnastico sobre as dificuldades enfren-

LPATRICIA MENDONCA LIMA

VESTIR A LUTA: a moda como veiculo de
sensibilizagao sobre a violéncia contra
jovens negros no Brasil

Orientador - ISABELLA PEROTTA

WILLIAM MARTINS PEREIRA DOS SANTOS
Editais de fomento as startups criativas: uma
analise sobre fatores criticos de sucesso
para aprovacao de projetos

Orientador - DIOGO SANTOS
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PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

NACIONAIS

Ruan Lira - Secretaria Estadual de Cultura
e Economia Critaiva do Rio de Janeiro
(secretario)

Clara Paulino - Museu da Imagem e do
Som do Rio de Janeiro (presidente)

Gabriela Stocco abula - (gerente de
marketing)

Bianca Dramali - Estacio / Infinet /
Conquist Educacional

Elizabeth Gomes - ESPM-Rio (lato sensu)

Adelaide Chao - UER) (doutoranda em
Comunicagao)

Cristiano Max - Mestrado Profissional em
Inddstria Criativa da FEEVALE (Rio Grande
do Sul)

Luiz Carlos Pinto Junior - Mestrado
Profissional em Industrias Criativas da
UNICAP (Pernambuco)

Marcela Guimaraes Mestrado Profissional
em Comunicacao e Indistria Criativa da
UNIPAMPA (Rio Grande do Sul)

Flavia Galindo Mestrado Profissional
em Gestao e Estratégia da UFRR) (Rio de
Janeiro)

Afonso Claudio Figueiredo Programa de
Pos-Graduacao em Midias Criativas da
UFR) (Rio de Janeiro)

Diogo OliveiraRio Criativo (Superintendente)
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PROFESSORES E EXECUTIVOS
CONVIDADOS

INTERNACIONAIS

Luis Miguel Teixeira - Mestrado em Gestao
de Industrias Criativas da UCP (Porto-
Portugal)

Panagiotis Zestanakis - Hamburg University

Thomas Rudolph - Universidade de St.
Gallen



EVENTOS REALIZADOS

Evento

Aula
Inaugural
2019

Il Seminario
Interprogra-
mas ESPM/
ECO

Lancamento
do ‘cRio’ - o
Think Tank
da ESPM
dedicado
ao Rio de
Janeiro

Il Seminario
Interno de
Pesquisas do
MPGEC

Workshop
MPGEC 2019

IX Seminario
de Econo-
mia Criativa
ESPM-Rio

Tema

A Economia Criati-
va nas Politicas
Pablicas

A Economia Cria-
tiva e a Formagao
de Mestres na
modalidade Pro-
fissional

A Economia Cria-
tiva na cidade do
Rio de Janeiro.

Pesquisas no cam-
po da Economia
Criativa

O Mestrado Pro-
fissional em Eco-
nomia Criativa da
ESPM

Economia Criativa,
Inddstrias Criativas e
Desenvolvimento

Objetivo e Breve descricao

Apresentacgao do Secretario Es-
tadual de Cultura e Economia
Criativa do Rio de Janeiro.

Mesa Redonda com Mestres
formados pelos Mestrados
Profissionais da ECO-UFR] e da
ESPM-Rio com a presenca de
profissionais do Mercado de
masica digital (Tratore e Gui-
lherme Figueiredo - Som Livre)

O objetivo € a articulacao entre
a academia, o poder publico,

o mercado e a sociedade civil
visando a melhoria da autoes-
tima do carioca e a solugao de
problemas concretos da cidade.

Apresentacao de pesquisas em
andamento da turma 2018 e de
projetos concluidos da turma
2017.

Apresentacao do MPGEC para
candidatos e interessados no
curso

O principal objetivo do even-

to foi a consolidagao da Rede
Ibero-americana de Economia
Criativa

Més / Periodo
de Realizacao

22 de fevereiro

21 de margo

24 de junho

21 de setembro

5 de outubro

8 de novembro
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EVOLUGAO DO PROCESSO SELETIVO

« Evolucao Processo Seletivo PPGA

PPGA (20 vagas 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2019/2 020 2020

mestrado / 10
/ MINTER MINTER
vagas doutorado) FACIPAN UNIVAG

Inscritos - |- -|-1-]- -|30 -|28 -3 - |45 - |21 14|25 18|18 26|23 22|13 20| 0 18| 21 7 15| 12
:igacllzsas"::‘el"et_o - - - - - - <21 -6 - |26 - 27 - |21 14|19 18|14 18|16 14|10 180 12| 16 5 13| 9
1V

Matriculados = - - s - M - |14 - |14 - 118 12|15 13113 1412 7|8 8|0 12 14 6 8 8

« Evolucao Processo Seletivo PPGCOM

LI pIREEEI] 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

mestrado/8 vagas
dovoadd) WMMMMMMMMMMWWWW

Inscritos 2% 11126 12|41 25|28 21|50 26|41 27|18 17| 11 12
Finalizaramo -l20 -|15 - |15 -|19 -|23 - |13 - [19 10|19 7 |25 12|14 10|23 20|15 12|12 10|9 8
processo seletivo

Matriculados 13 -116 -|12 -|15 -|15 -|14 -|12 -|13 5|15 6|18 8|14 8|12 6|13 8|9 9|8 6

« Evolucao Processo Seletivo MPCC

IO REEet] 2015 2016 2017 2018 2019/1 2019/2 2020

ot Jeleelalu]n]
5 54 83 38 30 15 4

Inscritos

Finalizaramo 18 | 26 |53 |3 [ 2 7 28
processo seletivo

Matriculados 12 24 18 18 21 21 21
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« Evolucao Processo Seletivo MPPJM « Evolucao Processo Seletivo MPGEC

CLI T pIREECI 2016 2017 2018 LI T pIAEEEI 2016 2017 2018 2019 2020

mestrado/8 vagas mestrado/8 vagas

dOUtoradO) “““ dOUtoradO) “““““
Inscritos 17 24 19 Inscritos 20 26 24 23 25
Finalizaram o ) 13 17 1% Finalizaram o ) 17 20 20 18 17
processo seletivo processo seletivo

Matriculados 8 12 12 Matriculados 17 20 20 18 14

DESEMPENHO - NOTA CAPES DOS PROGRAMAS NO TRIENIO

00 006 | 2007 -2009 | 2010-2012 | 2013 -2016 2017 - 2020
4 4 5

PPGCOM 3 Proxima avaliagao
PPGA 3 4 5 Proxima avaliagao
MPCC 3 Proxima avaliagao
MPPJM 3 Proxima avaliacao
P . Proxima avaliagao: 2021
MPGEC 3 Proxima avaliagao Quadriénio: 2017-2020
ESPM Media LAB

O ESPM Media Lab é um laboratorio e observatorio que investiga, por meio de pesquisas basicas
e aplicadas, as principais transformacoes na comunicacao contemporanea e na cultura digital,
com foco nos M.E.D.LA. (Midias, Entretenimento, Design, Informacao e Artes). E um espaco produ-
tor de estudos originais para diferentes segmentos da sociedade e um polo difusor de conhe-
cimento que aproxima os universos académico e mercadologico. O laboratorio é operado por
pesquisadores, Mestre e Doutores, efetivos e associados, alunos do mestrado, pos graduacao
e da graduacao, contando com estrutura administrativa da ESPM.

AREAS DE PESQUISAS:

DIGITAL ANALYTICS
De uma maneira geral, essa area acolhe pesquisas que investigam relacoes entre dados digitais
e significados que possam servir como conhecimento para otimizar planejamentos estratégicos,
gestoes de operacoes, acoes de marketing etc. De modo mais especifico, € uma area dedicada
a pesquisar como as empresas conseguem obter vantagem competitiva a partir da analise das
relacoes entre suas presencas digitais e as interacoes com os seu publico e seu consumidor.
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NOVOS MEIOS E NOVAS LINGUAGENS

Esse nucleo é destinado a pesquisar e investigar linguagens e meios emergentes, a partir das
inovacoes e usos tecnologicos feitos por diferentes publicos, no campo das praticas de comu-
nicacao contemporaneas. Busca-se, especificamente, explorar arranjos e ambientes midiaticos
(Pereira, 2009) originais, as caracteristicas principais das suas dinamicas, bem como seus efeitos
sobre a cultura e a 0 mercado.

MIDIAS E REDES SOCIAIS

Essa area se dedica a pesquisar e investigar as chamadas redes e midias sociais, compreendidas
como os espacos digitais de sociabilidade como o Facebook, o Twitter, Instagram, YouTube e afins.
O objetivo maior deste nicleo de pesquisa &€ compreender as logicas, praticas e caracteristicas
das dinamicas sociais e comunicacionais nos diferentes espacos digitais que retnem diferentes
publicos, marcas e instituicoes, oferecendo a sociedade como um todo, e ao mercado, em parti-
cular, significados e sentidos originais que emergem a partir da analise das redes sociais.

FAMILIAS E TECNOLOGIA

Esse nlcleo se dedica as investigacoes das relacoes familiares e o consumo de tecnologia, pas-
sando por diversos suportes tecnologicos, como tablets, smartphones, laptops etc, assim como
por conted- dos variados, como games e aplicativos, até sites de redes sociais como o Facebook,
o Twitter, o Instagram. Os estudos exploram dinamicas sociais e comunicacionais que o universo
digital proporciona, considerando implicacoes no desenvolvimento cognitivo e social de criancas
e adolescentes, assim como possiveis impactos nas dinamicas familiares, dentre outros temas.

PRODUTOS ESPM MEDIA LAB:

CURSOS

Os cursos do ESPM Media Lab sao frutos das pesquisas empreendidas no laboratorio e se
diferenciam por abordagens inovadoras que representam o estado da arte em cada um dos
segmentos estudados.

EVENTOS
Como evento principal realiza anualmente o Forum Digital ESPM Media Lab, no qual academia e
mercado dialogam em torno de temas emergentes relacionados ao universo digital.

PESQUISAS

O ESPM Media Lab realiza pesquisas proprias, que sao continuas e abertas ao publico, mas tam-
bém realiza pesquisas customizadas para empresas, sempre relacionadas as quatro areas de
pesquisa do laboratorio.

Professores e executivos convidados
Nao houve convidados no ano de 2017

Eventos realizados
Nao houve eventos no ano de 2017

Observatorio de Multinacionais da ESPM (OBMN/ESPM)

O Observatorio de Multinacionais da ESPM (OBMN/ESPM) é um think tank internacional de refe-
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réncia em pesquisa académica e estudos de mercado, cujo objetivo € agrupar pesquisadores e
executivos brasileiros e estrangeiros na reflexao e debate multidisciplinar sobre o fenomeno da
internacionalizacao de empresas.

Dentre as atividades do Observatorio de Multinacionais da ESPM (OBMN/ESPM), encontram-se:

Realizacao de projetos de pesquisas académicas multidisciplinares e interinstitucionais em seus
temas de atuacao;

Elaboracao de rankings e estudos a partir de metodologias proprias;

Divulgacao de working e discussion papers de pesquisadores associados;

Organizacao de debates e eventos que relnam académicos e executivos.

Temas de atuacao

Multinacionais brasileiras

Investigar as determinantes, padroes e trajetorias da formacao e atuacao das multina-
cionais brasileiras.

Principais linhas:

Gestao internacional de multinacionais brasileiras.

Trajetorias e padroes da formacao de multinacionais brasileiras.
Gestao de marcas brasileiras no exterior.

Internacionalizacao de franquias brasileiras.

Inovacao em multinacionais brasileiras.

Empresas multinacionais no Brasil

Analisar as determinantes estratégicas e de gestao da atuacao de empresas multinacionais es-
trangeiras no Brasil.

Principais linhas:

Padroes do investimento direto estrangeiro no Brasil.

Inovacao em subsidiarias de multinacionais estrangeiras no Brasil.
Franquias estrangeiras no Brasil.

Internacionalizacao de empresas de paises emergentes

Investigar as determinantes, padroes e trajetorias da internacionalizacao de empresas de
paises emergentes.

Principais linhas:

Vantagens dos paises de origem para internacionalizagao: aspectos da competitividade nacional
dos emergentes.

Politicas governamentais de apoio a internacionalizacao em paises emergentes.

Escritorio de Projetos e Apoio a Pesquisa

O escritorio de projetos e apoio a pesquisa faz a ponte entre a pesquisa docente e discente e 0s
orgaos de fomento do governo como CAPES, CNPq, FAPESP, FAPER) e FAPERGS. A ESPM mantém
diversos Grupos de Pesquisa certificados no CNPg, os quais podem ser consultados no site www.
espm.br/epap.

O escritorio de projetos e apoio a pesquisa tem por objetivo:
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no, pesquisa, cultura, tecnologia e inovacao;
- Ampliar a divulgacao interna de oportunidades de apoio a pesquisa, por meio de bolsas e au-

xilios no ambito da graduacao e pos-graduacao stricto sensu;

- Estimular e facilitar a obtencao de recursos financeiros nos 6rgaos governamentais,
- Consolidar o reconhecimento da ESPM no ambito das agéncias de fomento vinculadas ao ensi-

- Dar suporte e acompanhar as atividades dos programas de pos-graduacao stricto sensu volta-
das para obtencao de fomento externo;

- Dar suporte a certificacao e manutencao dos grupos de pesquisa da ESPM no DGP/CNPg;

BOLSAS ADMINISTRADAS PELO ESCRITORIO DE PROJETOS E APOIO A PESQUISA:

BOLSAS ADMINISTRADAS PELO ESCRITORIO DE PROJETOS E APOIO A PESQUISA:

Bolsa/Auxilio

Bolsa de Pro-
dutividade em
Pesquisa - PQ

Bolsa de Douto-
rado - PROSUP

Bolsa de Gradu-
acao - PIBIC

Bolsa de Mestra-
do - PROSUP

Bolsa do Progra-
ma de Doutora-

do Sanduiche no
Exterior - PDSE

Programa Nacio-
nal de Pos-Dou-
torado

Auxilio Edital
Universal

Organizagao de
Reuniao Cientifi-
ca ou Tecnologica

Programa de
Apoio a Eventos
no Pais - PAEP
Promocao de
Eventos Cientificos,
Tecnologicos e/ou
deInovacao - ARC

TOTAL
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Agéncia financiadora

CNPq

CAPES

CNPq

CAPES

CAPES

CAPES

CNPq

FAPESP

CAPES

CNPq

2019

30

15

63



Publicacoes

ARTIGOS EM VEICULOS PEER-REVIEWED

Figueiredo, J. L, Santos Vieira de Jesus, D., Tavares Robaina, D., & Lohmann Couri, C. (2019).
The development potential index of creative economy for Brazilian federal state capitals.
Creative Industries Journal, 12(2), 185-203.

Jesus, D. S. V., & Kamlot, D. (2019). “Vocé nao tem o controle”: a Lei Complementar 157/2016
e a Netflix no Brasil. Revista Brasileira de Direito, 15(3), 204-221.

Migliari, M; Aminger, A. A. O Designer e a grafica: parceria e informalidade. Revista Educacao
Grafica, volume 23 nimero 2. 2019.
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DUBEUX, VERANISE JACUBOWSKI CORREIA ; CORREA, SILVIA BORGES . A casa na mA-dia:

uma anAjlise sobre programas de decoraA§Afo exibidos na TV por assinatura brasileira.
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CORREA, Silvia Borges; DUBEUX, Veranise . Consumo e sociabilidade na Lavradio, a rua dos
antiquarios. Interin (UTP), v. 24, p. 21-34, 2019.
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LIVROS

Livros publicados em 2019
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Relatorio Anual 2019 «
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televisao de qualidade no Brasil: um olhar para a supersérie Onde nascem os fortes. In:
Marcia Immacolata Vassallo de Lopes. (Org.). A construcao de mundos na ficcao televisiva
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de Almeida; Eduardo Eugénio Spers. (Org.). Coffee consumption and industry strategies in
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gallo Camargo; Liliane Matias de Almeida. (Org.). Pesquisa que Transforma. 1ed.Sao Paulo:
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BURGOS, TACIANA; CUNHA, RODRIGO. (ORG.). INTERFACES CONTEMPORANEAS NO ECOSSISTE-
MA MIDIATICO. 1ED.AVEIRO: RIA EDITORIAL, 2019, V. 1, P. 143-150.
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TEMA DIGITAL DAS ELEICOES BRASILEIRAS DE 2018. IN: JOAO FIQUEIRA; SILVIO SANTOS. (ORG.).
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KAMLOT, DANIEL. UMA APRECIACAO DO COMPORTAMENTO DE CONSUMO METROSSEXUAL EM
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2019, V. 2, P. 1-14.
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DA UTILIZACAO DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL. IN: FRAZAO, ANA; MULHOLLAND, CAITLIN. (ORG.).
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THOMSON REUTERS - REVISTA DOS TRIBUNAIS, 2019, V. 1, P. 53-64.

FORMIGA, ELIANA. DESIGN DA INFORMACAO. IN: CRISTINA HELENA PINTO DE MELLO; RICARDO
ZAGALLO CAMARGO; LILIANE MATIAS DE ALMEIDA. (ORG.). PESQUISA QUE TRANSFORMA - MES-
TRADO E DOUTORADO ESPM. 1ED.SAO PAULO: ESPM, 2019, V. 1, P. 152-155.
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AMBIENTES DE SAUDE. IN: CARLA G. SPINILLO; TATIANA DE TROTTA. (ORG.). DESIGN DA INFOR-
MACAO EM SAUDE: ESTUDOS E REFLEXOES. 1ED.CURITIBA: BRIOI, 2019, V. 1, P. 257-296.

PERROTTA, ISABELLA. O PAPEL DA MEMORIA E DA HISTORIA NA ECONOMIA CRIATIVA. IN: CRIS-
TINA HELENA PINTO DE MELLO; RICARDO ZAGALLO CAMARGO; LILIANE MATIAS DE ALMEIDA.
(ORG.). PESQUISA QUE TRANSFORMA. 12ED.SAO PAULO: EDITORA ESPM, 2019, V., P. 175-178.
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CRIATIVA DA ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING (ESPM): A COMUNICACAO NA
INDUSTRIA CRIATIVA. IN: MARCELA GUIMARAES E SILVA; PAULO FAUSTINO; MARIA MANUELA
PINTO. (ORG.). COMUNICACAO E INDUSTRIA CRIATIVA NAS UNIVERSIDADES: EXPERIIENCIAS NO
ENSINO 7 BRASIL E PORTUGAL. 12ED.PORTO: FACULDADE DE LETRAS DA UNIVERSIDADE DO
PORTO, 2019, V., P. 69-.

SANTA CRUZ, LUCIA. A MEMORIA NO PRESENTE. IN: . MELLO, CRISTINA HELENA PINTO DE; CA-
MARGO, RICARDO ZAGALLO; ALMEIDA, LILIANE MATIAS DE. (ORG.). PESQUISA QUE TRANSFOR-
MA. 1ED.SAO PAULO: EDITORA ESPM, 2019, V. 1, P. 134-138.

MIGLIARI, MIRELLA DE MENEZES; AMINGER, A. F.. IMPRESSOS DE LUXO. IN: CRISTINA HELENA
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PINTO DE MELLO; RICARDO ZAGALLO CAMARGO; LILIANE MATIAS DE ALMEIDA. (ORG.). PESQUISA
QUE TRANSFORMA. 1ED.SAO PAULO: ESPM, 2019, V., P. 161-164.

REIS FILHO, P. O.. TRABALHO BASEADO EM PROJETO. IN: MELLO, C; CAMARGO, R.; ALMEIDA, L.
(ORG.). PESQUISA QUE TRANSFORMA. 1ED.SAO PAULO: ESPM, 2019, V. 1, P. 179-182.

CORREA, SILVIA BORGES; JACQUES, D.. CONSUMO, LUXO E FAVELA: UM COMBINACAO POSSI-
VEL. IN: CRISTINA HELENA PINTO DE MELLO; RICARDO ZAGALLO CAMARGO; LILIANE MATIAS DE
ALMEIDA. (ORG.). PESQUISA QUE TRANSFORMA. 1ED.SAQ PAULO: ESPM, 2019, V. 1, P. 1-184.

CORREA, SILVIA BORGES; MARQUES, V.. CAUSAS E EXPERIENCIAS: PERCURSOS PARA GERAR
IMPACTOS E TRANSFORMACOES. IN: JULIANO DOMINGUES. (ORG.). MIDIA E CULTURA CONTEM-
PORANEA. SERIE LINGUAGEM. 1ED.PORTO ALEGRE: EDITORA FI, 2019, V. 4, P. 50-76.

KAMLOT, D. ; DUBEUX, VERANISE J.C.; SILVA, J. L. .. GESTAQ, ESTRATEGIAS E FATORES DE DESEN-
VOLVIMENTO: UMA ABORDAGEM COM FOCO NAS INDUSTRIAS CRIATIVAS. IN: JULIANO DOMIN-
GUES. (ORG.). MIDIA E CULTURA CONTEMPORANEA: SERIE LINGUAGEM, VOLUME 4. 1ED.PORTO
ALEGRE: EDITORA FI, 2019, V. 4, P. 80-95.

PROJETOS DE PESQUISA

Projetos de pesquisa desenvolvidos no ano de 2019
Denise Cogo

“Brasileiros na Espanha: usos de midias digitais e narrativas sobre migracao e identida-
des (trans) nacionais em contextos de crise econdmico-politica.”

Descricao: O projeto de pesquisa que tem como objetivo analisar as narrativas sobre mo-
bilidade produzidas e compartilhadas em espacos de midias digitais por brasileiros que
migraram para Barcelona (Catalunha- Espanha) a partir de 2014, buscando identificar, nes-
sas narrativas, as vinculacoes entre suas experiéncias migratorias e 0s atuais cenarios
de crise politica e econdmica brasileiras e catala/espanholas na reconfiguracao de seus
imaginarios (trans) nacionais sobre Brasil-Espanha/Catalunha como contextos de emigra-
cao/imigracdo. A metodologia, de carater qualitativo, contempla trés procedimentos: (1)
pesquisa bibliografica e documental, (2) mapeamento, observacao e coleta de um conjun-
to de narrativas produzidas e compartilhadas na plataforma de rede social Facebook por
imigrantes brasileiros que, a partir de 2014, emigraram para cidade de Barcelona e (3) de
quatro entrevistas semi-dirigidas com administradores e/ou participantes ativos dos gru-
pos e perfis do Facebook.

“Comunicagao, consumo e cidadania das migracoes transnacionais: ativismos e usos da
internet por haitianos e haitianas no Brasil."

Descricao: O projeto de pesquisa tem como objetivo analisar a constituicao de espacos
comunicacionais de ativismo da imigracao transnacional de haitianos no Brasil produzidos
a partir de dinamicas de consumo e usos da internet que operam na configuracao de redes
sociocomunicativas de mobilizacao por cidadania da diaspora haitiana no pais. Busca-se
refletir, ainda, sobre a mediacao das relacoes de género nos ativismos da imigracao haitia-
na, identificandoo consumo e apropriacoes especificas da internet por parte das mulheres
imigrantes que visam a constituicao e visibilidade de suas redes de interacoes e demandas
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especificas por cidadania. A metodologia da pesquisa, de carater qualitativo, abrange: (1)
observacao e registro de interacoes em espacos digitais de exercicio de ativismo de imi-
grantes haitianos e haitianas na internet, especialmente aqueles relacionados a associa-
coes e redes informais vinculadas a essa imigracao no Brasil; (2) observacdo de espacos de
mobilizacao dos imigrantes haitianos e haitianas na cidade de Sao Paulo; (3) entrevistas
em profundidade com imigrantes haitianos na cidade de Sao Paulo; (4) pesquisa documen-
tal para levantamento de dados produzidos por instituicoes governamentais, académicas
e midiaticas sobre as migracoes transnacionais e de haitianos no Brasil. A fundamentacao
teorica articula o campo conceitual dos estudos de comunicacao e consumo as perspecti-
vas das migracoes contemporaneas, transnacionalismo, redes sociais, internet, ativismos,
cidadania e relacoes de género.

Eliza Casadei

“Convocacgoes ao consumo masculino nas praticas midiaticas: entre as articulagoes afeti-
vas do consumo e os modelos de virilidade mediados.”

Descricao: O presente projeto de pesquisa tem como objeto a variabilidade dos endereca-
mentos convocacionais ao consumo masculino nas praticas midiaticas desde a perspec-
tiva das modalizacoes dos afetos mediados. A partir do pressuposto de que os sentidos
da masculinidade sao constituidos e ressignificados tanto nas experiéncias particulares e
nas praticas sociais quanto nas representacoes socialmente mediadas do tema nas praticas
midiaticas, o objetivo geral é estudar as correlacoes estético-politicas da masculinidade ur-
didas nas praticas midiaticas com a proposta de analisar as estratégias de convocacao ao
consumo masculino articuladas a partir dos afetos. Para isso, utilizaremos os procedimentos
metodologicos previstos no campo da Analise Critica do Discurso em interseccao com 0s
pressupostos da Semiotica dos Afetos. Espera-se, com isso, (1) mapear a forma como os afe-
tos sdo mediados em publicacdes voltadas exclusivamente para o consumo masculino; (2)
estudar as estratégias de producao de sentido a partir das quais tais afetos estao vinculados
a universos de consumo (materiais e simbolicos); (3) analisar como tais estratégias se ma-
terializam em formas de convocacao para o consumo; (4) comparar as diferentes estratégias
mobilizadas para o entendimento de suas especificidades, relacionando-as as modificacoes
tanto das construcoes discursivas da masculinidade quanto a mudangas nos processos de
convocacao para o consumo no que se refere a partilha entre os géneros.

“Historia e Visibilidades do Consumo.”

Descrigao: Trata-se de uma pesquisa desenvolvida coletivamente pelos membros do grupo
de pesquisa cadastrado no CNPq ?Historia, Comunicagao e Consumo?, que tém como objeto
de estudo comum a pesquisa das relagoes entre as politicas de visibilidade e os imaginarios
de consumo através de suas estruturagoes narrativas, estéticas e retoricas sob uma pers-
pectiva historica. Assim, o objetivo & esquematizar aspectos de uma historia das visualida-
des do consumo em diferentes produtos midiaticos a partir do mapeamento de elementos
estéticos utilizados em cada época. FASE 1: 2016-2017: O consumidor imaginado: construgoes
historico-discursivas do publico-alvo nas praticas midiaticas / FASE 2: 2017-2018: Como as
relagoes de poder se manifestam na imagem? Historia, visibilidades e consumo nas praticas
midiaticas / FASE 3: 2019-2020: Uma historia cultural dos afetos do consumo.

Gabriela Machado Ramos de Almeida

“Cinema radical: o audiovisual em contextos de disputas e a crise como pratica filmica”
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Descricao: O projeto de pesquisa se debruga sobre o cinema radical, conceito em for-
mulagao que diz respeito a praticas audiovisuais contra-hegemonicas marcadas por ca-
racteristicas como producao coletiva/cooperativada de baixo orcamento e abordagem
de questoes macro e micropoliticas a partir de um conhecimento situado e de saberes
gerados em contextos minoritarios. Afirma-se o cinema radical como pratica contingente,
experiencial e relacional, com o objetivo de discutir seus limites e possibilidades en-
quanto politica da imagem, desobediéncia epistémica e cidadania sob a logica da visibili-
dade. Toma-se como marcos tedricos principais Jacques Ranciére (1996, 2009, 2012, 2014),
Hito Steyerl (2010, 2014a, 2014b, 2015), McLagan e McKee (2012) e Canclini (1995, 2005). A
proposta, de inspiragao metodologica cartografica, toma como corpus analitico inicial a
producao oriunda dos agentes e coletivos integrantes da rede Radical Film Network.

“Figuragoes da violéncia no cinema documentario”

Descricao: A pesquisa visa compreender os modos pelos quais o cinema nao-ficcional da
a ver a violéncia, especialmente em documentarios politicos contemporaneos. Diante, por
exemplo, da recente profusao de documentarios que abordam a violéncia do estado e
que dao voz a torturadores e demais agentes da violéncia, subvertendo certa tradicao que
costuma ouvir as vitimas e nao os perpetradores da violéncia, considera-se importante
analisar como esta producao vem tentando construir formas de figuracao da violéncia que
passam por - mas ao mesmo tempo transbordam - as discussoes mais comum a respeito
da representacao, dos limites entre ética e estética e da assuncao de procedimentos ficcio-
nais pelo documentario, convidando a exercitar outros olhares. Busca-se, especialmente,
compreender estes filmes como narrativas que acionam uma memaoria que nao se restrin-
ge ao testemunho da vitima ou as evidéncias documentais, mas que se valem de métodos
como a reencenacao da tortura, entrevistas com carrascos e ativacao do arquivo como
dispositivo de confronto. Estes expedientes serao tratados na pesquisa como formas de
performance da violéncia e analisados a luz de autores como Taylor (2003), Carlson (2010),
Schechner (1977 e 2002), Brink e Oppenheimer (2012), Fischer-Lischte (2008), Ginzburg (2014)
e Sontag (2003)..

Gisela Grangeiro da Silva Castro

“Comunicagao, Consumo e Longevidade: as velhices na midia e a modulagao dos signifi-
cados do longeviver nas logicas de consumo”

Descricao: Este projeto de pesquisa docente esta vinculado a linha de pesquisa Comuni-
cagao, consumo e logicas de producao do Programa de pos-graduacao em Comunicacao e
praticas de consumo da ESPM, Sao Paulo. Toma como objeto a modulagao dos significados
do envelhecimento nos modos de apresentacao das pessoas mais velhas no cinema e
em diversas producoes midiaticas tais como a publicidade, os reality shows, as narrati-
vas ficcionais em série e as redes sociais digitais, dentre outras. Examina-se a articulacao
comunicagao consumo que ensejam tais modos de apresentacao visando descortinar as
estratégias de mercado e as logicas que as sustentam. Entendemos que a tematica que
abordamos é espinhosa, porém consideramos que seja necessaria e urgente. Precisamos
enfrentar a questao do envelhecimento e do longeviver, problematizando pressupostos
e arraigados preconceitos que permeiam o senso comum e informam em grande parte o
imaginario sobre os mais velhos em nossas sociedades. Nossa pesquisa tem como objetivo
geral refletir sobre o papel do simbolico na experiéncia vivida de modo a contribuir para a
responsabilidade social da comunicacao na promocao de formas mais respeitosas e soli-
darias de viver e atuar no mundo. Como objetivos especificos, pretende-se contribuir para
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estimular o debate tao atual quanto necessario acerca do preconceito social do idadismo,
que tem recebido atencao ainda insuficiente em nosso meio académico e, ainda, contribuir
para a constituicao de uma visao mais nuancada das velhices, considerando seus diversos
intercruzamentos de ordem sociocultural. Para atender aos objetivos propostos, o projeto
conjuga densa e continua pesquisa bibliografica e cuidadosa pesquisa empirica de modo
a examinar de perto, poder refletir e tecer consideracoes sobre os modos de apresenta-
cao dos mais velhos em diferentes tipos de producoes midiaticas, no cinema e nas redes
sociais digitais. A pesquisa se desdobra em multiplas etapas. Em cada uma delas é sele-
cionado e analisado um objeto empirico com base nos aportes multidisciplinares deste
estudo. Denominamos como analise critica comunicacional a abordagem metodologica
que descreve e interpreta cada objeto empirico selecionado com base nos fundamentos
teorico-conceituais que alicercam a pesquisa. Embora ja haja transformacoes, a velhice
ainda se encontra majoritariamente aprisionada em estereotipos negativos arraigados, o
que dificulta a producao de outros sentidos mais heterogeneos e positivos para a experi-
éncia do longeviver. Destacando a importante funcao social da pesquisa académica, elen-
camos a producao de conhecimento e a promocao do respeito a diversidade e a integracao
efetiva entre diferentes geracoes. A fase atual do capitalismo, que Illouz (2011) denomina
como emocional, se caracteriza por uma generalizacao dos repertorios culturais baseados
no mercado, marcando as relacoes interpessoais e afetivas, perpassadas pelos discursos e
pelas logicas econdomicas em que prolifera o pragmatismo dos calculos de custo-beneficio.
O embotamento afetivo em relacao as pessoas mais velhas aponta para a necessidade de
se inventar novas formas de convivio e cooperacao entre geracoes; novas maneiras de ser,
viver e valorizar a maturidade. Alem da producao de artigos e de documentarios em video,
espera-se como resultados complementares deste projeto a implementacao de parcerias
interinstitucionais relevantes com o GRUSCCO (Grupo CNPq de Pesquisa em Subjetividade,
Comunicacao e Consumo) e a consolidacdo do ESPM LongevLab, nicleo de estudos em
longevidade, envelhecimento e comunicacao em suas articulacoes com o mercado, ambos
sediados na ESPM sob a coordenacao de Gisela Castro..

Joao Carrascoza

“APublicidade e literatura: novos estudos sobre a lirica do consumo”

Descrigao: Nas Ultmas décadas, a concepgao de consumo ? o ato de aquisicao de merca-
dorias ? se ampliou com as refexoes de estudiosos de distntas areas, como flosofos, antro-
pologos e sociologos, sendo entendido hoje como um fendomeno sécio-cultural. Uma das
formas de estudarmos o consumo é por meio de retextualizacao (Betetni) ? transposicao
de um texto (literario, por exemplo) de seu dominio original para outro (o cientfco). Assim
como Benjamin se vale dos poemas de Baudelaire para analisar o advento da modernida-
de, investgaremos o consumo e suas relagoes com a comunicagao publicitaria por meio de
obras literarias, mobilizando conceitos da Analise do Discurso de linha francesa, da Nova
Retorica e da Teoria Literaria. Como resultado, pretendemos nao apenas a producao e pu-
blicacao de artgos académicos, mas a elaboragcao de um material didatco adjuvante ao
estudo do consumo nos cursos de graduagao e pos-graduacao em Comunicagao..

Luiz Peres Neto

“Midias interativas, consumo e vigilancia: a fabricacao da audiéncia e as redefinigoes éti-
cas da privacidade.”
Descricao: Este projeto busca analisar se/ como/ em que medida as praticas de vigilancia
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constituidas pelo/no consumo de midias interativas favorecem novos arranjos em torno
de ser/estar audiéncia, contribuindo, ademais, para o estabelecimento de novas reconfi-
guracoes éticas da privacidade. Partindo de uma revisao do conceito de audiéncia como
parte de uma economia politica de comodizacao do ciberespaco, tensiona os problemas
éticos das praticas de vigilancia, o que nos permite questionar o que entendemos por pri-
vacidade. Do ponto de vista metodologico, trabalha com o referencial da Hermenéutica de
Profundidade (HP) de J.B. Thompson..

“Questoes éticas das politicas de privacidade digital: liberdade de expressao e praticas
de vigilancia analisadas a partir do campo da comunicagao e do consumo”

Descricao: As politicas de privacidade digital tém se mostrado como um espaco de tensio-
namento continuo entre as fronteiras do publico e do privado. Ante cenarios e contextos
socioculturais cada vez mais complexos, observa-se a busca por constructos teoricos sobre
a privacidade digital que deem conta dos novos desafios éticos implicados na construcao
de politicas de comunicacao digital que sejam respeitosas com os direitos fundamentais
de uma cidadania global. Partindo deste contexto, ja trabalhado pelo pesquisador em an-
teriores projetos, e tomando a hermenéutica de profundidade como um guia tedrico-me-
todologico, este projeto propoe analisar especificamente as questoes éticas relacionadas
as politicas de privacidade digital no que se refere a liberdade de expressao e as praticas
de vigilancia a partir do arcabouco referencial do campo da comunicacao e do consumo.
As redefinicoes do conceito de privacidade forjadas no amago do espraiamento dos usos
de apropriacoes das tecnologias digitais de informacao e comunicacao forcam as bases
éticas e politicas que sustentam os marcos das democracias tradicionais sobre a liberdade
de expressao ao passo que estendem, paradoxalmente, as redes publicas e privadas de
vigilancia, em um claro contrapeso ao exercicio de direitos fundamentais..

Marcia Perencin Tondato - Vice-coordenador

“Processos identitarios na sociedade midiatizada: relagdes sociais, praticas de consumo
e atribuicoes de sentido”

Descri¢ao: Esta pesquisa parte da perspectiva do consumo como constitui¢ao das identidades
no contexto da sociedade midiatizada. O objetivo é conhecer o novo consumidor emergente,
sujeito ativo na atribuicao de sentido a espagos diferenciados de consumo, que se beneficia
da mudanca da relacao de forcas produtor-consumidor, do ponto de vista da constituicao de
uma identidade social. A bibliografia inicial sera expandida com base em revisao de literatura
pertinente a tematica (comunicagao-consumo-identidade) e especificidades (classificacao so-
cial, diversidade de géneros, interesses ecologicos, por exemplo). A reflexao se da com base nas
praticas de consumo como locus de articulacao do simbolico e relagoes com a diversidade de
estilos de vida que se nos apresentam a cada dia, entendendo que posicionamentos politico-
-ideologicos também fundamentam as praticas e habitos de consumo. A proposta € identificar
como se da a apropriagao pelos consumidores de espacos diferenciados (termo em elabora-
cao), antes alternativos, de consumo em vista de estilos de vida caracterizados por aspectos
de resisténcia aos hegemonicamente estabelecidos. O fundamento das problematizagoes sao
as relagoes de trocas simbolicas em um cenario de constituicao de identidades na perspectiva
de Stuart Hall, em uma sociedade de consumo em transformacao em sociedade de consumi-
dores, com base em Alonso (2006, p.85) para quem ?tudo indica que nao assistimos ao fim da
sociedade de consumo, mas sim a uma nova dinamica de mercado? na qual o beneficiario € o
cliente/consumidor. Outros autores fundantes sao: Baccega, Garcia Canclini, Giddens, Hjarvard,
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Jessé de Souza, Tondato, Woodward. Em termos de abordagem metodologica, no ambito do
trabalho de campo, tendo em vista tratar-se de um estudo a ser desenvolvido dentro da linha
de pesquisa ?Comunicagao, consumo e contextos de recepgao?, a aproximagao dos sujeitos
de interesse se dara por caminhos que priorizem a deducao, a saber, realizagao de entrevis-
tas pessoais individuais e observacao de orientacao etnografica. Tais estratégias terao como
objetivo coletar informacoes (habitos, opinides, percepcoes) que possibilitem responder aos
questionamentos colocados a partir da analise e interpretagao das falas destes entrevistados,
das representacoes sociais e narrativas de si. para responder aos objetivos especificados, o
estudo sera desenvolvido em trés fases, nao sequenciais, cujas descobertas serao analisadas
transversalmente, referindo-se a um Unico periodo de tempo. Em um primeiro momento sera
feito o levantamento da oferta dos espacos diferenciados na cidade de Sao Paulo, tomando
como critério o zoneamento da cidade: Centro - Leste ? Oeste ? Sul - Norte. De posse destas
informagoes, sera definido o recorte de exploracao empirica, procurando atender ao menos a
trés categorias de espacos: interesse ecologico, social/popular e luxo; para entao proceder a
observacao da dinamica dos mesmos, e do publico frequentador. Nesta fase serao realizadas
entrevistas com os responsaveis pelos espacos. A abordagem dos frequentadores sera feita por
meio da aplicacao de instrumentos semi-estruturados para conhecimento de seus habitos de
consumo, conhecimento dos espagos e opinioes sobre o consumo que la ocorre. Na terceira
fase, a selecao da amostra sera feita por intencionalidade definida a partir das observagoes
in loco, compreendendo perfis que representem diferentes experiéncias: ?recém-chegados?;
?puros?, consumidores regulares e/ou conspicuos; mas também ?divergentes?, pessoas ?ver-
balmente? ?contra? o consumo nestes espacos; ?desconhecedores?, que nunca entraram em
um destes espagos, mas que nao sejam exatamente ?contra?. Os dados coletados por meio de
perguntas estruturadas mas abertas serao categorizados com base nas representacoes que nos
permitam interpretar os sentidos e identificar as relacoes latentes manifestadas nas informa-
coes coletadas..

“O ?real imaginado? e o ?real construido?: relagdes dialogicas entre mundos diegéticos da
ficcao seriada televisiva e processos de recepcao da supersérie 270nde nascem os fortes?”
Descricao: Este projeto é desenvolvido no ambito do projeto do OBITEL BRASIL 2018-2019,
que tem como tema A CONSTRU(;AO DE MUNDOS NA FIC(;AO TELEVISIVA BRASILEIRA. Revisi-
tando mundos imaginados na producao e na recepc¢ao de narrativas televisivas ficcionais.
O projeto do Grupo PPGCom-ESPM tem como objetivo explorar os mundos diegéticos que
a série (ou supersérie como denominada pela emissora-produtora) ?0nde nascem os for-
tes? (Rede Globo, 2018) propoe em suas representacoes da realidade, tomando como ob-
jeto empirico a narrativa e o discurso da série e as relacoes de sentido estabelecidas pela
recepcao na esfera da interagao digital. Para seu desenvolvimento, tomamos como ponto
de partida as questoes de pesquisa: Quais os elementos mobilizados para a construcao
dos mundos diegéticos propostos na (super)série ficcional televisiva 20nde nascem os
fortes? no dialogo com o mundo da ?realidade objetiva?? Quais os sentidos produzidos
pela recepcao na perspectiva das relacdes nos espacos de interacdo digital? E possivel
dizer que ocorre uma aproximagao entre a recepgao dos formatos telenovelas e séries,
dentro da proposta do que a emissora (Rede Globo) denomina ?supersérie??.

Maria Aparecida Baccega - Decana

“Religiao e policia ? eixos na construcao de faits divers na narrativa folhetinesca da midia
televisiva: uma observagao dos programas Fala que eu te escuto (Record) e Brasil urgente
(Band)”
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Descricao: Objeto empirico: Observagao concomitante do telejornal vespertino da Band
TV, Brasil urgente, e do programa jornalistico produzido pela Igreja Universal do Reino
de Deus, Fala que eu te escuto, veiculado diariamente na madrugada pela Rede Record.
Escopo: Os produtos jornalisticos que figuram como objeto empirico de estudo devem
servir como eixo para a discussao das relagdes entre comunicagao/educagao consumo/
entretenimento e jornalismo..

“REPRESENTAQ@ES DE COTIDIANO E SENTIDOS DE EDUCA(;AO E CONSUMO: um estudo da
narrativa e da recepcao de uma producao de teleficcao brasileira”

Descricao: O projeto dialoga com uma pesquisa mais ampla da qual emerge, Praxis cotidiana
e comunicagao, educagao e consumo: dialogos na teleficcao e no dia a dia escolar, que visa
estudar a praxis cotidiana na familia e na escola. Deste modo, nossa problematica se coloca
a partir do seguinte questionamento: em que termos a narrativa ficcional Malhacao - viva
a diferenca permite que sejam discutidas as relagdes comunicacao/educacao/consumo/
teleficcao? Quais sao as relagoes possiveis e em que medida podem estar associadas aos
debates acerca do preconceito e de sua correlacao com a educagao e o ambiente escolar?.

Monica Rebecca Ferrari Nunes

Memorias do futuro, codigos e consumos: teatralidades steams, textos e espagos

Descricao: Este projeto configura-se como desdobramento de duas pesquisas ja conclu-
idas sobre culturas jovens urbanas aprovadas pelo CNPg: Comunicagao, consumo e me-
moria: cosplay e culturas juvenis (Chamada MCTI/CNPq/MEC/CAPES n218/2012) e Comu-
nicacao, consumo e memaria: da cena cosplay a outras teatralidades juvenis (Chamada
MCTI/CNPq/MEC/CAPES n222/2014). A investigacao atual tematiza a memoria na cultura.
O objeto tedrico diz respeito as articulagdes entre a codificagcao da memoria e do tem-
po, com base em luri Lotman, e as codificagoes do retrofuturismo, como fundante para
a discussao sobre memorias do futuro. Os objetos empiricos sao as narrativas ficcionais
steams, indumentarias e artefatos; filmes, animes, producdes impressas, textos publi-
citarios; narrativas (presenciais e midiaticas) sobre esperanca e risco provocados pelas
dinamicas do espaco social. O objetivo geral & entender como é produzida e codificada
a memoria do futuro que pode ser materializada seja nas teatralidades steams, seja em
textos culturais impressos ou audiovisuais, seja ainda nos espagos sociais, semiotica-
mente compreendido, em que a memoria do futuro também se manifesta para o consu-
mo midiatico e simbolico-afetivo. Os objetivos especificos sao: mapear as conceituagoes
de memoria e tempo em lUri Lotman; identificar processos explosivos (LOTMAN, 1999) na
producao de memarias e consumos de materialidades; coletar e analisar narrativas orais
e escritas assim como os indumentos criados pelos steamers; analisar textos culturais
midiaticos em que esta memoria do futuro podem se manifestar; pesquisar os codigos
da memoria do futuro no espaco social e discutir os aspectos sociopoliticos que assu-
mem, sobretudo moradia, alimentacao e trabalho. Os fundamentos teoricos e metodo-
logicos provém da Teoria Semiotica da Cultura de Tartu-Moscou em dialogo com autores
das Ciéncias Humanas que investigam a memoria assim como os conceitos de retrofu-
turismo, ucronia, utopia, distopia, heterotopia e retrotopia. Espera-se demonstrar que
estes sao os codigos para a memoria do futuro e que revelam aspectos sociais, politicos,
imaginarios e simbolicos do que se expecta do futuro nas culturas do consumo. Pala-
vras-chave: Memorias do futuro; Retrofuturismo; Futuro; Consumo; Semiotica da Cultura.

Projeto de Pos-Doutoramento: Medievalismos em praticas juvenis: dimensoes afetivas e
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politicas da memoria e do consumo

Descricao: Este projeto investiga o medievalismo praticado por jovens de Sao Paulo.
Tem como objetivo entender sua constituicao e, a partir desta compreensao, reconhe-
cer como a memoria e o consumo assumem dimensoes afetivas e politicas. Observa-
-se a formacao das representagoes das memorias evocadas, que podem ser midiaticas,
biograficas, historicas, etc, as disputas de sentidos sociais ai implicadas e os modos
como o consumo midiatico e de materialidades convoca e enquadra a(s) memori(a)s de
um medieval possivel. A investigacao se vale de autores das Ciéncias Humanas e So-
ciais assim como de pesquisadores voltados as relagoes entre comunicagao e cultura.
Espera-se demonstrar que as praticas medievalistas criam protagonismos juvenis ao
promoverem uma forma de inscricao social que se faz da construcao e reconstrucao
de textos culturais midiaticos que rememoram um passado imaginado e, com isso, res-
significam os espacos urbanos de modo estésico gracas as performances que realizam.
Palavras-chave: Praticas juvenis. Medievalismos. Memoria. Comunicagao e Consumo..

Teatralidade steampunk e processos explosivos: producao de memaorias, consumos e tex-
tos culturais midiaticos

Descricao: Teatralidade steampunk e processos explosivos: producao de memorias, con-
sumos e textos culturais midiaticos nasce de duas pesquisas ja concluidas sobre cultu-
ras jovens urbanas aprovadas pelo CNPg: Comunicacao, consumo e memaoria: cosplay e
culturas juvenis (Chamada MCTI/CNPq/MEC/CAPES n218/2012) e Comunicacao, consumo
e memoria: da cena cosplay a outras teatralidades juvenis (Chamada MCTI/CNPq/MEC/
CAPES n222/2014). A investigacdo atual tematiza exclusivamente a teatralidade steampunk,
mapeada em pesquisa anterior. Consideram-se como objeto teorico, as articulagoes en-
tre a producao da memoria e do consumo nesta pratica e, como objetos empiricos, 0s
textos culturais midiaticos gerados do steampunk. O objetivo geral é verificar as logicas
e as estratégias presentes nas teatralidades steampunks para a producao de memorias,
consumos e textos culturais midiaticos. Atenta-se ao fato de que as teatralidades po-
dem ser constituidas presencialmente, nos eventos frequentados por este coletivo, ou
mediatizadas. Os objetivos especificos sao: identificar processos explosivos na producao
de memorias e consumos de materialidades; reconhecer e analisar textos culturais mi-
diaticos gerados por processos explosivos; compreender a importancia das referéncias
literarias (ficcionais e historicas), sua circulacdo, memoria e consumo para a realizacao
das performances presenciais dos steamers, praticantes do steampunk; analisar as re-
presentacoes midiaticas, a figuracao e o lugar do movimento steampunk na cidade de
Sao Paulo. A pesquisa se vale da fundamentacao tedrica-metodologica pautada na Teo-
ria Semiotica da Cultura de Tartu-Moscou para a compreensao da cultura, da memoria e
dos processos explosivos, e, por outro lado, das teorias do consumo voltadas ao consu-
mo midiatico e de materialidades. Espera-se demonstrar as estratégias e as logicas pre-
sentes que constituem o steampunk como texto da cultura da memoria e do consumo..

Rose de Melo Rocha

Artivismo musical de género em Sao Paulo: dinamicas de comunicagao, contextos de con-
sumo, politicas de apresentacao e audiovisibilidade em um pop encarnado e translocal
Descricao: Sao objeto desta pesquisa expressoes artivistas contemporaneas de can-
tores, musicos e musicistas brasileiras/os vinculadas/os ao debate de género. Nossa
problematica de investigacao consiste em refletir criticamente sobre as caracteristi-
cas, as implicagoes e as condicoes atuais do artivismo de género imbricado na misica
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brasileira e na cultura pop transnacional, considerando a relagao entre politicas de
audiovisibilidade, processos de subjetivacao e enfrentamento de condi¢oes de subal-
ternizacao/exclusao/vulnerabilidade pela via estética/artistica. Nosso objetivo geral &
analisar estas expressoes audiovisuais em rede que se assumem e se enunciam estética
e politicamente na perspectiva de serem agoes protagonicas, nao essencialistas e anti-
-canonicas, observando como as questoes de género impactam e se expressam nestas
narrativas. Para esta etapa da pesquisa sera priorizado um corpus especifico, composto
por expressoes audiovisuais pablicas e autorais (videoclipes, lives, canais proprios em
redes sociais) de quatro sujeitos de investigacdo: a poliartista travesti Linn da Quebra-
da; o fusion-rapper gay negro Rico Dalasam; a drag diva-pop Gloria Groove e o rapper
nao-binario Triz Rutzats, ambos com uma forte vinculagao a cidade de Sao Paulo, as
periferias urbanas e, em alguns casos, a cena noturna e ao fervo paulistano. Para res-
ponder a nossos problemas de pesquisa utilizamos um protocolo multimetodolégico
que contempla a analise de material audiovisual selecionado articulada a aportes te-
oricos advindos de estudos decoloniais, de estudos nao essencialistas de género, de
determinadas teorias da comunicagao, da performance e das audiovisualidades. Este
estudo conta com a contribuicdo do Grupo de Pesquisa CNPq JUVENALIA..

Sobre (des)possessoes, (des)ocupagoes e (in)visibilidades: lutas politicas, intervencoes
estéticas e ritualisticas de presenca e subjetivacao na relagao com o corpo, a cidade, as
imagens e 0 consumo

Descricao: Este projeto de pesquisa possui uma agenda bipartite. De um ponto de vista concei-
tual, constitui-se em um programa intensivo de leitura dedicado a problematizagao da dialética
da (des)possessao no capitalismo contemporaneo, imagético e subjetivista. De um ponto de vista
empirico, conforma um programa sistematico de observacoes de campo e analise documental
referente a propostas de ocupacoes da cidade e do corpo em Sao Paulo e nas redes digitais, pro-
tagonizadas por coletivos juvenis, setores e atores culturais especificos e acoes colaborativas in-
tergeracionais. Nossa base teorica de referéncia inclui o dialogo com Jacques Ranciéere, Paul Bea-
triz Preciado, Christian Dunker, Maurizio Lazzarato, Omar Rincon, Michael Taussig, Davi Kopenawa,
Angela Prysthon e Jurandir Freire Costa. Nossa abordagem metodologica resulta do caminhar
sinérgico entre pesquisa bibliografica e observacoes de inspiragao etnografica e base qualitativa.
Em sua etapa inicial, o estudo foca a analise das seguintes acoes: Ocupacao [Ssex bbox]; Parque
Minhocao; A batata € nossa; e dos seguintes fendmenos: funk ostentacao e circuitos de celebriza-
coes pos-periféricas. Privilegia-se, também nesta primeira etapa, a construcao tedrica do conceito
de (des)possessao como operador conceitual chave na compreensao do lugar e dos sentidos do
consumo e da consumacao no capitalismo contemporaneo e nos campos citadinos e midiaticos..

O que consomem 0s que nao consomem? Ativistas, alternativos, engajados
Descrigao: Esta pesquisa tem por objetivo mapear e analisar concepgoes e praticas de comu-
nicacao e consumo de ativistas brasileiros que assumem posturas criticas ou alternativas as
sociedades midiaticas e do consumo. Ativistas e engajados embora, de modo geral, rechacem
dinamicas e logicas de funcionamento do capitalismo e, por exemplo, das indistrias culturais,
sao usuarios de diferentes ferramentas comunicacionais e tecnologicas e adotam praticas de
consumo nao-hegemonicas. Como estes sujeitos percebem a estas praticas? A critica ideologica
resulta efetivamente em que tipo de pratica e/ou habito de consumo material e cultural? Como
relacionam comunicacao, consumo, juventude e agao politica? Para responder a estas ques-
toes utilizamos um protocolo metodologico multi-plataforma, incluindo pesquisa bibliografica,
questionario semi-estruturado, entrevistas em profundidade e etnografias do consumo. Nosso
referencial teorico pressupoe: a distincao entre consumo e consumismo; a problematizagao da
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nogao de cidadania pelo consumo; a reflexao sobre a juventude como condicao socio-histori-
ca mutavel; a analise critica das novas formas de engajamento, agao politica e identidade no
capitalismo contemporaneo, subjetivista e midiatico. Nesta primeira etapa, nos centraremos em
atores sociais que vivem na cidade de Sao Paulo..

Tania Marcia Cezar Hoff - Coordenadora

Convocagoes midiaticas para a gestao do corpo: da biopolitica as biossociabilidades
do consumo

Descricao: Este projeto de pesquisa elege como tema as biopoliticas do consumo e
suas transformacdes no discurso publicitario em dois momentos do desenvolvimento
do capitalismo no Brasil: as décadas de 1950 e 1960, periodo de consolidacao do pro-
jeto de modernizacao de nossa sociedade, e os anos 2000-2015, periodo de intensifi-
cagao das culturas do consumo em nosso pais. Considerando que o discurso publicita-
rio, a partir de suas estratégias de producao de verdade e de subjetividade, promove
convocagoes biopoliticas, investigamos como se constituem as convocagdes para a
gestao do corpo na publicidade e como elas, no processo de atribuicao de sentidos a
vida no contexto do capitalismo, engendram o que denominamos biossociabilidades
do consumo. A partir de dois corpora formados por convocagoes para gestao do corpo
presentes em pecas e campanhas publicitarias ? tanto imagens de corpo quanto di-
zeres sobre o corpo ? divulgadas nos dois periodos mencionados, temos como obje-
tivo analisar os modos de producao dos sentidos do consumo relativos ao corpo no
discurso publicitario brasileiro e problematizar as mutagoes discursivas ali ocorridas,
tendo a nogao de biossociabilidade como conducgao teorica para refletir a respeito das
transformagoes nas convocacgoes publicitarias da gestao de si no capitalismo tardio.
Trata-se de pesquisa interdisciplinar que enfeixa os estudos de comunicagao e con-
sumo, articulados as teorias do discurso, bem como aos estudos de Foucault sobre
biopolitica e de alguns estudiosos de sua obra que propoem a nogao de biossociabi-
lidade, para refletirmos sobre o cuidado de si/gestao de si, com énfase na vitalidade
do corpo e processos comunicacionais nas culturas do consumo. Assumimos a analise
do discurso como uma conduta tedrico-metodologica que nos permite refletir sobre o
funcionamento do discurso ? notadamente suas logicas de producao e de atualizacao
dos sentidos ? e, nesta perspectiva, como o consumo e seus ordenamentos engen-
dram a gestao do corpo/a gestao da vida nos contemporaneos processos de produgao
de subjetividade, constituindo aquilo que denominamos biopoliticas e biossociabili-
dades do consumo..

Eduardo Eugénio Spers

Rejeicao e o consumo colaborativo do consumidor brasileiro em relagao as roupas de
segunda-mao

Descricao: A pesquisa possui finalidade em abordar a tematica de moda sustentavel,
dando énfase ao consumo colaborativo. O objetivo geral é caracterizar o comportamen-
to do consumidor brasileiro frente as roupas de segunda-mao adquiridas em brechos e
os motivos da sua tendéncia a reacao de aversao a elas. Pretende-se também caracteri-
zar seu consumo e rejeicao dentre a populacgao brasileira e os perfis distintos por classe
social, género e idade. A metodologia sera de carater causal e de natureza quantitati-
va, com teste de hipoteses definidas com base na literatura. Serao entrevistados pelo
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menos 100 (cem) consumidores brasileiros dos municipios de Sao Paulo - SP e Teresi-
na - Pl, de ambos os polos: que consomem marcas ?fast fashion? e brechos, tendo em
vista a divergéncia na renda das populagdes. O questionario sera baseado em escalas
validadas na literatura e um modelo de equagoes estruturais sera proposto e analisado
pelo software PLS. Como contribui¢ao social, espera-se identificar os possiveis incen-
tivos para aumentar o consumo e com isso 0s impactos que uma reacgao positiva dos
brasileiros a vestuarios de segunda-mao iriam causar sob a industria do fast fashion
em ascensao no territorio nacional, e a influéncia que este processo decisorio iria cau-
sar na sustentabilidade no ramo da moda; esperando-se beneficios para a sociedade
como um todo, de maneira a progredir com politicas publicas em prol do consumi-
dor e, acima de tudo, do meio ambiente. Palavras-chave: Roupas. Segunda mao. Com-
portamento. Projeto PIBIC: 2019-486 Periodo de Realizagao: 12/08/2019 a 11/08/2020.

Qualidade de carne em bovinos bos indicus - marcadores biologicos para atributos do
produto carneo em diferentes faixas de ph final.

Descricao: A cadeia mundial de carne bovina se direciona para explorar demandas

do mercado consumidor, a qual se torna cada vez mais exigente no que diz respeito a
qualidade, variedade e segurancga de produtos. Neste cenario, a producao brasileira tem
como desafio focar na competitividade e modernidade, fazendo da tecnologia um ca-
minho para a sustentabilidade, ética e rentabilidade. Porém, faltam informagoes sobre
a producao nacional em termos de padrdes de qualidade e pontos criticos a partir da
categorizagao baseada na analise das caracteristicas do produto. A obtencao destas
permitira o desenvolvimento de alternativas para mitigar problemas de qualidade na
producao e no produto final, bem como identificar limitagoes do sistema produtivo. Os
objetivos gerais incluem: estabelecimento das caracteristicas fisico-quimicas e micro-
biologicas considerando uma variagao em atributo primario de qualidade da carne,
representada por diferentes faixas de pH, determinado no Longissimus dorsi as 48 horas
post-mortem. Para tanto, serao realizadas determinagoes em amostras das diferentes
faixas de pH (normal, intermediario e alto) que incluirdo: glicogénio muscular, meta-
bolismo de energia a nivel mitocondrial, capacidade de retencao de agua, maciez, pro-
cessos proteoliticos, proteoma, coloracao e oxidagao de pigmentos, oxidacao proteica,
lipidica e atividade de enzimas antioxidantes, impacto da adi¢ao de succinato, e emba-
lagem em atmosfera modificada, avaliacao sensorial e de marketing junto ao consumi-
dor. Os musculos Longissimus dorsi, Psoas major e Gluteus medius serao utilizados para
as analises de compostos volateis, perfil de acidos graxos e analises microbiologicas
para verificar off-flavor. O L.dorsi sera utilizado para as analises sensoriais. As informa-
coes geradas serao Uteis para incorporagao em modelos de tomada de decisoes sobre
programas de qualidade de carne aliada a eficiéncia produtiva, com énfase na dimi-
nuicao de perdas e aumento na seguranga e na agregacao de valor. O projeto permitira
o aperfeicoamento de métodos e técnicas para predicao de qualidade da carne, bem
como, a formacao de recursos humanos na area e a formacao de um grupo de pesquisa
interdisciplinar com foco na producao da carne bovina..

Inovacao e Sustentabilidade na Industria Automobilistica

Descricao: Este projeto visa identificar as tendéncias de inovacao e sustentabilidade na
indUstria automobilistica. Enquadra-se na trilha de Gestao da Inovacao e da Tecnologia,
campo da Administracao, com um foco de estudo em sistemas de inovacgao sustentavel,
onde se analisa a transicao tecnologica uma funcao da sociedade (como por exemplo, as
telecomunicacoes, a geracao de energia ou, em nosso caso, o transporte), com suas impli-
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cacoes em varios niveis de analise.Neste estudo, combinam-se o paradigma socio-técni-
co-economico dos modelos de lucratividade e de producao desenvolvidos pelo GERPISA
(Groupe d’Etudeset de RecherchesPermanentsurl'Industrie et lesSalariés de 'Automobile)
com os desenvolvimentos teoricos de Gestao Internacional, em particular estratégia e pa-
pel das subsidiarias. Os métodos de pesquisa utilizados sao qualitativos, com utilizagao
extensiva de estudos de caso, estudos historicos e técnicas de Groundedtheory, utilizan-
do-se entrevistas em profundidade com os principais atores envolvidos; e quantitativos
envolvendo modelagem de equacgoes estruturais.A comparagao dos trabalhos sobre eta-
nol no Brasil com trabalhos de colegas do GERPISA envolvendo a busca de outras tecnolo-
gias e modelos de governanca mais sustentaveis para a industria automobilistica e para
o problema do transporte urbano de maneira mais ampla levou a questoes de pesquisa
como aquelas descritas na secao seguinte. Os resultados esperados sao a consolidagao
das teorias e o desenvolvimento de novos modelos de prospecc¢ao e formulacao de estra-
tégias, que possam ser aplicados em no estudo de indistrias de caracteristicas similares..

Internacionalizacao das Franquias Brasileiras

Descricao: Este projeto de pesquisa consiste na compreensao do fendmeno de interna-
cionalizacao das franquias brasileiras. Apesar da proliferacao dos estudos sobre franquias,
poucos estudos analisam o processo de internacionalizacao. Nesse aspecto, o que chama a
atencao dos pesquisadores € que o Setor de Franquias tem tipo um crescimento acelerado
nos ultimos anos, porém o volume de franquias internacionalizadas aumenta em um ritmo
mais lento. Atualmente, o Brasil possui 68 franquias internacionalizadas, operando com
mais de 700 unidades no exterior, sendo este processo recente, com inicio ha cinco anos
em meédia, mas que ainda representa pequeno faturamento no exterior. Dado essa limita-
cao, verifica-se uma oportunidade de pesquisa que consiste na investigacao deste proces-
so sob a otica dos paises emergente, considerando suas barreiras, motivacoes e como ala-
vancar este crescimento no exterior. Desse modo, 0s objetivos especificos dessa proposta
de pesquisa sao os seguintes: 1) Retratar a realidade vivenciada pelas franquias brasileiras
em seus processos de internacionalizacao; 2) Analisar o que poderia ser aprimorado com-
parando este processo com o vivenciado por franquias de sucesso no mercado global. Esse
objetivo sera contemplado por meio de uma pesquisa de abordagem qualitativa, com o
método entrevistas em profundidade com uma amostra de dez proprietarios/responsaveis
pela internacionalizacao das franquias estudadas.

Marketing e Estratégia em Agronegocios, Varejo e Franquias
Descricao: Este projeto de pesquisa consiste na compreensao do fenomeno de internacio-
nalizagao das franquias brasileiras. Apesar da proliferacao dos estudos sobre franquias,
poucos estudos analisam o processo de internacionalizacao. Nesse aspecto, o que chama
a atencao dos pesquisadores & que o Setor de Franquias tem tipo um crescimento acele-
rado nos dltimos anos, porém o volume de franquias internacionalizadas aumenta em um
ritmo mais lento. Atualmente, o Brasil possui 68 franquias internacionalizadas, operando
com mais de 700 unidades no exterior, sendo este processo recente, com inicio ha cinco
anos em média, mas que ainda representa pequeno faturamento no exterior. Dado essa
limitagao, verifica-se uma oportunidade de pesquisa que consiste na investigacao deste
processo sob a otica dos paises emergente, considerando suas barreiras, motivagoes e
como alavancar este crescimento no exterior. Desse modo, os objetivos especificos dessa
proposta de pesquisa sao os seguintes: 1) Retratar a realidade vivenciada pelas franquias
brasileiras em seus processos de internacionalizacao; 2) Analisar o que poderia ser apri-
morado comparando este processo com o vivenciado por franquias de sucesso no mer-
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cado global. Esse objetivo sera contemplado por meio de uma pesquisa de abordagem
qualitativa, com o método entrevistas em profundidade com uma amostra de dez proprie-
tarios/responsaveis pela internacionalizagao das franquias estudadas.

Gestao de Marketing no Contexto Internacional

Descricao: Este projeto visa a identificagao das praticas de gestao que sao utilizadas pelas
areas de marketing em empresas multinacionais que poderao ser utilizadas por empresas
nacionais no momento da sua internacionaliza¢ao. O tema inclui estudos em multinacionais
sobre: a gestao do relacionamento com clientes, a gestao dos stakeholders, a transferéncia
de conhecimento de marketing, a gestao da inovagao em marketing, o desenvolvimento de
novos produtos pelos departamentos de marketing, a autonomia dos departamentos de
marketing, a gestao dos 4 P s (produto, preco, praga e promocao) pelos departamentos de
marketing. Para cumprir este objetivo, os métodos utilizados sao: estudos de caso, groun-
ded theory e surveys. Os resultados esperados sao a consolidagao das teorias e o desenvol-
vimento de novos modelos de gestao do marketing no contexto internacional...

Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Marketing e Estratégia em Agronegocios, Varejo e Franquias

Descrigao: Estudos sobre o conhecimento e a aplicacao das técnicas estratégicas e mercado-
logicas para os agentes do sistema agroindustrial, franquias e varejo. Avaliacao da influéncia
do ambiente institucional e a compreensao do comportamento do consumidor individual e
organizacional. Analise comparativa entre situacoes nacionais e internacionais. Proposicao
e avaliacao de constructos e modelos tedricos por meio de pesquisas quantitativas e qua-
litativas, visando discutir a aplicabilidade destes modelos nas praticas organizacionais e de
mercado. Caracterizacao e discussao das praticas sustentaveis desenvolvidas nestes setores.

Felipe Mendes Borini

A Transformacao de Capacidades Locais em Capacidades Globais

A Transformacao de Capacidades Locais em Capacidades Globais

Descricao: A questao central do presente projeto de pesquisa é a respeito de quais fatores
explicam a transformacao das capacidades locais (local bound firm-specific advantages - LB-
-FSA) em capacidades globais (non-local bound firm-specific advantages - NLB-FSA) em sub-
sidiarias estrangeiras em mercados emergentes? Um dos objetivos & desvendar os fatores
moderadores da associacao entre LB-FSA e NLB-FSA em subsidiarias de mercados emergentes.
Em sequéncia, descoberto os fatores, o segundo objetivo é entender como ocorre esse pro-
cesso de transformacao das LB-FSA em NLB-FSA. O enfoque da revisao da literatura é a gestao
das subsidiarias baseada nos constructos chave desse projeto, ou seja, as capacidades LB-FSA
e NLB-FSA em empresas multinacionais, mais especificamente nas subsidiarias estrangeiras.
Para tanto, na investigagao sera adotado uma abordagem metodologica quantitativa e quali-
tativa. A abordagem quantitativa acontecera via levantamento de dados primarios, por meio
de uma survey com subsidiarias estrangerias no Brasil. Por sua vez, a abordagem qualitativa
€ necessaria no projeto em virtude do segundo objetivo, e, também, como meio de evitar
vieses da survey com dados primarios. Desse modo, serao selecionados casos para averiguar
os achados das moderacoes e explicar o processo de transformagao das LB-FSA em NLB-FSA..
(Universal CNPQ) Sistemas Regionais de Inovacao e Micro Contexto Institucional
Descrigao: Os estudos para a inovagao sugerem um caminho aberto a investigacao, princi-
palmente analises que versem sobre o fendmeno dos Sistemas de inovacao (Sl), Sistemas
regionais de inovacao (SRI) e contexto institucional em paises emergentes. Este projeto
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tem como objetivo analisar a relagao entre desenvolvimento institucional dos estados bra-
sileiros e a capacidade de inovagao das empresas localizadas nos municipios pertencen-
tes a esses estados. Como objetivos intermediarios, propoe-se: construir um indicador de
desenvolvimento institucional dos estados brasileiros; identificar se um maior nimero de
empresas com inovagao de produto e de processos esta relacionado a estados mais estru-
turados institucionalmente; identificar se um maior nimero de empresas com capacidade
tecnologica elevada, inovagao radical de produto e de processo, esta associada a estados
mais estruturados institucionalmente; e identificar se a associagao entre o desenvolvimen-
to institucional dos estados brasileiros e a capacidade tecnologica das empresas é diferen-
te em razao do capital de origem da empresa (empresa estrangeira vs. brasileira). A fim de
atingir os objetivos propostos, adotar-se-a metodologicamente uma abordagem quantita-
tiva, com coleta de dados secundarios, a partir do Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE). A analise dos dados sera realizada com base no referencial tedrico abordado,
subsidiada pela Analise Fatorial e Regressao Linear Multipla.

Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

(Bolsa Produtividade CNPQ) Inovacao Reversa das Subsidiarias Estrangeiras no Brasil

Descrigao: O objetivo central do projeto € analisar a inovagao reversa das subsidiarias es-
trangeiras de multinacionais oriundas de paises desenvolvidos instaladas no Brasil. Esse
objetivo se subdivide em analisar criticamente os diferentes tipos de inovagao em mer-
cados emergentes; construir, validar e testar uma escala para a mensuragao das inova-
coes tipicas de mercados emergentes, que virao a ser potenciais inovagoes reversas; ve-
rificar se, as subsidiarias de multinacionais estrangeiras no Brasil realizam esse tipo de
inovagao; averiguar quais dessas inovagoes podem ser caracterizadas como uma inovagao
reversa; e por fim analisar quais fatores sao impulsionadores e impeditivos para a ino-
vagao reversa. A metodologia sera constituida de duas partes. A primeira parte é a cons-
trugao, validacao e aplicacao da escala, e a segunda parte, uma survey que fara o uso da
escala para averiguar a inovacao reversa em subsidiarias estrangeiras. A principal contri-
buicao académica esperada esta em propor a escala e medir a inovacao reversa. Até o
presente momento a literatura nao apresenta instrumentos para tanto e, tao pouco, te-
mos uma métrica para o processo da inovacao reversa como nesse projeto € proposto.

A Internacionalizagao das Franquias Brasilieiras

Descricao: Estudos sobre a Internacionalizagao das Franquias Brasileiras desenvolvidos em
uma parceria entre a ESPM e a ABF (Associagao Brasileira de Franchising) desde 2010, em
convénio cujo objetivo é analisar a evolugao e os desafios que encontram as franquias
brasileiras nos seus processos de internacionalizacao. Ja foram realizadas coletas de dados
em 2010, 2012, 2014 e a proxima sera 2016.https://acervofia.websiteseguro.com/professo-
res-documentos/?documentos_download=1096.

Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Estratégia e Inovagao em Subsidiarias Estrangeiras
Descricao: O objetivo do projeto € a compreensao do comportamento estratégico das sub-
sidiarias estrangeiras de corporagdes multinacionais, no que tange a estratégia e a inova-
cao como forma de criagao de valor. Fez parte o sub-projeto ?Extrapolando os limites de
Centros de Exceléncia em Subsidiarias Estrangeiras de Empresas Multinacionais?, finan-
ciado pelo PROSUP/CAPES. Atualmente esta sendo realizado o sub-projeto “Capacidades
Tecnologicas das Subsidiarias estrangeiras no Brasil” em parceria com a FEI e USP..
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Frederico Araujo Turolla - Vice-coordenador

Distancia Institucional e Comportamento da Inovagao em Subsidiarias Estrangeiras de
Multinacionais Instaladas no Brasil: uma abordagem com base nas informagoes da Pes-
quisa de Inovacao Tecnologica (PINTEC) do IBGE

Projeto certificado pelo(a) coordenador(a) Felipe Mendes Borini em 13/06/2014.

Descricao: O presente projeto de pesquisa tem como objetivo averiguar a associacao da dis-
tancia institucional com as estratégias de inovagao das subsidiarias estrangeiras de empre-
sas multinacionais no Brasil. Especificamente, o presente projeto de pesquisa investiga a
associagao da distancia institucional com as inovacoes de processo, produto, organizacionais
e de marketing (PINTEC, 2010) das subsidiarias estrangeiras localizadas no Brasil. Os resul-
tados deste projeto trarao luz ao aspecto da distancia institucional que tém sido relegados,
quase que totalmente, exceto em relacao ao aspecto cultural, quanto ao seu impacto na
inovagao das subsidiarias das empresas multinacionais. Particularmente, essa analise para
paises emergentes como o Brasil, nao foi realizada, dessa forma caracterizando como uma
segunda contribuicao para se entender o desafio da gestao das multinacionais em paises
emergentes...

Analise economica dos investimentos diretos internacionais em infraestrutura e setores
regulados

Descricao: Este projeto tem por objetivo explicar os fluxos de investimento direto estran-
geiros no setor de infraestrutura e em setores regulados a partir das teorias estabeleci-
das de negocios internacionais, em especial a abordagem de internalizagao, relacionado
aos custos de transacao, e a teoria de Uppsala. O setor de infraestrutura € analisado sob
a perspectiva da teoria econdmica da organizagao industrial, incluindo segmentos como
telecomunicagoes, saneamento, energia elétrica e transportes. Também se analisa a in-
ternacionalizagao das instituicoes financeiras. Os métodos utilizados incluem a analise de
dados quantitativos, incluindo uma base de dados em constru¢ao sobre os investimentos
internacionais nos varios segmentos do setor de infraestrutura e no sistema financeiro. Os
resultados esperados sao a avaliagao do poder de cada abordagem tedrica na explicagao
do investimento direto pelas firmas brasileiras no exterior e o desenvolvimento de modelos
explicativos sobre os investimentos diretos em infraestrutura e em outros setores regula-
dos, particularmente no sistema financeiro..

Ilan Avrichir

Analise econdmica dos investimentos diretos internacionais em infra-estrutura

Descricao: Este projeto tem por objetivo explicar os fluxos de investimento direto estran-
geiros no setor de infra-estrutura a partir das teorias estabelecidas de negocios interna-
cionais. A literatura utilizada refere-se a um conjunto de abordagens da teoria de Negocios
Internacionais: paradigma eclético, Escola de Uppsala, visao baseada em recursos, visao
baseada no conhecimento, teoria da dependéncia de recursos e a abordagem dos custos
de transacao. Existe um esforco complementar de tropicalizagao para o caso brasileiro, com
base na literatura ja existente e em hipoteses que nao sao usualmente definidas nos mo-
delos aplicados a empresas de paises desenvolvidos. Complementarmente, sao utilizados
os elementos da teoria econdmica da organiza¢ao industrial que se referem ao setor de
infraestrutura. Os métodos utilizados sao: a comparacao econométrica de modelos (horse
race) e analise de dados quantitativos. Os resultados esperados sao a avaliagao do poder
de cada abordagem teorica na explicagao do investimento direto pelas firmas brasileiras
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no exterior e o desenvolvimento de modelos explicativos sobre os investimentos diretos
em infra-estrutura..

Competitividade de Industrias Brasileiras

Descricao: Esse projeto se propoe analisar os fatores que tem contribuido ou dificultado
a competitividade internacional de indistrias brasileiras na exportacao. Em especial sao
estudadas as caracteristicas da cultura e estrutura organizacional que influenciam a efe-
tividade das empresas, na exportacao. O projeto abrange também a analise de como as
empresas e aglomerados se inserem nas cadeias globais de valor e como podem gerar e
apropriar mais valor nessas cadeias. Estao em andamento projetos na industria de rochas
do Estado do Espirito Santo e da carroceria de 6nibus, no Estado de Sao Paulo..

Marcos Amatucci

Problemas da epistemologia nas ciéncias sociais

Descricao: O objetivo do estudo € voltar ao problema do conhecimento a luz da feno-
menologia transcendental, analisando a forca e as possibilidades de uma metodologia
cientifica fundada sobre pressupostos fenomenologicos através da aplicagao da fenome-
nologia transcendental de Husserl aos problemas da epistemologia nas Ciéncias Sociais.
Para isso & necessario o entendimento da fenomenologia, suas bases e tradi¢oes, desde
a metafisica platonica e aristotélica, o estudo do idealismo alemao em Kant e o neokan-
tismo, bem como a discussao da fundamentagao logica posterior a Kant e a critica ao
psicologismo, principalmente em Frege que influencia Husserl. Principalmente, da feno-
menologia e da fenomenologia em Husserl. A investigacao parte dos problemas da epis-
temologia e das respostas da Historia da Filosofia a eles, partindo do racionalismo e do
Principio de Imanéncia, de um lado, e do empirismo inglés de outro, até o estado-da-ar-
te da discussao na Filosofia Contemporanea. Uma terceira parte leva essas conclusoes a
metodologia cientifica..

Situacao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Origens da filosofia contemporanea

Descrigao: A filosofia contemporanea tem-se caracterizado pelo cisma entre “analiticos” e
“continentais”. As Gltimas décadas mostraram, contudo, sinais de um esgotamento destas
tradicoes. Tal situacao tem motivado um crescente interesse pelo estudo do pensamento
da segunda metade do século XIX e inicio do XX. O resultado de tais esfor¢os tem sido a
delimitacao de uma esfera de pesquisas que, sob o titulo “Origens da filosofia contempo-
ranea”, comega a reescrever um importante capitulo da historia da filosofia mais recente
caido no esquecimento em consequéncia do cisma mencionado. Filosofia analitica e fe-
nomenologico-hermenéutica surgem de um movimento de idéias unitario que tem suas
raizes na filosofia de lingua alema pos-Hegel. Questoes comuns a ambas as tradicoes, e
decisivas no processo de estabelecimento das mesmas & a chamada polémica em torno ao
psicologismo, ou a referente a representacoes sem objeto ou termos sem referéncia, etc.
Situacao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Distancia institucional e inovagao em subsidiarias estrangeiras de multinacionais ins-
taladas no brasil: uma abordagem com base nas informacdes da pesquisa de inovagao
tecnologica (PINTEC) do IBGE

Descricao: O presente projeto de pesquisa tem como objetivo averiguar a associagao da
distancia institucional com as estratégias de inovacao das subsidiarias estrangeiras de em-
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presas multinacionais no Brasil. Especificamente, o presente projeto de pesquisa investiga
a associagao da distancia institucional com as inovagoes de processo, produto, organiza-
cionais e de marketing (PINTEC, 2010) das subsidiarias estrangeiras localizadas no Brasil.
Os resultados deste projeto trarao luz ao aspecto da distancia institucional que tém sido
relegados, quase que totalmente, exceto em relagao ao aspecto cultural, quanto ao seu
impacto na inovagao das subsidiarias das empresas multinacionais. Particularmente, essa
analise para paises emergentes como o Brasil, nao foi realizada, dessa forma caracterizan-
do como uma segunda contribuicao para se entender o desafio da gestao das multinacio-
nais em paises emergentes..

Inovacao e Internacionalizagao de Empresas

Descrigao: O objetivo do eixo de pesquisa € contribuir para a formacao de um paradigma
teorico de inovagao, vinculado ao fendmeno da internacionalizacao de empresas. Abrange
as teorias de inovacao de produto, processo e estratégias empresariais e de Marketing,
bem como a inovagao dentro das corporagoes multinacionais e o fluxo da inovacao através
de suas unidades. Inclui a importante relagao da inovagao com a Ciéncia e a produgao do
conhecimento, bem como a aquisi¢ao e transferéncia de conhecimento através das unida-
des empresariais. Os métodos de pesquisa utilizados sao: surveys, estudos qualitativos. Os
resultados esperados compreendem a consolidacao dos alicerces teoricos do fenomeno da
inovacao e sua relacao com a internacionalizagao de empresas, compreensao e teorizagao
sobre as estratégias de subsidiarias estrangeiras, e a geragao de modelos gerenciais para
as subsidiarias no Brasil ou de subsidiarias brasileiras no exterior..

Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Inovacao e Sustentabilidade no transporte e na mobilidade urbana

Descrigao: Este eixo de pesquisa visa estudar alternativas de inovacao e sustentabilidade na
funcao social do transporte e da mobilidade, incluindo a indUstria do transporte, a mobilida-
de e a inteligéncia urbanas. Abrange abordagens socio-técnicas de transicao para sistemas
sustentaveis, modelos de lucratividade e de producao como os desenvolvidos pelo GERPISA,
e ainda abordagens de comportamento do usuario de transporte. Os métodos de pesquisa
utilizados sao qualitativos de origem fenomenologica com utilizacao extensiva de estudos
de caso, estudos historicos e técnicas de Grounded Theory, utilizando-se entrevistas em pro-
fundidade com os principais atores envolvidos; e quantitativos analisando comportamento
do consumidor de modais de transporte. Os resultados esperados sao a consolidacao das
teorias e o desenvolvimento de novos modelos de prospeccao, formulacao de estratégias e
solugoes técnicas que possam ser aplicados tanto na industria como nas politicas publicas.

Inovacao e Sustentabilidade no transporte e na mobilidade urbana
[CNPq Bolsa Produtividade 308007/2018-2] Estratégia de localizacao de subsidiarias es-
trangeiras em nivel subnacional

Descricao: O topico sobre internacionalizagao de empresas ha muito tempo vem desper-
tado grande interesse tanto na area académica como também no contexto empresarial.
Diversos estudos tém contribuindo para o desenvolvimento da literatura em Negocios
Internacionais na questao de localizacao, particularmente no que tange ao investimento
estrangeiro para examinar a estratégia de internacionalizacao de empresas multinacio-
nais. Pesquisas anteriores tém tradicionalmente tratado a localizacao a nivel pais (nivel
macro) com estudos que incluem as analises em economias desenvolvidas e em mer-
cados emergentes. Entretanto, estes estudos nao propiciaram uma diferenciagao mais
precisa das nuances locacionais no escopo geografico, que difere do nivel pais e suas
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fronteiras nacionais. Ha uma caréncia de trabalhos que investiguem as estratégias e o im-
pacto causado no processo de internacionalizacao em um contexto de nivel subnacional
(nivel micro). Em outras palavras, as empresas multinacionais instalam suas unidades em
alguma cidade de uma determinada nacao. Ha diferencas significativas no mesmo pais
quando se leva em consideragao um contexto subnacional. Esta dimensao subnacional
revela importantes variagoes que ocorrem em regioes, cidades, distritos ou aglomeragoes
dentro de um pais que sao importantes para analisar que impactos relacionados aos
atributos de empresas multinacionais e do lugar exercem sobre a escolha de localizacao
do investimento estrangeiro direto. No intuito de preencher esta lacuna, o presente es-
tudo pretende utilizar dados em nivel de subsidiaria estrangeira para investigar quais as
estratégias de localizagcao adotadas por empresas multinacionais no nivel subnacional. A
fundamentacao teorica considera a literatura sobre vantagens especificas da localizagao
com base no paradigma eclético; vantagens especificas da firma e de suas subsidiarias
com base na teoria baseada em recursos; aspectos institucionais e decisoes em dois
niveis: nacional e subnacional. A metodologia contempla analise quantitativa de dados
secundarios de operagdes de subsidiarias estrangeiras de empresas multinacionais ja-
ponesas. Esta base de dados vem sendo utilizada em pesquisas académicas em Nego-
cios Internacionais, visto que consiste em uma das Unicas bases de dados que fornece
informagoes detalhadas no nivel de subsidiaria. A grande maioria das bases disponiveis
fornece dados consolidados da empresa matriz, nao sendo possivel ter em detalhe as
operagoes de suas subsidiarias estrangeiras. Com isto, consiste em uma grande oportuni-
dade de analisar de forma empirica os dados mais precisos de operagoes internacionais
em nivel subnacional. O resultado desta pesquisa propiciara uma contribuicao significa-
tiva para a literatura em Negocios Internacionais e preencher a lacuna mencionada por
alguns autores da auséncia de trabalhos na area que analisam o processo de internacio-
nalizagao a nivel subnacional. Adicionalmente, podera trazer informagoes relevantes para
politicas publicas para criacao e desenvolvimento de cidades na atracao de investimento
direto estrangeiro..

Mario Henrique Ogasavara

Estratégia e Inovacao do Processo de Internacionalizacao de Empresas Multinacionais e
Subsidiarias Estrangeiras

Descricao: Este projeto de pesquisa visa aprofundar o conhecimento de como vem ocorren-
do aformulagao e implantacgao de estratégias e inovacao no processo de internacionalizagao
das empresas multinacionais e suas subsidiarias estrangeiras. Busca assim conhecer melhor
as estratégias e suas inovagoes, formas de entrada, performance, problemas deparados, ati-
vidades pos-entrada das subsidiarias e situagoes de desinvestimentos. O estudo baseia-se
em dados primarios e secundarios de empresas multinacionais estrangeiras e brasileiras..

Internacionalizacao das Franquias Brasileiras
Descricao: Este projeto de pesquisa consiste na compreensao do fenomeno de internacio-
nalizacao das franquias brasileiras. Apesar da proliferacao dos estudos sobre franquias,
poucos estudos analisam o processo de internacionalizagao. Nesse aspecto, o que chama
a atencao dos pesquisadores € que o Setor de Franquias tem tipo um crescimento ace-
lerado noés Gltimos anos, porém o volume de franquias internacionalizadas aumenta em
um ritmo mais lento. Como objetivos destacamos: 1) Retratar a realidade vivenciada pelas
franquias brasileiras em seus processos de internacionalizacao; 2) Analisar o que poderia
ser aprimorado comparando este processo com o vivenciado por franquias de sucesso no
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mercado global. Esse objetivo sera contemplado por meio de uma pesquisa de abordagem
qualitativa, com o método entrevistas em profundidade com proprietarios/responsaveis
pela internacionalizagao das franquias estudadas..

Inovacao e Internacionalizagao de Empresas

Descricao: O objetivo do eixo de pesquisa € contribuir para a formacao de um paradigma
teorico de inovacao, vinculado ao fenomeno da internacionalizacao de empresas. Abrange
as teorias de inovacao de produto, processo e estratégias empresariais e de Marketing,
bem como a inovacao dentro das corporacoes multinacionais e o fluxo da inovacao atraves
de suas unidades. Inclui a importante relacao da inovacao com a Ciéncia e a producao do
conhecimento, bem como a aquisicao e transferéncia de conhecimento através das unida-
des empresariais. Os métodos de pesquisa utilizados sao: surveys, estudos qualitativos. Os
resultados esperados compreendem a consolidacao dos alicerces tedricos do fendmeno
da inovacao e sua relacao com a internacionalizacao de empresas, compreensao e teori-
zacao sobre as estratégias de subsidiarias estrangeiras, e a geracao de modelos gerenciais
para as subsidiarias no Brasil ou de subsidiarias brasileiras no exterior.

Mateus Canniatti Ponchio

[Bolsa CNPq] O Efeito do Desconto na Intencao de Compra a Prazo e a Moderagao da Edu-
cacao Financeira e do Materialismo

Descricao: Pesquisas que abordem operacoes que envolvam compras a crédito, endivi-
damento e possiveis inadimpléncias do consumidor possuem cada vez mais relevancia
académica e social, inclusive diante de perspectivas macroeconomicas no Brasil. Neste
contexto, esta pesquisa visa analisar quais os efeitos que condi¢oes de desconto no pa-
gamento divulgadas em aniincios de produtos, sendo a oferta ou nao de desconto para
pagamento a vista, possuem na intencao de compra a prazo. Além disso, pretende-se
verificar como variaveis de educacao financeira e nivel de materialismo influenciam estas
decisoes. A coleta de dados sera composta por estudos experimentais, de quantidade
ainda nao definida, a ser limitada a partir dos resultados que serao verificados nos pri-
meiros, visando responder a seguinte questao de pesquisa: qual o efeito de um desconto
na decisao de pagamento da compra? Qual a moderagao do materialismo e da educacao
financeira nesta relagao? Esta pesquisa visa contribuir para os estudos para as areas de
marketing, psicologia economica e processo de tomada de decisao, mais especificamen-
te para a influéncia de campanhas e anuncios no endividamento individual. Em termos
gerenciais, os resultados tém implicagoes importantes para que os consumidores enten-
dam alguns fatores que influenciam em seu endividamento. Além disso, pode auxiliar o
governo em identificar quais as melhores formas de orientar os consumidores no uso do
crédito..

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Descrigao: A compreensao dos fatores que afetam o bem-estar financeiro e a vulnerabilida-
de de consumo dos individuos € um topico atual e relevante nas literaturas de comporta-
mento do consumidor, finangas comportamentais e psicologia econdmica. Miltiplas causas
tém sido apontadas como antecedentes do bem-estar financeiro, com destaque para a
alfabetizagao financeira, o materialismo e a orientacao temporal. Como resultado deste
projeto de pesquisa, espera-se produzir estudos que oferecam subsidios a elaboragao de
estratégias de intervencao no bem-estar financeiro dos consumidores e na vulnerabilidade
de consumo..
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Rafaela de Almeida Cordeiro

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Bem-estar financeiro e vulnerabilidade de consumo

Projeto certificado pelo(a) coordenador(a) Mateus Canniatti Ponchio em 02/03/2018.
Descricao: A compreensao dos fatores que afetam o bem-estar financeiro e a vulnerabili-
dade de consumo dos individuos € um topico atual e relevante nas literaturas de compor-
tamento do consumidor, financas comportamentais e psicologia economica. Multiplas cau-
sas tém sido apontadas como antecedentes do bem-estar financeiro, com destaque para
a alfabetizacao financeira, o materialismo e a orientacao temporal. Como resultado deste
projeto de pesquisa, espera-se produzir estudos que oferecam subsidios a elaboracao de
estratégias de intervencao no bem-estar financeiro dos consumidores e na vulnerabilida-
de de consumo.

Thelma Valéeria Rocha

Internacionalizacao das Franquias Brasileiras

Descricao: Este grupo investiga a internacionalizagao das franquias brasileiras e o cres-
cimento das redes estrangerias no Brasil. Foi constituido em 2010, e ja gerou 5 livros, 5
dissertagoes (Adriana Camargo, Marcio Fonseca Reis, Alexandre Cantone, Vanessa Bre-
tas, Luis Américo Tancsik), e 10 artigos sobre o tema. O Setor de Franquias tem tipo um
crescimento acelerado nos Gltimos anos, poréem o nimero de redes de franquias inter-
nacionalizadas se mantem em torno de 5% do total. Como objetivos destacamos: 1)
Retratar a realidade vivenciada pelas franquias brasileiras em seus processos de in-
ternacionalizacdo; 2) Analisar sob diferentes perspectivas ligadas a Marketing e Es-
tratégia estas diferencas entre redes brasileiras e estrangeiras nesse processo. Como
método, sao adotadas abordagens qualitativas, por meio de entrevistas em profundi-
dade com proprietarios/responsaveis pelas redes de franquias, estudos de caso, bem
como surveys com os dois grupos de empresas. Este grupo possui parceira com a ABF..

Comportamento do Consumidor

Descrigao: Este grupo de pesquisa investiga individuos, grupos e organizacoes e suas
manifestacoes de consumo para entender como escolhem, compram, usam e descartam
bens, servicos, ideias e experiéncias. Inclui estudos sobre os diversos papéis que 0s ato-
res possuem bem como suas facetas sociais, economicas e politicas.

Estudos de Marketing em Gestao Internacional

Descricao: Pesquisas destinadas a discutir, propor e desenvolver projetos académicos e
aplicados nas areas de comportamento do consumidor e gestao do marketing interna-
cional, com enfoque nos temas: base da piramide; identidade, cultura e consumo; agro-
negocios; varejo; multinacionais; e gestao de clientes e demais stakeholders no contexto
internacional.

Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Vivian lara Strehlau

Consumidores e Marcas no ambiente internacional
Descricao: Este projeto tem por objetivo principal a compreensao do uso de marcas em
um contexto internacional. Como focos principais ha o estudo de marca- pais e da impor-
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tancia da imagem do pais em suas diversas facetas, marcas globais X marcas regionais,
marcas “born globals” e marcas brasileiras no exterior e influéncia da cultura na cons-
trucao de marcas. Simultaneamente busca-se compreender a relagao entre marcas e o
comportamento do consumidor..

Comportamento dos Consumidores da Base da Piramide

Descricao: Estudos anteriores sugerem que o consumidor materialista de baixa renda
vivencia sentimentos de impoténcia e de exclusao em funcao do desnivel entre suas
posses e seus desejos. Tal descasamento € agravado por fatores contextuais como eleva-
das taxas de juros, escasso acesso a crédito e pequena disponibilidade de bens de boa
qualidade e precos baixos. Para lidar com esses fatores ambientais adversos, os consu-
midores de baixa renda adotam estratégias de defesa visando maximizar seu bem-es-
tar. O objetivo deste projeto de pesquisa € explorar as influéncias das sociedades de
consumo sobre o comportamento e as atitudes dos consumidores da base da pirami-
de. Combinam-se métodos de pesquisa qualitativos e quantitativos com utilizacao de
analise de conteldo e surveys. Espera-se aprofundar os conhecimentos acerca da in-
fluéncia do materialismo excessivo em indices de adimpléncia de servigos financeiros;
da vulnerabilidade de consumo vivenciada pelos individuos de baixa renda; da influ-
éncia da propaganda sobre o materialismo; de efeitos da propaganda sobre os valores
culturais de uma sociedade, em especial sobre valores associados a cultura consumis-
ta; e da influéncia de variaveis socio-demograficas nas demais variaveis de pesquisa..

Cristina Helena Pinto de Mello Vice-coordenadora

Competicao e Consumo

Descricao: Estudo das estratégias competitivas de organizacoes rivais e o impacto na
estrutura de mercado e nos habitos de consumo. Avaliacao do efeito causal do nivel de
competicao no bem estar do consumidor nos principais mercados de bens de consumo
brasileiro, principalmente no setor do agronegocio. Estudos comparativos a respeito do
comportamento do consumidor frente as estratégias competitivas dos agentes economi-
cos e a relacao com o ambiente institucional vigente em cada mercado seja nacional ou
internacional. Avaliacao das caracteristicas idiossincraticas de cada mercado consumidor
em diferentes paises, a luz de uma abordagem multidisciplinar, buscando estabelecer re-
lagoes causais entre sociedade, ambiente institucional e competitivo e comportamento do
consumo. Pretende-se utilizar de diversos métodos de pesquisa para averiguagao e pro-
posicao de hipoteses, entre eles, estudos de caso, survey e analise multivariada de dados..

Desenvolvimento e Padroes de Consumo

Descricao: A macroeconomia, desenvolvimentismo e o comportamento do consumo agre-
gado com énfase no papel dos Bancos Centrais e da politica monetaria no desenvolvimen-
to economico e no controle do poder aquisitivo da moeda internamente, externamente,
ao longo do tempo e de ativos. Impacto nominal e real da politica monetaria. Insercao
externa da economia brasileira, competicao internacional, crescimento economico, dis-
tribuicao de renda e comportamento do consumidor. Como compatibilizar crescimento
econdmico com distribuicao de renda, consumo e bem estar social em economias aber-
tas? O método de pesquisa € o historico, estrutural e comparativo..

Eduardo de Rezende Francisco
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“Todos Juntos Contra o Cancer” - Grupo de Trabalho de Dados

Descrigao: O Todos Juntos Contra o Cancer (T)CC) € um movimento da sociedade brasileira que
congrega representantes de diferentes setores voltados ao cuidado do paciente com cancer,
como gestores de salde, entidades médicas, hospitais, profissionais de salde, pesquisado-
res, profissionais de imprensa, associacoes de pacientes e outros, comprometidos com a ga-
rantia do direito do paciente ao acesso universal e igualitario a saide..

Grupo de Pesquisa Inteligéncia de Mercado

Descrigao: Objetivo: Busca estudar formas de obtencao de informacao, seu uso e apli-
cacao na compreensao de como os individuos se constituem como consumidores, per-
mitindo o levantamento de insights sobre situagoes de compra e consumo. Analise das
estratégias que adicionam valor aos produtos e servi¢os, bem como criam vantagens
competitivas sustentaveis, tais como gestao de marcas, gestao de stakeholders e marke-
ting de relacionamento.. Palavras-chave: estratégia empresarial; marketing de relacio-
namento; inteligéncia de mercado; consumo; informacao. Pagina do Grupo de pesquisa:
http://gpinteligencia.weebly.com/.

Modelos Preditivos de Renda e Crédito para Consumidores a partir de Dados Nao-con-
vencionais

Descricao: Renda €&, inexoravelmente, a principal caracterizacao economica de um indi-
viduo, familia ou domicilio. E a partir dela que se obtém dimensao importante para a
vulnerabilidade social, ou para a pobreza, e para o mapeamento de potencial de con-
sumo. Indicadores alternativos de Renda, de poder de consumo ou de crédito, ou de
mensuracao da Pobreza, sao incipientes, ou tém seu uso ainda restrito a comparagao
entre paises, regioes ou municipios. Aplicacdes em microrregioes, distritos ou pequenas
areas censitarias ainda nao sao usuais, talvez pela dificuldade de operacionalizacao ou
pela indisponibilidade de informagao ?alternativa? a esse nivel na frequéncia de atuali-
zacao que se necessita. Por outro lado, as empresas de servicos piblicos (energia, agua
e esgoto e telecomunicagoes) possuem uma riqueza de informacoes que, se convenien-
temente utilizadas, poderiam ser apropriadas para diminuir a assimetria de informagao
existente no mercado de caracterizacao economica e concessao de crédito, em especial
de microcrédito. A metodologia da pesquisa consiste em se utilizar de técnicas de ana-
lise geografica e Estatistica Espacial em modelos preditivos e de Inteligéncia Analitica e
Big Data para a manipulagao de volume significativamente grande de dados..

Fabio Mariano Borges

Net ativismo de consumidores nas redes sociais e consumo responsavel
Descricao: Mapeamento das manifestacoes de consumidores contra as empresas ou mar-
cas, em suas diversas formas: reclamagoes, desabafos, deniincias, boicotes ou buycotts. A
pesquisa visa compreender a natureza e as consequéncias desse tipo de net ativismo no
consumo e sua contribuicao para a formagao do consumidor responsavel..

Luciana Florencio de Almeida

Marketing Relacional e Aliangas Estratégicas
Descricao: Estudo das aliangas estratégicas e contratos de longo prazo e seu impacto
nas estratégias mercadologicas e de relacionamento com os clientes. Estudo dos atri-
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butos de construcao de relacionamentos de longo prazo e a relagao com a performance
dos produtos e empresas. Estudos comparativos a respeito do comportamento do con-
sumidor frente as estratégias competitivas dos agentes econdomicos e a relagao com o
ambiente institucional vigente em cada mercado seja nacional ou internacional.

Grupo de Pesquisa Inteligéncia de Mercado

Descrigao: Objetivo: Busca estudar formas de obtencao de informacao, seu uso e apli-
cacao na compreensao de como os individuos se constituem como consumidores, per-
mitindo o levantamento de insights sobre situagoes de compra e consumo. Analise das
estratégias que adicionam valor aos produtos e servi¢os, bem como criam vantagens
competitivas sustentaveis, tais como gestao de marcas, gestao de stakeholders e marke-
ting de relacionamento.. Palavras-chave: estratégia empresarial; marketing de relacio-
namento; inteligéncia de mercado; consumo; informacao. Pagina do Grupo de pesquisa:
http://gpinteligencia.weebly.com/.

Agrifood & Francshising

Descricao: Somos um Grupo que reline pesquisadores, especialistas, profissionais e
estudantes para analise e discussao de temas de fronteira e tendéncias nas areas de
alimentos, franchising, varejo, foodservice e agronegocio. Foi constituido em 2010, e

no tema internacionalizagao de franquias ja gerou 5 livros, 5 dissertagoes, e 10 arti-

gos sobre o tema. No tema de Agronegocios e alimentos, ja foram lancados 8 livros em
co-autoria sobre cafeicultura no Brasil, 1 livro sobre Gestao dos Agronegocios e 1 livro
internacional sobre Estratégias e marketing na cafeicultura brasileira e mais de 10 orien-

tacoes de mestrado e doutorado.

Ricardo Zagallo Camargo

Consumo e teorias da pratica

Descrigao: Projeto que se propoe a investigar o fenomeno do consumo e o comportamento
do consumidor tendo com referéncia teorica a Teoria da Pratica, proposta por Pierre Bour-
dieu e, em especial a concepgao de consumo inserido nas praticas cotidianas, proposta por
Alan Warde, entre outros autores. Os objetos de estudo incluem (2017-2019) cultura sneaker,
cultura geek, pet tutoring, movie-going, aplicativos de relacionamento afetivo; consumo de
filmes por streaming (em especial sistemas de recomendacao).

Estilos de vida, cidadania e consumo no Brasil

Descricao: Projeto que visa investigar e delinear os estilos de vida dos brasileiros tendo a
cidadania e o consumo como cortes transversais e como bases conceituais as nogoes de es-
tilo de vida a partir de autores como Bourdieu e Giddens. Propde-se a trabalhar diferentes
dimensades do estilo de vida, tais como a manutencao da vida e sadde fisica; as atividades
situadas na cadeia de producao e consumo; e as agoes ligadas a cidadania e a politica. Os
procedimentos utilizados envolvem triangulacao de métodos, fontes e teorias. Os resulta-
dos visam contribuir para o desenvolvimento de novas teorias e oferecer subsidios para
praticas gerenciais e comunitarias..

Suzane Strehlau

Bem estar do consumidor e consumo
Descrigao: Investigar o bem-estar subjetivo do consumidor aliado ao consumo. Dentro des-
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te tema sao abordados aspectos relacionados ao consumo de produtos, e marcas de luxo
bem como aspectos que dificultam o acesso ao bem-estar como comportamentos desvian-
tes como uso negligente ou erroneo de produtos, fraude, compulsao, vicio, enfim o lado
obscuro do consumidor..

Egle Muller Spinelli

Alfabetizacao midiatica e algoritmica: consumo audiovisual em plataformas

digitais e competéncias para cidadania

Descricao: Este projeto pretende identificar como os sistemas algoritmicos, incorporados
nas plataformas digitais que distribuem video on demand, constroem identidades, me-
diam e governam o consumo das praticas socioculturais na vida cotidiana dos usuarios. A
partir do mapeamento dos tipos de situagoes e espagos que as pessoas e 0s algoritmos se
encontram, sera investigado a percepc¢ao dos jovens sobre o funcionamento dos algorit-
mos, sobre a retroalimentacao dos bancos de dados nas plataformas e como estes dados
interferem na modelagem do algoritmo, dos produtos consumidos e da vida cotidiana. A
influéncia do algoritmo no consumo midiatico audiovisual em plataformas digitais sera
examinada para compreender seu poder social na formagao de identidades e averiguar
a atuagao autonoma da sociedade contemporanea no exercicio da liberdade e cidada-
nia. Este trabalho é projetado para mapear uma alfabetizacao midiatica e algoritmica
em uma sociedade na qual sistemas de informacao e plataformas de midia digital estao
cada vez mais entrelacadas na vida dos usuarios e nas instituicoes publicas e privadas
das quais participam. A natureza da pesquisa € qualitativa e, por meio de levantamento
bibliografico sobre comunicacao, consumo, educacao e algoritmos propoe-se constituir
um arcabouco tedrico e metodologico, com o intuito de verificar sentidos atribuidos pela
compreensao dos algoritmicos por jovens consumidores nas plataformas digitais, para
a constituicao de identidades cidadas e participativas, que possam ser exploradas por
professores e gestores em projetos que envolvam alfabetizagao midiatica..

Circulagao e consumo de dados e informagoes nas ambiéncias digitais

Descricao: Este projeto estuda os processos de comunicagao e consumo impulsionados
pelas inovacoes emergentes das tecnologias digitais de informagao e comunicagao ?
TICs. Abrange a compreensao de como as mensagens sao disseminadas e consumidas
no ambiente digital para verificar a influéncia destas nos processos de producao e re-
cepcao, considerando a cultura da convergéncia e seus multiplos meios e plataformas:
usos de tecnologia e interface de dados; cultura do algoritmo; estudos de projetos mul-
timidias e multiplataformas; aplicacao de literacia midiatica e data literacy..

Inovar, reinventar e sustentar: estudos dos modelos de negocios para o jornalismo na
contemporaneidade

Descricao: No cenario atual da midia, individuos, instituicoes, empresas e organizacoes
possuem o poder de producao e compartilhamento de informacgoes. Esta pesquisa in-
vestiga projetos jornalisticos brasileiros para verificar estratégias de inovacao no desen-
volvimento de modelos de negocio que reinventem e sustentem o jornalismo contem-
poraneo..

Fabiano Rodrigues
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Intuicao na Qualidade do Processo Decisorio Organizacional
Descrigao: Este projeto visa, em uma primeira etapa, realizar uma Revisao Sistematica da
Literatura sobre Intuicao na qualidade do processo decisorio organizacional.

Gestao e decisoes estratégicas em negocios de midia

Descricao: A definicao de caminhos estratégicos € crucial na criagao e manutengao de
vantagens competitivas sustentaveis para as organizacoes, tanto pelos recursos compro-
metidos, como pelas consequéncias e riscos associados as decisoes. No contexto atual
da industria de midia, caracterizado por turbuléncias, incertezas e mudancas, busca-se
compreender e analisar a gestao de negocios de midia, as decisoes estratégicas e o pro-
cesso pelo qual estas sao tomadas.

Politica nas DecisoOes Estratégicas

Projeto certificado pelo(a) coordenador(a) Abraham Sin Oih Yu em 21/12/2017.

Descricao: Este projeto visa mapear a percepcao de executivos nacionais sobre a influ-
éncia do comportamento politico em decisdes estratégicas, tanto efeitos positivos como
negativos.

Maria Dulcilia Buitoni

Em busca de novas visualidades jornalisticas:teorias, aplicagoes, experimentagoes
Descricao: A partir de discussao teorica sobre as visualidades contemporaneas e co-
nhecimento, baseada em conceitos como imagem complexa e imagem interface, anali-
sar producoes de jornalismo digital e propor utilizagoes nao convencionais de imagens
jornalisticas.Pensa-se em aumentar o potencial cognitivo das imagens estaticas ou em
movimento, das narrativas visuais e audiovisuais. Em resumo, trabalhar conceitos sobre a
imagem, visando analisar producoes jornalisticas e propor modelos que ampliem aspec-
tos cognitivos e estéticos.

Maria Elisabete Antonioli - Coordenadora

Perfil do Jornalista diante das Diretrizes Curriculares de Jornalismo e diante da Reconfi-
guracao do Mercado de Trabalho

Descricao: A pesquisa pretende identificar, num primeiro momento, o perfil do Jornalis-
ta formado pelas escolas paulistas de Jornalismo, tendo como referéncias as Diretrizes
Curriculares de Jornalismo, Em seguida, discutir esse o perfil desse profissional tendo em
vista a propria reconfiguragao do mercado de trabalho..

Renato Essenfelder Abrahao Filho

Inteligéncia Artificial e Jornalismo: praticas e reflexoes

Descricao: A pesquisa busca mapear usos jornalisticos de aplicagoes de inteligéncia arti-
ficial - chatbots, reconhecimento de imagem, processamento de linguagem natural, clus-
tering, machine learning, analise automatizada de dados etc. - no Brasil e em Portugal. O
objetivo é entender que veiculos estao usando tal tecnologia, com que proposito e com
quais resultados. Ao término, espera-se que seja possivel avangar no sentido de propor
usos mais eficazes de IA no ambito jornalistico..
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Ricardo Gandour - Colaborador

Noticias do Futuro ? Como as tecnologias digitais estao alterando o método jornalistico
e quais os possiveis efeitos no ambiente noticioso, nas mediagoes das sociedades e nas
democracias

Descricao: Como a transformacao digital esta afetando o método jornalistico. Pesquisa
qualitativa e quantitativa em nivel nacional.

Daniel Kamlot

Educacao e Economia Criativa: Desafios e Oportunidades

Descricao: A educagao mostra-se fundamental para o desenvolvimento de competéncias
criativas e inovadoras nas areas técnicas e de gestao, voltadas para profissionais criativos
e empreendedores. O processo educacional para a economia criativa deve ter como base
uma perspectiva multidisciplinar, que, segundo a extinta Secretaria de Economia Cria-
tiva do Ministério da Cultura, deve incorporar abordagens diversas, como sensibilidade
e técnica, atitudes e posturas empreendedoras, habilidades sociais e de comunicagao,
compreensao de dinamicas socioculturais e de mercado, analise politica e capacidade
de articulagao de conhecimentos diversos. Entretanto, existem ainda possibilidades li-
mitadas de desenvolvimento de capacidades criativas e inovadoras em grande parte das
instituicoes de ensino brasileiras. Isso ocorre pelo estimulo insuficiente a interdisciplina-
ridade e a transversalidade dos conhecimentos adquiridos pelos estudantes na maioria
dessas instituicoes, pelo baixo fomento ao desenvolvimento de aptidoes artisticas e cri-
ticas e pelo reduzido investimento em inovagao, a qual permitiria aplicar produtos, servi-
cos, processos, tecnologias, estruturas organizacionais e sistemas de gestao inéditos para
beneficiar nao somente empresas, mas a sociedade em geral. Nesse sentido, o objetivo
desta pesquisa € examinar os desafios e as oportunidades para o desenvolvimento da
educagao para a economia criativa, com foco na incorporagao de contetdos vinculados
a competéncias criativas aos programas educacionais atuais, na congregacao de temas
proprios dessas competéncias em projetos ja existentes, no incentivo a interagao entre
escolas profissionalizantes e iniciativas de cunho social e no incremento de incubadoras
e centros de pesquisa de economia criativa.

Percepcao do valor de produtos anunciados em idiomas estrangeiros
Descricao: O proposito da presente pesquisa € avaliar se produtos oferecidos com nomes
em outros idiomas, ou utilizando-se expressoes originarias de outras linguas, aumentam

a intencao de compra do consumidor..

Observatorio da Marca Rio

Descricao: Com base no referencial teorico definido por Reis (2016), a pesquisa contribui-
ra para o desenvolvimento de indicadores de um composto para a criagao e a gestao da
marca da cidade do Rio de Janeiro. Serao consideradas, na construcao dos indicadores,
as evidéncias fisicas e simbolicas das identidades da marca, a imagem construida a partir
da comunicacao da marca e sobre ela e sua reputacao..

Observatorio ESPM de Jovens e Marcas
Descricao: Tendo em vista conceitos inerentes a Economia Criativa e a relevancia das
marcas na atualidade, o presente projeto avalia as percep¢oes de jovens quanto a marcas
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em geral, em termos de influéncias, reagoes e condutas. Em detalhes, o projeto foca sua
analise em alguns topicos, expostos a seguir: (1) por quem os jovens se mostram influen-
ciados quanto a afeicao demonstrada em relagao a marcas; (11) qual a percepcao do uso
de estrangeirismos na divulgacao de marcas de produtos e servicos no Brasil; (III) qual
a relevancia das marcas nas escolhas dos jovens brasileiro em determinados mercados.
Além disso, é realizada uma avaliagao historica da evolugao do apreco dos jovens por
determinadas marcas antes e apos a crise economica brasileira, iniciadas em meados de
2014. A proposta aqui apresentada visa a obtencao de dados que possam ser trabalha-
dos quantitativamente e qualitativamente, a fim de gerar insumos para novas pesquisas
sobre o tema e a colaboragao com planejamentos futuros que envolvam a percepcao e
reacao dos consumidores jovens a eventuais alteragoes referentes a marcas que hoje
atraem a atencao desse segmento de mercado..

Grupo de Pesquisa Cidades Criativas

Descricao: O Grupo de Pesquisa Cidades Criativas tem como objetivo oferecer a comu-
nidade académica, aos gestores publicos, a sociedade civil organizada e as empresas
analises e pesquisas com foco nas politicas publicas voltadas para o desenvolvimento
humano em cidades criativas, estratégias de promoc¢ao, comunicacao e adensamento das
relacoes que se estabelecem entre os variados publicos dessas cidades e mecanismos de

inovagao e sustentabilidade em espacos criativos no contexto urbano..

Diego Santos Vieira de Jesus

Indicadores para a economia criativa do Estado do Rio de Janeiro - Cooperagao com a
Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro

Descrigao: A cooperagao entre o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimento e
Territorio (LEC / ESPM-Rio), o Laboratorio de Cidades Criativas (LCC / ESPM-Rio), ambos
vinculados ao Mestrado Profissional em Gestao da Economia Criativa (MPGEC/ESPM-Rio),
e a Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro (SECEC-R))? no
escopo do Acordo de Cooperagao Técnica entre a ESPM-Rio e a SECEC-RJ, assinado em
2019 ? busca o desenvolvimento de pesquisas e agoes de educagao e conhecimento no
ambito da Economia Criativa. A primeira etapa da pesquisa visa a proposi¢ao de um mo-
delo de avaliagao do impacto sociocultural e econdmico de projetos criativos. A segunda
etapa prevé a mensuracao do Indice de Desenvolvimento Potencial da Economia Criativa
(IDPEC) - desenvolvido pelo LEC em parceria com o LCC - aos municipios fluminenses, a
avaliacao dos resultados obtidos e a proposicao de recomendagdes para o estimulo a
Economia Criativa no Estado do Rio de Janeiro..

Inteligéncia Artificial e o impacto da tecnologia no desenvolvimento de campanhas po-
liticas: uma analise das campanhas dos candidatos para as prefeituras do Rio de Janeiro
e de Sao Paulo em 2020

Descricao: A pesquisa se propoe a estudar a inteligéncia artificial como método para

o desenvolvimento de campanhas eleitorais personalizadas com base no big data e

no deep learning. O tema Internet e Politica tem sido objeto de um conjunto significa-
tivo de trabalhos, que consideram principalmente o uso dos websites e redes sociais
como parte da estratégia eleitoral dos partidos politicos e, principalmente, avaliam o
seu potencial democratizante no que concerne as disputas entre diferentes partidos
politicos ou a competicao interpartidaria, com base nas hipoteses da equalizacao e da
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normalizagao. O estudo se propoe a investigar uma alternativa analitica, que considera
a inteligéncia artificial uma ferramenta importante para o marketing politico e eleitoral.
Projeto aprovado na Chamada Universal MCTIC/CNPq No. 28/2018, conforme lan¢camento
da Chamada no Diario Oficial da Unido em 01/08/2018 (Faixa A: RS 30.000).

Economia Criativa e Culturas Populares Marginalizadas

Descricao: O objetivo desta pesquisa € examinar como as culturas populares marginali-
zadas contribuem para o desenvolvimento da economia criativa no Brasil. O argumento
central aponta que a valorizagao dos saberes, oficios, modos de fazer, expressoes artisti-
cas e locais que abarcam praticas culturais coletivas de grupos socialmente marginaliza-
dos permite a geragao de renda e de emprego e a inclusao social, aléem de funcionar como
meio de resisténcia as tentativas de assimilagao, eliminagao e subjugo das tradi¢oes de
oprimidos e excluidos por grupos dominantes politico-economicos e socioculturais. A
aplicabilidade da pesquisa esta na valorizacao da memoria - a qual estimula o senti-
mento de identidade e cria bases para o respeito a diversidade cultural - e na geragao de
projetos que visem a combater e mitigar as desigualdades regionais e locais em termos
da producgao, da distribuicao e do consumo de bens e servigos criativos no territorio na-
cional..

Educacao e Economia Criativa: Desafios e Oportunidades

Descricao: A educagao mostra-se fundamental para o desenvolvimento de competéncias
criativas e inovadoras nas areas técnicas e de gestao, voltadas para profissionais criativos
e empreendedores. O processo educacional para a economia criativa deve ter como base
uma perspectiva multidisciplinar, que, segundo a extinta Secretaria de Economia Cria-
tiva do Ministério da Cultura, deve incorporar abordagens diversas, como sensibilidade
e técnica, atitudes e posturas empreendedoras, habilidades sociais e de comunicagao,
compreensao de dinamicas socioculturais e de mercado, analise politica e capacidade
de articulagao de conhecimentos diversos. Entretanto, existem ainda possibilidades li-
mitadas de desenvolvimento de capacidades criativas e inovadoras em grande parte das
instituicoes de ensino brasileiras. Isso ocorre pelo estimulo insuficiente a interdisciplina-
ridade e a transversalidade dos conhecimentos adquiridos pelos estudantes na maioria
dessas instituicoes, pelo baixo fomento ao desenvolvimento de aptidoes artisticas e cri-
ticas e pelo reduzido investimento em inovagao, a qual permitiria aplicar produtos, servi-
cos, processos, tecnologias, estruturas organizacionais e sistemas de gestao inéditos para
beneficiar nao somente empresas, mas a sociedade em geral. Nesse sentido, o objetivo
desta pesquisa & examinar os desafios e as oportunidades para o desenvolvimento da
educagao para a economia criativa, com foco na incorporagao de contetdos vinculados
a competéncias criativas aos programas educacionais atuais, na congregacao de temas
proprios dessas competéncias em projetos ja existentes, no incentivo a interagao entre
escolas profissionalizantes e iniciativas de cunho social e no incremento de incubadoras
e centros de pesquisa de economia criativa.

Género e Sexualidades na Economia Criativa
Descricao: O objetivo & examinar como as questoes relacionadas a género e sexualida-

des desenvolvem-se nos processos de producao, distribuicao e consumo de bens e ser-
vicos na Economia Criativa. A pesquisa busca examinar como o género e as sexualidades
permeiam os processos de gestao das indUstrias criativas e a cultura de mercado. Pre-

tende-se investigar, na producao, as formas como as questoes de género e sexualidades
atravessam o processo criativo e a geracao de conteldos e, na distribuicao, o acesso a
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esses conteddos. Investiga-se também como questoes relacionadas a género e sexuali-
dades influenciam o processo de construcao das identidades dos consumidores, levan-
do-se em conta uma era de consumo cultural em novos regimes de distin¢ao simbolica..

Observatorio da Marca Rio

Descrigao: Com base no referencial tedrico desenvolvido por Patricia Reis (2016), a
pesquisa pretende contribuir para o desenvolvimento de indicadores de um composto
para a criagao e a gestao da marca da cidade do Rio de Janeiro. Serao consideradas, na
construcao dos indicadores, as evidéncias fisicas e simbolicas das identidades da mar-
ca, a imagem construida a partir da comunicacao da marca e sobre ela e a reputacao da
mesma..

Indice Municipal de Economia Criativa

Descricao: A cooperagao entre o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimento

e Territorio (LEC / ESPM-Rio), o Laboratorio de Cidades Criativas (LCC / ESPM-Rio) e 0
Instituto Pereira Passos visa a construcao de um Indice Municipal de Economia Criativa,
que oferece uma medida do desenvolvimento da economia criativa nas capitais brasi-
leiras e no Distrito Federal na primeira fase do projeto e dos municipios com mais de 50
mil habitantes na segunda fase, a partir de 2020..

Assimetrias e padroes de desigualdade nas dinamicas interestatais

Descricao: O grupo se dedica a compreensao de padroes, especificidades, motivagoes

e desdobramentos envolvendo modelos de relagdes assimétricas nas esferas politi-

ca, econdomica e social, com impacto nas dinamicas interestatais e na configuracao do
sistema internacional. O perfil multidisciplinar da proposta permite examinar modelos
formais de processos que promovem, sustentam ou desafiam as assimetrias, bem como
avaliar niveis de intencionalidade. Fazem parte do escopo da proposta relacoes entre
Estados, regioes, grupos sociais, econdomicos, politicos e demais formagoes que permi-
tam clara distingao analitica. A promocao de novas pesquisas, o incentivo a graduandos
e pos-graduandos, o intercambio de ideias e a divulgacao de resultados figuram entre
os objetivos do grupo. Para constituir a base teodrica dos estudos sobre o tema, o grupo
considera fundamentais as contribuicoes de Johan Galtung, Claude Ake, Alexander Wen-
dt, Michel Barnet, Joseph Nye, Immanuel Wallerstein, Paul Kennedy e Thomas Piketty..

Grupo de Pesquisa Cidades Criativas

Descricao: O Grupo de Pesquisa Cidades Criativas tem como objetivo oferecer a comu-
nidade académica, aos gestores publicos, a sociedade civil organizada e as empresas
analises e pesquisas com foco nas politicas publicas voltadas para o desenvolvimento
humano em cidades criativas, estratégias de promo¢ao, comunicacao e adensamento
das relagoes que se estabelecem entre os variados publicos dessas cidades e mecanis-
mos de inovacao e sustentabilidade em espacos criativos no contexto urbano. Endereco:
dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/5541310687368186.

Laboratorio de Cidades Criativas (LCC)

Descricao: O LCC tem como objetivo oferecer a comunidade académica, aos gestores
publicos, a sociedade civil organizada e as empresas analises e pesquisas com foco nas
politicas publicas voltadas para o desenvolvimento humano em cidades criativas, es-
tratégias de promogao, comunicacao e adensamento das relagoes que se estabelecem
entre os variados publicos dessas cidades e mecanismos de inovagao e sustentabilida-
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de em espacos criativos no contexto urbano. Endereco: https://lcc.espm.br/.

Sport: Laboratorio de Historia do Esporte e do Lazer

Descricao: Os objetivos do Grupo de Pesquisa sao a) Contribuir para a pre-
servacao da memoria do Esporte (documentos, fotografias, obras de arte,
filmes, letras de musica, obras literarias, depoimentos e todo tipo de fonte
que possa contribuir para o desenvolvimento de estudos historicos), fazen-
do uso de recursos eletronicos/da internet para difusao do material coleta-
do; b) Desenvolver estudos historicos com o intuito de discutir a presencga
do Esporte nos diversos contextos sociais em que se insere..

Eduardo Ariel de Souza Teixeira

Design de interacao: avaliacao do conceito de experiéncia para nativos digitais durante
0 uso de jogos eletronicos.

Descricao: A pesquisa visa compreender o sentido de interagao, por meio da experiéncia
digital no uso de jogos eletronicos. Os nativos digitais sao os sujeitos principais, tendo
em vista que o mercado consumidor tende a direcionar seus esforcos para tal perfil. Tal
decisao parece ser justificavel pelo tempo de permanéncia que esses jovens ficam conec-
tados, bem como os comportamentos que eles apresentam durante o uso de dispositivos
tecnologicos. O objetivo da pesquisa passa por identificar os atributos que os usuarios
tidos como Nativos Digitais estabelecem para experiéncias interativas prazerosas em jo-
gos eletronicos. Por fim, almeja-se estabelecer recomendagoes de Design para estimular
experiéncias prazerosas durante possiveis interagdes com games virtuais..

FORNO - Versao 2
Descricao: Portfolio da ESPM. A fim de desenvolver o portfolio pessoal, o estudante de-
monstra habilidades essenciais a aprendizagem do século XXI: Refletir sobre o processo
de aprendizagem e o que é produzido a partir dele; Documentar as evidéncias a partir do
planejamento, coleta, avaliagao, selecao e organizacao do contetdo, a fim de comunicar
do modo mais efetivo a uma audiéncia particular.Colaborar e requisitar a mentoria do-
cente para a curadoria do material produzido. Objetivos para o discente: || ATIVAR E PRO-
MOVER A MOTIVAGAO INTRINSECA E EXTRINSECA [|Exercicio de auto avaliagio através do
processo reflexivo Elevagéo da autoestima e autoconfianca a medida em que assumem a
responsabilidade sobre o processo de aprendizagem Maior envolvimento na tomada de
decises sobre o que sera avaliado [{Maior reconhecimento das habilidades individuais
e preferéncias de aprendizagem Registro da aprendizagem individual Maior feedback
dos professores e pares durante o processo de elaboragao dos trabalhos académicos; fe-
edbacks na forma de comentarios, em oposi¢ao a notas Modo concreto de demonstrar
potencialidades para professores e futuros empregadores Portabilidade das evidéncias
do processo de aprendizagem Objetivos para os docentes: Compreenséo de que o pro-
cesso é tao importante quanto o produto Aumento da empatia por parte dos estudan-
tes a medida em que se estabelecem as condicoes para que estes criem, encontrem ou
demandem suas proprias evidéncias Apreciagéo de desafios relacionados a experiéncia
de escrever reflexivamente sobre os trabalhos apresentados pelos estudantes Maior
reconhecimento sobre a importancia da documentacao das atividades e do processo de
aprendizagem Mostrar comprometimento com a aprendizagem continuada Modo de
compartilhar saberes e habilidades docentes Modo de identificar forcas e fraquezas que
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podem auxiliar decisoes futuras de desenvolvimento profissional Objetivos para o gestor:
do setor de Marketing da ESPM Apresentagéo da selecao dos trabalhos dos estudantes
(Showcase) da graduacao em visitas prospectivas a escolas de ensino médio (Roadshows)
dos cursos de graduacao Geragéo de indicadores de avaliacao de performance (compe-
téncia)projetual e criativa, a partir dos critérios utilizados por professores e estudantes
para selecionar os trabalhos a serem organizados URL - http://www.forno.espm.br.

Experiéncia digital Y - estudo de caso da geragao Internet

Descricao: O projeto de pesquisa esta centrado nas areas do Design e da Comunicagao,
tendo o Marketing e a Economia Criativa como estruturas organizadores institucionais.
O referencial tedrico sera composto por autores do Design de Interacao, da Comuni-
cacao Digital, da Gestao de Marcas, da Teoria de Redes, da Arquitetura de Informacao

e da Educacgao. O objetivo principal da pesquisa esta em desenvolver uma analise do
comportamento dos usuarios /consumidores tidos como nativos digitais, por meio dos
tracos percebidos durante suas experiéncias virtuais interativas. Como objetivos espe-
cificos estao previstos o desenvolvimento de alguns produtos:(l). Mapa que destaque
os principais tracos comportamentais dos nativos digitais. (11). Personas e cenarios dos
nativos digitais. (111). Rubricas de habitos da populacao usuaria. (IV). Guidelines para
marcas e produtos digitais. Como produtos académicos resultantes da pesquisa tém os
seguintes artefatos: site da pesquisa, recomendagoes para produtos digitais, rubricas
sobre competéncias e atitudes dos usuarios, material audiovisual com os depoimentos
dos nativos digitais e, como estrutura organizadora, observatorio de digital life style..

Eliana de Lemos Formiga

Estudos Experimentais de Projetos para Gerar Indicadores de Impacto em Inovagao Social
Descricao: Os associados na Pesquisa tem como ponto em comum o historico e a pre-
disposicao em participar de projetos de Inovagao Social. Cada participante atua de dife-
rentes formas e tem diferentes formacoes. A ideia da pesquisa € reunir, em alguns mo-
mentos determinados, a expertise de cada um, com o objetivo de identificar, classificar e
organizar as bases para geracao de Indicadores de Impacto em Inovacao Social. O tema é
complexo, por sua natureza e urgente, por sua relevancia..

Avaliacao de usabilidade de toolkits para desenvolvimento de criatividade
Descricao: Avaliagao de usabilidade e efetividade de toolkits existentes por meio de ana-
lises de tarefas feitas com alunos de MBA de Design Estratégico..

Projeto ZEROZERO

Descricao: Pesquisa e Desenvolvimento de processos e tecnologias para o setor do audio-
visual através do Lab3i/ESPM..

Ensino de Design: fundamentacao, organizacao e metodologia.

Descricao: Projeto medular do Lab3i - Laboratorio de inovagao, informagao e interagao
vinculado ao Mestrado profissional de Gestao da Economia Criativa..

Fabro Boaz Steibel

Compartilhamento, colaboracao ou contrato? Os desafios e possibilidades da economia
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colaborativa para mobilidade nas cidades

Descricao: Com base no referencial teorico dos Estudos de Economia Criativa e Cidades
Criativas, a pesquisa promove uma reflexao sobre os avangos e desafios da economia
do compartilhamento, também definida como economia colaborativa (em seu viés mais
participativo) ou como economia de contratos (em seu viés mais mercantil). A questao
central da pesquisa & problematizar os desafios de gestao de cidades criativas a partir
do avanco de modelos de economia do compartilhamento, principalmente nas areas de
mobilidade urbano. A metodologia usada sera o desenvolvimento de estudos de caso
de iniciativas comerciais de economia colaborativa, a partir de trés referenciais teori-
cos: Economia Ccriativa, Direito e Antropologia. Argumenta-se que o cerne do modelo da
economia de compartilhamento esta na forma como se definem os papeis de quem usa
e quem oferece servigos desse tipo, o que afeta tanto as classes criativas, como os usu-
arios. A partir disso, problematiza-se os desafios regulatorios da economia de comparti-
lhamento nas cidades, tendo como modelo de negocio experiéncias como Uber e 99 Taxi..

Laboratorio de cidades criativas

Descricao: Considerando a baixa producao académica em tendéncias em cidades criati-
vas, o potencial das cidades criativas em gerar inovagoes sociais, e a relevancia de usar
o Rio de Janeiro como case study de cidade criativa modelo, o LCC se propoem a ser um
referencial de pesquisa sobre cidades criativas para academia e mercado em tendéncias
de cidades criativas.

Isabella Vicente Perrotta

Memoria, representagao e construgao de sentidos em setores criativos

Descricao: O objetivo deste projeto € investigar a cultura da memoria e as suas represen-
tacoes na contemporaneidade, especialmente no campo da Economia Criativa no Rio de
Janeiro. Ele sucede o projeto LEMBRAR ? Laboratorio de Estudos de Memoria Brasileira e
representacao..

A institucionalizacao da profissao de designer e a constituicao do seu campo e do
seu discurso

Descricao: A pesquisa abrange os seguintes temas: ? os primeiros momentos do design,
enquanto profissao, no Brasil e no Rio de Janeiro especialmente ? marcos de instituciona-
lizacao do ensino e da pratica do design no Brasil ? a presenca de conteiidos sobre design
em revistas brasileiras de arquitetura e artes, entre as décadas de 1950 e 1970. ? contornos
fluidos do campo na contemporaneidade..

Historia, Representacao e Identidade do Rio de Janeiro enquanto Cidade e Destino Turistico
Descricao: Este projeto tem como objetivo estudar: ? as representagoes simbolicas da
cidade do Rio de Janeiro no ambito de marcas e publicidade, aléem de outras possiveis
representagoes imageticas. ? as representacoes graficas, narrativas e imaginarias do seu
ideario como destino turistico. ? o processo de construcao, historia e manutencao do Rio
de Janeiro como um destino turistico desejado..

LEMBRAR - Laboratorio de Estudos de Memoria Brasileira e Representacao
Descricao: Laboratorio de estudos, debates e reflexdes que tem como objetivo promover
pesquisas académicas e producao cientifica que relacionem a Economia Criativa e a me-
moria. Aborda ainda por estudos sobre marcas, representac¢ao, identidades e suas intera-
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¢0es com campos como 0 consumo, a historia, o marketing, o turismo e as artes.

Joao Luiz de Figueiredo Silva

Os desafios e as oportunidades da gestdao do Museu de Arte Contemporanea (MAC) de
Niteroi no século XXI

Descrigao: Nos ultimos 40 anos houve uma explosao mundial de criacao de novos mu-
seus e centros culturais em todos os tipos de cidades, uma vez que no contexto de
transformacao do capitalismo reconhece-se a importancia desses equipamentos para a
geracao de valor cultural e econdmico, assim como para a redinamizacao territorial e a
coesao social. Nessa perspectiva, o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimen-
to e Territorio (LEC) do Mestrado Profissional em Gestao da Economia Criativa (MPGEC/
ESPM-Rio) em parceria com o Museu de Arte Contemporanea (MAC) de Niteroi desejam o
investigar os desafios e as oportunidades da gestao do museu no contexto das transfor-
macoes sociais e economicas do Século XXI..

Situacao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Indicadores para a economia criativa do Estado do Rio de Janeiro - Cooperagao com a
Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro

Descrigao: A cooperagao entre o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimento e
Territorio (LEC / ESPM-Rio), o Laboratorio de Cidades Criativas (LCC / ESPM-Rio), ambos
vinculados ao Mestrado Profissional em Gestao da Economia Criativa (MPGEC/ESPM-Rio),
e a Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro (SECEC-R))? no
escopo do Acordo de Cooperagao Técnica entre a ESPM-Rio e a SECEC-RJ, assinado em
2019 ? busca o desenvolvimento de pesquisas e agoes de educagao e conhecimento no
ambito da Economia Criativa. A primeira etapa da pesquisa visa a proposi¢ao de um mo-
delo de avaliagao do impacto sociocultural e econdmico de projetos criativos. A segunda
etapa prevé a mensuracao do Indice de Desenvolvimento Potencial da Economia Criativa
(IDPEC) - desenvolvido pelo LEC em parceria com o LCC - aos municipios fluminenses, a
avaliacao dos resultados obtidos e a proposicao de recomendagdes para o estimulo a
Economia Criativa no Estado do Rio de Janeiro”.

Empreendedorismo, inovagao e gestao de setores criativos

Descricao: Neste projeto buscaremos entender os fatores tecnologicos, organizacionais e
mercadologicos que condicionam o comportamento inovador das empresas da economia
criativa; estudar como as interagoes entre o conhecimento, inovacao e empreendedoris-
mo contribuem para a geracao de valor e vantagens competitivas em empreendimentos
criativos; compreender os fundamentos e a aplicagao de metodologias de gestao empre-
sarial no contexto das organizagoes dos setores criativos..

Educacao e Economia Criativa: desafios e oportunidades

Descricao: A educagao mostra-se fundamental para o desenvolvimento de competéncias
criativas e inovadoras nas areas técnicas e de gestao, voltadas para profissionais criativos
e empreendedores. O processo educacional para a economia criativa deve ter como base
uma perspectiva multidisciplinar, que, segundo a extinta Secretaria de Economia Cria-
tiva do Ministério da Cultura, deve incorporar abordagens diversas, como sensibilidade
e técnica, atitudes e posturas empreendedoras, habilidades sociais e de comunicagao,
compreensao de dinamicas socioculturais e de mercado, analise politica e capacidade
de articulagao de conhecimentos diversos. Entretanto, existem ainda possibilidades li-
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mitadas de desenvolvimento de capacidades criativas e inovadoras em grande parte das
instituicoes de ensino brasileiras. Isso ocorre pelo estimulo insuficiente a interdisciplina-
ridade e a transversalidade dos conhecimentos adquiridos pelos estudantes na maioria
dessas instituicoes, pelo baixo fomento ao desenvolvimento de aptidoes artisticas e cri-
ticas e pelo reduzido investimento em inovagao, a qual permitiria aplicar produtos, servi-
cos, processos, tecnologias, estruturas organizacionais e sistemas de gestao inéditos para
beneficiar nao somente empresas, mas a sociedade em geral. Nesse sentido, o objetivo
desta pesquisa € examinar os desafios e as oportunidades para o desenvolvimento da
educagao para a economia criativa, com foco na incorporagao de contetdos vinculados
a competéncias criativas aos programas educacionais atuais, na congregacao de temas
proprios dessas competéncias em projetos ja existentes, no incentivo a interagao entre
escolas profissionalizantes e iniciativas de cunho social e no incremento de incubadoras
e centros de pesquisa de economia criativa..

As oportunidades e os limites das atividades culturais e criativas na Praca Tiradentes
como indutora do desenvolvimento territorial

Descricao: A cidade do Rio de Janeiro sofreu diversas intervengoes urbanisticas nos Glti-
mos 10 anos, dentre as quais a reestruturacao de espacos publicos como a Praga Tiraden-
tes e Praga Maua. Nessa perspectiva, o Laboratorio Economia Criativa, Desenvolvimento
e Territorio em parceria com o Instituto Rio Patrimonio da Humanidade desejam o inves-
tigar o papel das atividades culturais e criativas no processo de reestruturacao da Praca
Tiradentes. Embora seja um tema presente ha algum tempo na midia, estudos e reflexoes
sobre a importancia das atividades culturais e criativas como indutoras do desenvolvi-
mento territorial ainda sao escassos, sendo premente a necessidade de se identificar o
real impacto e o potencial dessas atividades no tecido urbano. A proposta de parceria
entre o Laboratorio Economia Criativa, Desenvolvimento e Territorio e o Instituto Rio Pa-
trimonio da Humanidade tem como objetivo central a avaliacao da importancia das ativi-
dades culturais e criativas da Praca Tiradentes para o seu processo de desenvolvimento
territorial..

Indice Municipal de Economia Criativa

Descrigao: A cooperagao entre o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimento e
Territorio (LEC / ESPM-Rio), o Laboratorio de Cidades Criativas (LCC / ESPM-Rio) visa a
construcao de um indice Municipal de Economia Criativa, que oferece uma medida do
desenvolvimento da economia criativa nas capitais brasileiras e no Distrito Federal na
primeira fase do projeto e dos municipios com mais de 50 mil habitantes na segunda fase,
a partir de 2020..

A adaptacao das gravadoras frente a reorganizacao produtiva da inddstria da musica
brasileira

Descricao: O tema da pesquisa que se apresenta neste projeto sao as transformacoes
ocorridas, desde o inicio deste século, no mercado da misica no Brasil, que assim como
o mercado global foi impactado pelos avancos da tecnologia da informacao. Retomando
pesquisa encerrada anteriormente, concentraremos agora a nossa aten¢ao na discussao
das estratégias adotadas pelas gravadoras independentes diante desse cenario de pro-
funda transformacao. Nesse sentido, interessa-nos estudar como as gravadoras redefini-
ram suas estratégias competitivas e se é possivel identificar algum padrao de comporta-
mento entre essas empresas que foram as principais organizadoras do referido mercado
no mundo, assim como no Brasil. Aléem disso, analisaremos as logicas de engajamento
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entre misica e publico.

Economia criativa e desenvolvimento

Descricao: O projeto discute a relagao simbiotica entre a economia criativa e o territorio,
manifestada pela capacidade das suas atividades economicas se constituirem em um dos
motores do desenvolvimento dos territorios, ao mesmo tempo em que as especificidades
territoriais tornam-se elementos determinantes para a realizacao das atividades produ-
tivas da economia criativa. Ainda nessa linha, discutiremos como a economia criativa
amplia a discussao sobre os modelos de desenvolvimento, uma vez que se baseia em um
recurso inesgotavel, a criatividade, potencializado pela cultura local..

Leonardo Marques de Abreu

Técnicas e ferramentas no auxilio ao Project Based Learning em disciplinas de projeto nos
cursos de Design e de Publicidade e Propaganda

Descricao: Sao muitos os desafios do profissional do processo de ensino e aprendizagem
das instituicoes que estao de fato preocupadas em formar profissionais para o século
XXI. Para tal, muitas instituicoes tém utilizado diversas metodologias ativas de ensino e
aprendizagem em seus cursos. Uma dessas metodologias mais utilizadas é a Project Ba-
sed Learning. Apesar de existirem variagoes dessa metodologia, todos enfatizam pesqui-
sas conduzidas pelo estudante, solucao de problemas auténticos e acesso a tecnologia
(Boss, 2015). Desta forma, a pesquisa tem como objetivo realizar um levantamento das
metodologias, técnicas e ferramentas utilizas nas disciplinas de projeto dos cursos de De-
sign e de Publicidade e Propaganda da ESPM Rio. Listar e detalhar técnicas e ferramentas
que podem ser utilizadas de acordo com os objetivos de aprendizagem das disciplinas de
projetos dos cursos de Design e de Publicidade e Propaganda..

Licia Maria Marcellino de Santa Cruz

Memoria, representagao e construgao de sentidos em setores criativos

Descricao: O objetivo deste projeto € investigar a cultura da memoria e as suas represen-
tacoes na contemporaneidade, marcadamente no campo da Economia Criativa no Rio de
Janeiro. Ele sucede o projeto LEMBRAR - Laboratorio de Estudos de Memoria Brasileira e
Representacao..

A representacao e a construcao de sentidos no campo da Economia Criativa

Descri¢ao: O campo da Economia Criativa € marcado pela presenca de atividades que se
apoiam na criatividade e no talento como matérias primas para o desenvolvimento de
produtos e servicos. Pela natureza dos setores envolvidos, ele opera com forte carga sim-
bolica. A proposta deste projeto € discutir como a representagao simbolica acontece na
Economia Criativa, bem como identificar os processos de construcao de sentidos neste
ambiente..

LEMBRAR - Laboratorio de Estudos de Memoria Brasileira e Representacao

Descricao: Laboratorio de estudos, debates e reflexdes que tem como objetivo promover
pesquisas académicas e producao cientifica que relacionem a Economia Criativa e a me-
moria. Tem interesse ainda por estudos sobre marcas, representacgao, identidades, e suas
intersecdoes com campos como 0 consumo, a historia, o marketing, o turismo, as artes..
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Mirella de Menezes Migliari

O design brasileiro depois do design: a primeira geracao de marcas cariocas

Descricao: Tem-se como premissa para o trabalho proposto que a institucionalizagcao da
profissao de Desenho Industrial no Brasil deu-se a partir da implantagao de um curso de
formagao superior na area, a ESDI ? Escola Superior de Desenho Industrial, em 1962. A
Escola é entao considerada, neste contexto, um divisor de aguas para o campo, embora
a pratica do design ja estivesse em curso antes da formacao de nivel superior deste pro-
fissional. Acredita-se, no entanto, que a educacao superior especializada tenha gerado
resultados e implicacoes na qualidade do design nacional, especificamente o carioca. A
pesquisa propoe-se, entao, a identificar a primeira geracao de desenhistas industriais ?
designers ? formados pela ESDI, no Rio de Janeiro, no final dos anos (19)60, com a con-
clusao do curso pelas primeiras turmas. A partir da identificacao deste grupo pioneiro,
tem-se como objetivo especifico apontar quais foram as primeiras marcas cariocas a se-
rem contempladas por estes profissionais com projetos de Identidade visual. Ao identi-
ficar e olhar para estas marcas cariocas legitimadas pelo design profissional, entende-se
que seja possivel tracar um capitulo daquilo que denomina-se aqui de ?design brasileiro
depois do design?. Ou seja, elucidar sobre a contribuicao desta primeira geracao para a
institucionalizacao e legitimacao da profissao de Desenhista industrial no pais, atraves
de um olhar para o design de marcas cariocas. Isso posto, pretende-se responder as in-
dagacoes: - Quem foram os personagens desta primeira geracao de designers cariocas?
- Qual foi a contribuicao desta primeira geracao no ambito do design de marcas cariocas?
- Quais foram as influéncias detectadas no design destas marcas cariocas no que tange a
tipografia para logotipos e as formas para simbolos?.

Impressos de luxo

Descricao: Este projeto nasceu a partir da combinagao de alguns fatores que o favorece-
ram. Inicialmente, meu background profissional como Designer grafica e professora de
Producao Grafica e de Tipografia 01 na ESPM Rio - 0 que ja me insere no campo técnico
desta pesquisa. Em seguida, minha insercao como pesquisadora no laboratorio LEMBRAR
- cadastrado no CNPQ e vinculado ao Mestrado em Gestao da Economia Criativa da ESPM
Rio. Através do laboratorio realizamos estudos relacionados a Memoria no ambito da
Economia Criativa no Brasil. Os impressos de luxo inserem-se na area do design grafico
por sua vez favorecidas pela tradicao e resgate de técnicas por vezes seculares. Por fim, a
pesquisa de minha orientanda no MPGEC, Andrea Franco Aminger - ZEN SERIGRAFIA: trinta
anos de permanéncia no processo permeografico (2018) foi a pesquisa inicial relacionada
ao tema ao propor uma investigacao sobre a tradicao o da serigrafia no Rio de Janeiro..

A institucionalizacao da profissao de designer e a constituicao do seu campo e do
seu discurso

Descricao: A pesquisa abrange os seguintes temas: - 0s primeiros momentos do design,
enquanto profissao, no Brasil e no Rio de Janeiro especialmente. - marcos de institucio-
nalizagao do ensino e da pratica do design no Brasil - a presenca de conteudos sobre
design em revistas brasileiras de arquitetura e artes entre as décadas de 1950 e 1970 -
contornos fluidos do design na contemporaneidade.

Memoria, representagao e construcao de sentido em setores criativos
Descricao: O objetivo deste projeto € investigar a cultura da memaria e as suas represen-
tacoes na contemporaneidade, especialmente no campo da Economia Criativa.
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Paulo de Oliveira Reis Filho

Estudos Experimentais de Projetos para Gerar Indicadores de Impacto em Inovagao Social
Descricao: Os associados na Pesquisa tem como ponto em comum o historico e a pre-
disposicao em participar de projetos de Inovagao Social. Cada participante atua de dife-
rentes formas e tem diferentes formacoes. A ideia da pesquisa € reunir, em alguns mo-
mentos determinados, a expertise de cada um, com o objetivo de identificar, classificar e
organizar as bases para geracao de Indicadores de Impacto em Inovacao Social. O tema é
complexo, por sua natureza e urgente, por sua relevancia..

PROJETO ZEROZERO
Descricao: Pesquisa e Desenvolvimento de processos e tecnologias para o setor do audio-
visual através do Lab3i/ESPM..

PROJETO Laboratorio de informacgao, inovacao e interagao / LAB3i

Descricao: A proposicao do LAB3i toma como objeto central a atividade criativa, funda-
mental para a construcao de valor intrinseco de produtos e servicos com diferencial com-
petitivo e matéria prima indissociavel do desenvolvimento da Economia Criativa. Dessa
forma, pretende-se gerar conhecimento para o setor criativo com énfase nas areas da da
Comunicagao e do Design, contribuir para o desenvolvimento das competéncias profis-
sionais necessarias para fortalecer as indUstrias criativas e para a melhoria continua dos
profissionais inseridos em setores criativos e seus produtos e servi¢os. O laboratorio €
vinculado ao Mestrado Profissional em Gestao da Economia Criativa (MPGEC) da ESPM Rio.
O Design e a Comunicagao permeiam a cadeia produtiva da Economia Criativa devido as
suas transversalidades e transdisciplinaridades, tendo na tecnologia projetual um eixo
articulador importante para organizacao dos setores criativos. Todos esses setores tém
como caracteristicas principais o desenvolvimento de produtos e servigos inovadores,
bem como o incremento metodologico em projetos de inovagao. Além disso, destacam-se
0s processos de aquisi¢ao, sistematizacao, sintetizacao e disponibilizagao de informagoes
? alimentacao e retro-alimentacao ? tipicos da gestao da informacao e de metodologias
de ensino e aprendizagem. Por fim, é de grande importancia o Design de Interagao e Co-
municacao Digital constituidos a partir da articulagao entre geracao de conhecimento e
conteddo e uso de novas tecnologias, envolvendo aspectos sensoriais e emocionais cata-
lisadores da geracao de experiéncia no uso de produtos e servicos. O projeto estabelece
uma visao de articulagao entre geracao de conhecimento, disseminacao de informacgoes
e interagao com novas tecnologias em diversos setores da Economia Criativa.

Processos de Criatividade e Colaboracao no Desenvolvimento de Produtos e Servigos
Descricao: Ampliacao do entendimento do potencial que a tematica de pesquisa pode
agregar ao desenvolvimento de servigos e produtos no contexto da nova economia em
estruturagao; Incrementar e fomentar atividades de interagao e disseminagao, como: ex-
tensao, ensino, pesquisa, comunica¢ao; Estruturacao de formas de articulagao entre ato-
res (individuais e institucionais) do setor produtivo local ? instituicoes, universidades e
empresas..

PROJETO ESPACO HUB UFR])
Descricao: O ESPACO HUB da UFR] relne atividades empreendedoras discentes de to-
das as areas da universidade. E um misto de Co-Working com FabLab que atua gerando
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conhecimento e desenvolvendo experimentos e solucoes, acaba por ser, também, um
ambiente de formacgao e capacitagao. Essa perspectiva de transformacao e geracao de
oportunidades, tipica da cultura do faca-vocé-mesmo, tem na replicagao e no comparti-
lhamento do conhecimento, um de seus pilares e tem um potencial de implicar em novos
desafios, provocar novos arranjos organizacionais e, portanto, novas formas de interagao
e trabalho..

Rio Cidade Olimpica e a construcao de uma (nova) imagem para a Zona Portuaria do Rio
de Janeiro

Descricao: Esta pesquisa visa estudar processos de (re)invencao das cidades através do
(re)desenho de suas areas vazias, onde novas arquiteturas (espetaculares) e a ressignifi-
cacao dos espacos publicos degradados visam alterar a imagem do lugar. Uma vez recon-
figurados, estes ?novos? espacos passam a atrair um novo publico e, consequentemente,
inicia-se um novo ciclo de circulagao de capital. Por outro lado, de forma a impulsionar o
consumo destes ?novos? lugares, surge uma série de rotulos como ?capital cultural?, ?ci-
dade criativa?, ?cidade inteligente?, etc... que passam a ser bastante disputados, gerando
uma grande competitividade entre as cidades. Mas estes processos de reinvencao nao
sao impunes ? particularmente se considerarmos como padroes culturais existentes sao
manipulados de forma a promover uma ?nova? identidade para as cidades. E € isso que
torna interessante o processo de transformacao que vem acontecendo na Zona Portuaria
do Rio de Janeiro..

PROJETO Arquitetura + Urbanismo + Design como alternativa para cidades melhores
Descrigao: Processos de transformacao urbana e de reinvencao de identidades das cida-
des, tao representativos de economias neoliberais e do ?modelo Barcelona”, poderiam se
utilizar de ideias, conceitos e/ou subsidios ?inovadores?, conectando, de forma consis-
tente e integrada, elementos essenciais: Arquitetura + Urbanismo + Design + Cidades. O
intuito aqui é explorar como a inter-relacao entre estes elementos pode ajudar na ado-
cao de alternativas mais sustentaveis, solidarias, participativas e na elaboracao de poli-
ticas urbanas mais justas e equilibradas.. Situagao: Em andamento; Natureza: Pesquisa..

Silvia Borges Corréa

Os desafios e as oportunidades da gestdao do Museu de Arte Contemporanea (MAC) de
Niteroi no século XXI

Descrigao: Nos ultimos 40 anos houve uma explosao mundial de criagao de novos museus
e centros culturais em todos os tipos de cidades, uma vez que no contexto de transfor-
macao do capitalismo reconhece-se a importancia desses equipamentos para a geragao
de valor cultural e economico, assim como para a redinamizagao territorial e a coesao so-
cial. Nessa perspectiva, o Laboratorio de Economia Criativa, Desenvolvimento e Territorio
(LEC) do Mestrado Profissional em Gestdao da Economia Criativa (MPGEC/ESPM-Rio) em
parceria com o Museu de Arte Contemporanea (MAC) de Niteroi desejam o investigar os
desafios e as oportunidades da gestao do museu no contexto das transformagoes sociais
e economicas do Século XXI..

Novos empreedimentos criativos no Soho Botafogo

Descricao: A proposta de parceria entre o Grupo de Pesquisa Consumo e Sociabilidades,
o Laboratorio Economia Criativa, Desenvolvimento e Territorio (LEC) e o Laboratorio de
Cidades Criativas (LCC) tem como objetivo central, a partir de um mapeamento dos em-
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preendimentos criativos, analisar o fenomeno de transformacao da regiao, buscando en-
tender o potencial de desses empreendimentos para o desenvolvimento territorial..

As oportunidades e os limites das atividades culturais e criativas na Praca Tiradentes
como indutoras do desenvolvimento territorial

Descricao: A cidade do Rio de Janeiro sofreu diversas intervengoes urbanisticas nos Glti-
mos 10 anos, dentre as quais a reestruturacao de espacos publicos como a Praga Tiraden-
tes e Praga Maua. Nessa perspectiva, o Laboratorio Economia Criativa, Desenvolvimento
e Territorio em parceria com o Instituto Rio Patrimonio da Humanidade desejam o inves-
tigar o papel das atividades culturais e criativas no processo de reestruturagao da Praca
Tiradentes. Embora seja um tema presente ha algum tempo na midia, estudos e reflexoes
sobre a importancia das atividades culturais e criativas como indutoras do desenvolvi-
mento territorial ainda sao escassos, sendo premente a necessidade de se identificar o
real impacto e o potencial dessas atividades no tecido urbano. A proposta de parceria
entre o Laboratorio Economia Criativa, Desenvolvimento e Territorio e o Instituto Rio Pa-
trimonio da Humanidade tem como objetivo central a avaliacao da importancia das ativi-
dades culturais e criativas da Praca Tiradentes para o seu processo de desenvolvimento
territorial..

?Isto aqui era uma fabrica?: reconversao de espacos industriais e transformagoes urbanas
na cidade do Rio de Janeiro

Descricao: O trabalho pretende apresentar reflexoes sobre processos de transformacgoes
urbanas originadas ou acentuadas a partir da reconversao de antigas instalagoes indus-
triais em espacos ligados a economia criativa e ao consumo. O fechamento e o desloca-
mento de indlstrias, como parte de um processo de desindustrializagao da cidade do
Rio de Janeiro, e o consequente abandono de espacos fabris, deixaram como ?heran¢a?
diversos prédios e construgoes que passaram a ser utilizados como espacos de criadores
(artistas, designers, arquitetos, etc.), museus, shoppings, e mesmo nicleos residenciais.
A partir de pesquisas bibliografica e documental, o trabalho langa luz sobre: (i) estudos
relativos a questdo urbana no contexto de desindustrializacao das cidades; (ii) a conste-
lacao de categorias que estao presentes e estruturam os discursos sobre transformacgoes
urbanas, matizando os usos das diferentes categorias, tais como: ?renovac¢ao?, ?reestru-
turacao?, ?revitalizacao?, ?remodelacao?, ?reabilitacao?, ?refuncionalizacao?, ?reformata-
cao?, ?ressignificacao?, etc.; (iii) aspectos socioculturais do processo de reconversao de
antigas fabricas ? e de seus entornos ? localizadas na capital fluminense..

Territorio, cultura e inovagao no contexto da economia criativa

Descricao: Este projeto propoe-se a compreender aspectos relativos a territorio, cultura
e inovacao das empresas de determinados setores criativos da economia, buscando pro-
mover a producao de conhecimento sobre urbanidade, empreendedorismo e inovagao
em industrias criativas, notadamente nas industrias da moda e da masica. Parte-se da
perspectiva de que ha uma estreita relagcao entre economia criativa e territorio, manifes-
tada pela capacidade das suas atividades econdmicas e dos seus arranjos e interagoes
socioculturais se constituirem em um dos motores do desenvolvimento dos territorios,
ao mesmo tempo em que as especificidades territoriais tornam-se elementos determi-
nantes para a realizacao dessas atividades, desses arranjos e dessas interagoes. Enten-
de-se também que fatores tecnologicos, organizacionais e mercadologicos condicionam
o comportamento inovador das empresas da economia criativa, portanto, trata-se, neste
projeto, de compreender como as interagoes entre o conhecimento, inovagao e empreen-
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dedorismo contribuem para a geragao de valor e vantagens competitivas em empreendi-
mentos criativos..
Situacao: Em andamento; Natureza: Pesquisa.

Veranise Jacubowski Correia Dubeux

Educacao e Economia Criativa: desafios e oportunidades

Descricao: A educagao mostra-se fundamental para o desenvolvimento de competéncias
criativas e inovadoras nas areas técnicas e de gestao, voltadas para profissionais criativos
e empreendedores. O processo educacional para a economia criativa deve ter como base
uma perspectiva multidisciplinar, que, segundo a extinta Secretaria de Economia Cria-
tiva do Ministério da Cultura, deve incorporar abordagens diversas, como sensibilidade
e técnica, atitudes e posturas empreendedoras, habilidades sociais e de comunicagao,
compreensao de dinamicas socioculturais e de mercado, analise politica e capacidade
de articulagao de conhecimentos diversos. Entretanto, existem ainda possibilidades li-
mitadas de desenvolvimento de capacidades criativas e inovadoras em grande parte das
instituicoes de ensino brasileiras. Isso ocorre pelo estimulo insuficiente a interdisciplina-
ridade e a transversalidade dos conhecimentos adquiridos pelos estudantes na maioria
dessas instituicoes, pelo baixo fomento ao desenvolvimento de aptidoes artisticas e cri-
ticas e pelo reduzido investimento em inovagao, a qual permitiria aplicar produtos, servi-
cos, processos, tecnologias, estruturas organizacionais e sistemas de gestao inéditos para
beneficiar nao somente empresas, mas a sociedade em geral. Nesse sentido, o objetivo
desta pesquisa & examinar os desafios e as oportunidades para o desenvolvimento da
educagao para a economia criativa, com foco na incorporagao de contetdos vinculados
a competéncias criativas aos programas educacionais atuais, na congregacao de temas
proprios dessas competéncias em projetos ja existentes, no incentivo a interagao entre
escolas profissionalizantes e iniciativas de cunho social e no incremento de incubadoras
e centros de pesquisa de economia criativa.

Economia Criativa e Culturas Populares Marginalizadas

Descricao: O objetivo desta pesquisa € examinar como as culturas populares marginali-
zadas contribuem para o desenvolvimento da economia criativa no Brasil. O argumento
central aponta que a valorizagao dos saberes, oficios, modos de fazer, expressoes artisti-
cas e locais que abarcam praticas culturais coletivas de grupos socialmente marginaliza-
dos permite a geragao de renda e de emprego e a inclusao social, aléem de funcionar como
meio de resisténcia as tentativas de assimilagao, eliminagao e subjugo das tradi¢oes de
oprimidos e excluidos por grupos dominantes politico-economicos e socioculturais. A
aplicabilidade da pesquisa esta na valorizacao da memoria - a qual estimula o senti-
mento de identidade e cria bases para o respeito a diversidade cultural - e na geragao de
projetos que visem a combater e mitigar as desigualdades regionais e locais em termos
da producgao, da distribuicao e do consumo de bens e servigos criativos no territorio na-
cional.

Observatorio ESPM de Jovens e Marcas
Descricao: Tendo em vista conceitos inerentes a Economia Criativa e a relevancia das
marcas na atualidade, o presente projeto avalia as percepcoes de jovens quanto a marcas
em geral, em termos de influéncias, reagoes e condutas. Em detalhes, o projeto foca sua
analise em alguns topicos, expostos a seguir: (1) por quem os jovens se mostram influen-
ciados quanto a afeicao demonstrada em relagao a marcas; (11) qual a percepcao do uso
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de estrangeirismos na divulgacao de marcas de produtos e servicos no Brasil; (II) qual
a relevancia das marcas nas escolhas dos jovens brasileiro em determinados mercados.
Além disso, é realizada uma avaliagao historica da evolugao do apreco dos jovens por
determinadas marcas antes e apos a crise economica brasileira, iniciadas em meados de
2014. A proposta aqui apresentada visa a obtencao de dados que possam ser trabalha-
dos quantitativamente e qualitativamente, a fim de gerar insumos para novas pesquisas
sobre o tema e a colaboragao com planejamentos futuros que envolvam a percepcao e
reacao dos consumidores jovens a eventuais alteragoes referentes a marcas que hoje
atraem a atencao desse segmento de mercado..

Observatorio da Marca Rio

Descricao: Com base no referencial tedrico desenvolvido por Patricia Reis (2016), a pes-
quisa pretende contribuir para o desenvolvimento de indicadores de um composto para a
criagao e a gestao da marca da cidade do Rio de Janeiro. Serao consideradas, na constru-
cao dos indicadores, as evidéncias fisicas e simbolicas das identidades da marca, a ima-
gem construida a partir da comunicagao da marca e sobre ela e a reputacao da mesma..

LCC - Laboratorio de Cidades Criativas

Descricao: Considerando a baixa producao académica em tendéncias em ci-
dades criativas, o potencial das cidades criativas em gerar inovagoes so-
ciais, e a relevancia de usar o Rio de Janeiro como case study de cidade
criativa modelo, o LCC se propoem a ser um referencial de pesquisa sobre
cidades criativas para academia e mercado em tendéncias de cidades cria-
tivas. Endereco para acessar este espelho: dgp.cnpq.br/dgp/espelhogru-
po/5541310687368186.

Grupo de Pesquisa Cidades Criativas

Descricao: O Grupo de Pesquisa Cidades Criativas tem como objetivo oferecer a comu-
nidade académica, aos gestores publicos, a sociedade civil organizada e as empresas
analises e pesquisas com foco nas politicas publicas voltadas para o desenvolvimento
humano em cidades criativas, estratégias de promoc¢ao, comunicacao e adensamento das
relagcoes que se estabelecem entre os variados publicos dessas cidades e mecanismos
de inovagao e sustentabilidade em espacos criativos no contexto urbano. Endereco: dgp.
cnpg.br/dgp/espelhogrupo/5541310687368186..

Grupo Consumo e Sociabilidades

Descricao: O consumo tem se revelado como um aspecto dos mais relevantes na socie-
dade contemporanea, seja pelo reconhecimento do surgimento de novas e renovadas
formas de sociabilidade que reconfiguram habitos, praticas, narrativas e sentidos de con-
sumo, seja em funcao do advento de novos e variados espagos, mercadorias e compor-
tamentos de consumo que impactam nas relagoes sociais contemporaneas. O grupo se
propoe, em linhas gerais, a pesquisar o lugar do consumo na construcao de sociabilida-
des contemporaneas, refletindo sobre as teorias acerca das sociedades e das culturas a
fim de compreender o fenomeno do consumo em seus sentidos, suas percepgoes, suas
praticas, seus rituais, suas transformacoes e seus impactos na vida social. As pesquisas
desenvolvidas no ambito do grupo possuem diversidade quanto as matrizes teoricas e
contemplam abordagens e metodologias qualitativas e quantitativas. Linhas de Pesquisa:
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A atuacao académica deste grupo esta estruturada em duas linhas de pesquisas, cujos
projetos a elas vinculados, somados as discussdes mais gerais de carater conceitual e
metodologico, buscam aprofundar e gerar novos conhecimentos no campo do consumo.
1- Espagos de consumo Esta linha de pesquisa tem como objetivo a analise de diferentes
espagos de consumo, entendendo-os como elementos privilegiados para a compreensao
das dinamicas urbanas no que tange ao consumo (tanto no que se refere as trocas como
ao0s usos), ao trabalho, ao lazer e a sociabilidade; enfim, as relacoes sociais presentes no
universo urbano contemporaneo. Pesquisas acerca dos espacos de consumo envolvem
aspectos relativos as praticas de consumo e as formas de comercializagao existentes, a
interagcao entre comerciantes e consumidores, as disputas e aos conflitos existentes, aos
arranjos de e com o comércio informal (cada vez mais presente nas cidades brasileiras),
aos padroes estéticos e as configuragdes espaciais das lojas, as trocas simbolico-merca-
doldgicas e as diferentes modalidades de compra e venda. E também de interesse desta
linha de pesquisa analisar os significados, os discursos e as praticas de consumo para
segmentos da populagao de diferentes niveis econdmicos, faixas etarias, localizagoes ge-
ograficas, padroes estéticos, padroes alimentares ou outros elementos que possibilitem
um recorte analitico dentro da sociedade. 2- Dinamicas de Compra e Consumo Esta linha
tem como objetivo o desenvolvimento de pesquisas que abordem a analise das etapas
e dos significados dos processos de compra, de usos e consumo e de descarte. Entre as
questoes estudadas estao aquelas relativas as relacoes estabelecidas entre pessoas e
objetos ? relacoes de vinculos, afetividades e rejei¢oes, tais como compulsao e impulsi-
vidade, o colecionismo, a postergacao e o anticonsumo. Pesquisas acerca das dinamicas
de compra e consumo buscam explorar o planejamento de compra, passando pelos usos
e chegando ao descarte. Visando compreender estas dinamicas podem ser estudados os
significados da posse de bens e a implicagao dessas posses para a formagao da identida-
de dos compradores. Aspectos importantes ao entendimento destes significados passam
pelos estudos de pré e pds-consumo, que abrangem teorias multidisciplinares essenciais
aos estudos de consumo. Endereco para acessar este espelho: dgp.cnpg.br/dgp/espelho-
grupo/6798210352656323.

Grupo de Estudos do Consumo

Descricao: Alguns indicios parecem apontar para um possivel processo de ambientali-
zacao e politizacao do consumo no Brasil, a exemplo do que vem ocorrendo em outros
paises. Acoes de consumo politico, tais como boicotes e buycotts, tém sido analisadas
como uma possivel ampliagao do repertorio de participagao e agao politica. No entanto,
pouco se sabe sobre o uso dessas agoes por jovens brasileiros. As pesquisas e surveys
que se dedicam a compreender e a mensurar o envolvimento e a participacao politica ra-
ramente incluem agoes de consumo politico e esses dados acabam invisibilizados. A su-
posicao de que o consumo politico esta se tornando parte do repertorio de participagao
politica requer demonstracao sistematica, através de dados empiricos, que demonstrem
que as praticas de consumo de um individuo podem ser realmente motivadas por ques-
toes politicas ou éticas e que sao uma forma consistente de comportamento, podendo
ser mensurada e estudada. Com essa intengao, estamos desenvolvendo uma pesquisa
quantitativa com o objetivo de analisar percepcoes, interesses, confianca institucional e
praticas politicas de jovens brasileiros entre 17 e 25 anos. Nossa pesquisa piloto entre-
vistou 457 jovens das trés classes economicas mais alta do pais ABC com uma amostra
de 82% da populacao da cidade do Rio de Janeiro e 85% da populagao da cidade de Sao
Paulo. Para fins de analise comparativa, esta pesquisa segue uma pesquisa internacional
intitulada Political Consumption Politics in a New Era and Arena , desenvolvida em trés
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paises (Suécia, Canada e Bélgica), com 1015 estudantes de Ciéncias Sociais, coordenada
pela Dra. Michele Micheletti (Karlstad University Suécia). Finalizada esta etapa, desen-

volveremos uma pesquisa qualitativa do tipo Grupo Focal e Etnografia. Endereco para
acessar este espelho:

Grupo de Estudos de Inovacao e Sustentabilidade na Mobilidade Urbana

Descricao: Este eixo de pesquisa visa estudar alternativas de inovagao e sustentabilidade
nas multinacionais brasileiras e subsidiarias de multinacionais no Brasil e América Lati-
na. Os resultados esperados sao a consolidagao das teorias e o desenvolvimento de no-
vos modelos de prospeccao, formulacao de estratégias e solugoes técnicas que possam
ser aplicados tanto na indUstria como nas politicas publicas. Endereco para acessar este
espelho: dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/0882123625014545.
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Financiamentos

RECEBIDOS

Professor | Projeto | Cristina Helena Pinto de Mello | Programa de P6s-Graduagao em Comunicacao
Evento | Outros: e Praticas de Consumo - PPGCOM / Mestrado / Prosup - 12 meses

Agéncia / Empresa

. Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES
financiadora

Valor RS: 54.000,00 (bolsa de manutencao) + 57.600,00 (taxas escolares)

Professor | Projeto | Cristina Helena Pinto de Mello / Programa de Mestrado e Doutorado em Ges-
Evento | Outros: tao Internacional - PPGA / Mestrado / Prosup - 12 meses

Agéncia / Empresa

) Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES
financiadora

Valor RS: 54.000,00 (bolsa de manutengao) + 9.600,00 (taxas escolares)

Professor | Projeto | Cristina Helena Pinto de Mello / Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao
Evento | Outros: e Praticas de Consumo — PPGCOM / Doutorado / Prosup Capes - 12 meses

Agéncia / Empresa

) Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES
financiadora

Valor RS: 184.800,00 (bolsa de manutengao)+ 38.400,00 (taxas escolares)

Professor | Projeto | Cristina Helena Pinto de Mello | Programa de Mestrado e Doutorado em Ges-
Evento | Outros:; tao Internacional - PPGA / Doutorado / Prosup - 12 meses

Agéncia / Empresa

) Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES
financiadora

Valor R$: 38.400,00 (bolsa de manutengdo) +76.800,00 (taxas escolares)
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Cristina Helena Pinto de Mello / Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagao
Stricto Sensu / Mestrado / Prosup Capes — 12 meses

Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES

61.500,00 (taxas escolares)

Felipe Mendes Borini | Projeto: A transformacao de capacidades locais em
capacidades globais | - | Bolsa de produtividade em pesquisa 1D — 48 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

105.600 (Bolsa e Taxa de Bancada)

Rosamaria Luiza de Melo Rocha | Projeto: Artivismo musical de género em Sao
Paulo: comunicagao, consumo, politicas de audiovisibilidade | - | Bolsa de
produtividade em pesquisa 2 - 36 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

39.600,00 (Bolsa)

Mario Henrique Ogasavara | Projeto: Estratégias de localizagao de subsidiarias
estrangeiras em nivel subnacional| - | Bolsa de produtividade em pesquisa
2 - 36 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

39.600,00 (Bolsa)

Cristina Helena Pinto de Mello / Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagao
Stricto Sensu / Pibic - 9 meses (bolsas suspensas no periodo de agosto a
outubro de 2019 devido a falta de recurso no orgamento do CNPq)

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

25.200,00

Cristina Helena Pinto de Mello / Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagao
Stricto Sensu / PDSE Universitetet | Agder (Noruega) - 12 meses

Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES

84.670,29
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Cristina Helena Pinto de Mello / Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagao
Stricto Sensu / PDSE University of London — University College London (Reino
Unido) - 11 meses

Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES

116.899,61

Mario Henrique Ogasavara / Congresso Internacional de Administragao da
ESPM / Programa de apoio a eventos no pais - 6 meses

Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES

39.000,00

Felipe Mendes Borini / Congresso Internacional de Administragao da ESPM / Pro-
mocao de Eventos Cientificos, Tecnologicos e/ou de Inovagao (ARC) - 12 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

20.000,00

Mario Henrique Ogasavara / 16th International Conference of the Society for
Global Business & Economic Development (SGBED) / Organizagao de Reuniao
Cientifica ou Tecnologica - 2 meses

Fundacao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo - FAPESP
15.033,00

Adriane Figueirola Buarque de Holanda / Impacto da inteligéncia artificial no
desenvolvimento de campanhas politicas: analise das campanhas para as pre-
feituras do Rio de Janeiro e de Sao Paulo em 2020 / Edital Universal - 36 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

8.000,00

Diego Bonaldo Coelho / Risco e negocios internacionais: a percepgao de risco e as
decisoes de expansao das multinacionais brasileiras/ Edital Universal — 36 meses

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPq

6.000,00

TOTAL RECEBIDO (Instituicao e/ou pesquisador e discentes) R$ 1.278.302,90



Professor | Projeto | Denise Cogo | Projeto: Comunicagao, consumo e cidadania das migragoes trans-
Evento | Outros: nacionais - Ativismos e usos da internet por haitianos e haitianas no Brasil.

Agéncia [ Empresa  Financiadora Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico -
financiadora CNPq.

Valor RS: 28.200,00 (Bolsa)

Denise Cogo | Projeto: Brasileiros na Espanha: usos de midias digitais e narrativas sobre

Professor | Projeto S o8 AUSE T @ Bk ; N b
| ) I migracao e identidades (trans) nacionais em contextos de crise econdémico-politica. Finan-

Evento | Outros: ciada com Bolsa de Pesquisa no Exterior — FAPESP. Outubro de 2018 a fevereiro de 2019.
Agéncia | Empresa  aprcp

financiadora

Valor R$: 48,840,00 (Bolsa)
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BOLSAS INSTITUCIONAIS (ISEN(;AO DE MENSALIDADE)

Foram concedidos bolsas e financiamentos no periodo de 2018, 92 bolsas de estudo (isencao de
mensalidade) em valor equivalente a:

«  PPGCOM - Valor RS 1160.088,00
«  PPGA - Valor RS 815.677,00

«  MPCC - Valor RS 202.097,00

«  MPPJM - Valor RS 109126,00

«  MPGEC - Valor RS 572.705,00

TOTAL CONCEDIDO EQUIVALENTE: R$ 2.859.693,00

Obs.: Nao representa desembolso efetivo, mas rentncia de receita.

PROFESSORES E FUNCIONARIOS DA ESPM ATENDIDOS PELOS
PROGRAMAS DE MESTRADO E DOUTORADO

2019 Professor Funcionario Total

PPGA 2 0 2

PPGCOM 2 1 3

MPCC 1 3 4

MPPJM 0 0 0

MPGEC 0 0 0

TOTAL 5 4 9

BOLSAS E FINANCIAMENTOS
Bolsa e Instituicao Instituicao
Financiamentos e / ou professor Discente e / ou professor
2010 RS 123.000,00 = RS 513.337,46
201 RS 298.838,40 RS 92.760,00 RS 371.400,00
2012 RS 1.191.639,13 RS 196.204,80 RS 41.300,00
2013 RS 437.312,96 RS 434.939,90 RS 116.600,00
2014 RS 298.446,74 RS 579.900,00 RS 188.540,00
2015 RS 687.655,13 RS 896.679,60 RS 269.020,00
2016 RS 645.240,40 RS 885.600,00 RS 262.598,00
2017 RS 310.511,42 RS 820.218,56 RS 82.950,00
2018 RS 1.122.611,60 RS 102.887,48
2019 R$ 1.278.302,90
TOTAL RS 6.393,558,68 RS 4.009.180,34 RS 1.845.745,46

As bolsas concedidas para nossos pesquisadores por meio do Escritorio de Projetos e apoio a
Pesquisa permitiram ampliar sua atuacao e desonerar desembolsos da escola.
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Publicacoes

de professores da

ESPM de outras areas

PUBLICA(;C)ES PEER-REVIEWED
EM 2019

UEHARA, A. R.. Abenomics: hora das reformas estruturais. Discussion Paper ESPM: Fala Profes-
sor, v. 1, p. 91-92, 2019.

UEHARA, A. R.. Importancia e desempenho dos BRICS: passado e futuro. Discussion Paper
ESPM: Fala Professor, v. 1, p. 92-94, 2019.

BONASSA, ANTONIO C.; CUNHA, CLAUDIO B. ; ISLER, CASSIANO A. . An exact formulation for
the multi-period auto-carrier loading and transportation problem in Brazil. COMPUTERS &
INDUSTRIAL ENGINEERING, v. 129, p. 144-155, 2019.

PRADO DE ARAUJO, CAROLINA CRISTINA PINTO ; AVRICHIR, ILAN ; ARAUJO, BRUNO HENRIQUE DE
. Capacidades Tecnologicas e Desempenho Exportador: O Caso dos Clubes de Futebol Brasi-
leiros. REVISTA IBEROAMERICANA DE ESTRATEGIA, v. 18, p. 225-237, 2019.

CORREA JUNIOR, C. B.; TREVISAN, L. N.; PINTO, C. H. M. . IMPACTOS DO PROGRAMA BOLSA FA-
MILIA NO MERCADO DE TRABALHO DOS MUNICIPIOS BRASILEIROS. Revista de Administracao
Piblica (Impresso), v. 53, p. 838-858, 2019.

OLIVEIRA, C. L. C.. A Transformacao Digital. Discussion Paper ESPM, v. 7, p. 45-53, 2019.

SUTER, MARIANA BASSI; BORINI, FELIPE MENDES ; COELHO, DIEGO BONALDO ; DE OLIVEIRA JU-
NIOR, MOACIR MIRANDA ; MACHADO, MARCOS CESAR CONTI . Leveraging the Country-of-Origin
Image by managing it at different levels. Place Branding and Public Diplomacy, v. 1, p. 1-14,
2019.

KUAZAQUI, E; LISBOA, T. C. . Marketing: The Evolution of Digital Marketing. JOURNAL OF BUSI-
NESS RESEARCH , v. 7, p. 89-96, 2019.

SPINELLI, Egle Muller; NETTO, R. S. . Inovacao no jogo da ESPN Brasil: como a midia esportiva
se adapta aos novos tempos digitais. Revista Alterjor, v. 19, p. 158-176, 2019.

SPINELLI, Egle MU[ler; SANTOS, J. A. . Saberes necessarios da educacao midiatica na era da
desinformacao. MIDIA E COTIDIANO, v. 13, p. 45, 2019.

SPINELLI, Egle Miiller; BENVENIDO, M. C. . Inovacao e estratégias digitais: estudo comparativo do
caso The New York Times com a revista Exame. ANIMUS (SANTA MARIA. ONLINE), v. 18, p. 91-110, 2019.

116 + Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo Stricto Sensu



CASADEI, E. B.. ‘Imaginarios da masculinidade bem-sucedida e as narrativas de consumo na
curadoria jornalistica: 0 medo da despossessao financeira e o elogio a poténcia em VIP, GQ e
LOfficiel Hommes'. InTexto, v. 1, p. 99-120, 2019.

CASADEI, E. B.. ‘A legitimacao da autoridade pelo discurso imagético: heterocronias e anacro-
nias nas estratégias de composicao de capas na revista Veja" REVISTA LATINOAMERICANA DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION, v. 16, p. 46-58, 2019.

CASADEI, E. B,; MAKITA, MALL. . ‘O pessoal € politico na Revista AzMina: legitimacao pelo tes-
temunho e demandas por reconhecimento nos textos sobre maternidade’. REVISTA CONTRA-
CAMPO, v. 38, p. 150-163, 2019.

CASADEI, E. B.; CARAMELLI, L. . ‘Moda, Politica e Marketing: os posicionamentos feministas de
Coco Chanel e a construcao da imagem de marca’. International Journal of Business Marke-
ting (I/BMkt), v. 4, p. 10-18, 2019.

CASADEI, E. B.. ‘A interacao nos videogames e a mediacao de valores da masculinidade: anali-
se pragmatica da conversacao em videos de gameplayde casal. Tematica - Revista eletronica
de publicacao mensal, v. 15, p. 289-303, 2019.

CARVALHO, E; MOURA, A. L. A. F. . Youtubers Mirins: Relagoes Publicas, Publicidade Infantil e
Responsabilidade Social. COMMUNICARE (SAO PAULO), v. 19, p. 44-55, 2019.

CAPOANO, E. ; RODRIGUES, F.. Prossumidores dentro dos meios de comunicagao: percep-
coes sobre o presente e o futuro do jornalismo. REVISTA LATINOAMERICANA COMUNICACION
CHASQUI, v. 139, p. 365-388, 2019.

ROQRIGUES, F; VIEIRA, L. J. . MODELO CONCEITUAI: PARA ANALINSE DE PROCESSOS DE AQUI-
SICAO DE EMPRESAS JORNALISTICAS. COMUNICACAO & INOVACAO (ONLINE), v. 20, p. 88-107,
2019.

VASCONCELLOS, L. H. R.; FERREIRA, F. C. M. ; SANTOS, M. S. . A Relacao das Praticas do Lean
Manufacturing e o Desempenho Operacional: Um Estudo no Setor de Autopecas. Revista
Gestao e Tecnologia, v. 19, p. 1737, 2019.

ALTHEMAN, Francine; MARQUES, A. C. S. . Corpos e redes: imagens e cenas dissensuais nos
repertorios de acdo do movimento secundarista. REVISTA FAMECOS (ONLINE), v. 26, p. 1-23,
2019.

ARANAS, CLODUALDO ; RODRIGUES, SAMUEL ; SICILIANO, FULVIO ; JONAS, JOHN . In-situ X-ray
diffraction evidence of dynamic transformation of austenite to ferrite during hot compres-
sion test in the single austenite phase field. SCRIPTA MATERIALIA , v. 177, p. 86-90, 2020.

RODRIGUES, SAMUEL ; SICILIANO, FULVIO ; ARANAS, CLODUALDO ; SILVA, EDEN ; REIS, GEDEON
. JAHAZI, MOHAMMAD ; JONAS, JOHN . Dynamic Phase Transformation Behavior of a Nb-mi-
croalloyed Steel during Roughing Passes at Temperatures above the Ae3. Metals , v. 9, p.
334, 2019.

PALHANO, HENRY B. ; ARANAS, CLODUALDO ; RODRIGUES, SAMUEL F. ; SILVA, EDEN S. ; REIS,
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GEDEON S.; MIRANDA, EDSON JANSEN P.; SICILIANO, FULVIO ; JONAS, JOHN J. . Strain-Induced
Ferrite Formation During Steckel Mill Simulations with Varying Roughing Pass Schedules.
Metals , v. 9, p. 814, 2019.

RODRIGUES, SAMUEL F. ; CARNEIRO, THIAGO B. ; ARANAS, CLODUALDO ; SILVA, EDEN S. ; SICI-
LIANO, FULVIO ; REIS, GEDEON S. ; JONAS, JOHN J. . Induced ferrite formation above the Ae3
during plate rolling simulation of a X70 steel. MRS Advances, v. 1, p. 1-9, 2019.

DE AQUINO, FELIPE ANDERSON S.; SILVA, EDEN S.; RODRIGUES, SAMUEL F. ; ARANAS, CLODU-
ALDO ; SICILIANO, FULVIO ; COUTINHO, SAMIR S.; REIS, GEDEON S.. Thermomechanical Beha-
vior of Biocompatible Austenitic Stainless Steels during Simulated Torsion Tests. JOURNAL
OF MATERIALS ENGINEERING AND PERFORMANCE , v. 1, p. 1, 2019.

JORDAO, G.. A Apropriacao De Espacos Publicos Por Meio Das Praticas De Comunicacao E
Consumo Das Artes - As Experiéncias Subjetivas Das Festas Populares. Anais do ... Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao, v. 1, p. 1-15, 2019.

KIM, Han Na. As forcas motrizes do acelerado desenvolvimento da Coreia do Sul. REVISTA DA
ESPM, v. 25, p. 90-93, 2019.

PETRY, J. F.; BORGES, G. R. ; AURELIANO-SILVA . HEDONIC EFFECTS ON COFFEE CONSUMPTION IN
BRAZIL. REMARK. REVISTA BRASILEIRA DE MARKETING, v. 18, p. 80-109, 2019.

TREVISAN, L. N.. Na tecnologia, o Zeitgeist de Davos apontou ‘duas velocidades’ Qual sera a
nossa?. REVISTA DA ESPM, v. 25, p. 18-23, 2019.

CORREA JUNIOR, C. B.; TREVISAN, L. N.; MELLO, C. H. P.. Impactos do Programa Bolsa Familia
no mercado de trabalho dos municipios brasileiros. Revista de Administracdao Piblica (Im-
presso), v. 53, p. 838-858, 2019.

TINOCO, Agata ; Lupinacci, Ana Licia ; ROBERTO, M. M. . Experiéncia e resultados de um pro-
grama de estagio em design. ACTAS DE DISENQ, v. 28, p. 155-161, 2019.

BAIRD, MARCELLO FRAGANO. Da Hegemonia Sanitarista ao Predominio Liberal: Investigando
os Fatores que Impediram uma Inflexao Liberal na Agéncia Nacional de Saude Suplementar
(ANS) (2004-2014). DADOS-REVISTA DE CIENCIAS SOCIAIS , v. 62, p. 1-43, 2019.

SANTOS, M. L. ; MANCUSO, W. P.; BAIRD, MARCELLO FRAGANO ; RESENDE, C. . Lobbying na
Camara dos Deputados: evolucao, estratégias e influéncia. Boletim de Analise Politico-Ins-
titucional, v. 1, p. 5, 2019.

FLORENCIO, L.; ROCHA, T. V. ; FONSECA, M. R.. CORPORATE COMMUNICATION ACTIONS IN RES-
PONSE TO CRISES: EMPIRICAL EVIDENCE IN FOOD FRAUD IN BRAZIL. International Journal on
Food System Dynamics, v. 10, p. 458 - 472-472, 2019.

DA SILVA, M. M. A.. REPRESENTA(;OES DO CONSUMO MIDIATICO. Entropia, v. 3, p. 79-95, 2019.
NAKAGAWA, M. H.; MORENO, A. M. ; SIMOES, A. F.; DOMINGUES, M. S.; SIMOES, G. ). . Carbon
Capture and Storage (CCS) in the Context of Petrobras, the Main Brazilian Oil Company. MO-
DERN ENVIRONMENTAL SCIENCE AND ENGINEERING, v. 05, p. 351-361, 2019.
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ARRUDA, O. D. R.. Uma proposta para automatizacao do processo de preservacao de evi-
déncias volateis em sistemas in vivo com énfase em hosts Linux. FaSCi-Tech, v. 1, p. 1, 2019.
AMORIM, P; CAVALCANTI, V. P.. O desenho industrial no Brasil e na Argentina (1950?1969): a
perspectiva das revistas Habitat e Mirante das Artes,&tc, nueva vision e Summa. ESTUDOS
EM DESIGN (ONLINE), v. 27, p. 161-172, 2019.

Santi, Pedro de. As escolhas da mente. Discussion Paper ESPM, v. 1, p. 8, 2019.

Manzini, R.B.; SERIO, L. C. . Cluster identification: a joint application of industry concentra-
tion analysis and exploratory spatial data analysis (ESDA). Competitiveness Review, v. 29, p.
000, 2019.

CARRARO, RENATA; KUNSCH, DIMAS . Narrativa jornalistica e conhecimento. TRIADE: COMU-
NICACAO, CULTURA E MIDIA, v. 7, p. 63-82, 2019.

LOBO, R. S.. Analises acerca do tratamento da derivada no livro didatico do ensino superior.
Educacao Matematica Debate, v. 2, p. 242-253, 2019.

ROCHA, Rose de Melo.,; Caminha, M. . Estéticas bastardas de subjetividades celebrizadas:
sensualizacdo, deboche e resisténcias no pop-funk de Lia Clark. REVISTA FAMECOS (ONLI-
NE), v. 26, p. 30349, 2019.

ROCHA, Rose de Melo.; REZENDE, A. S. B. . Diva da Sarjeta: ideologia enviadescida e blasfe-
mea pop-profana nas politicas de audiovisibilidade da travesti paulistana Linn da Quebra-
da. CONTRACAMPO (UFF), v. 38, p. 22-34, 2019.

ROCHA, ROSE DE MELO. Criticas do audiovisivel. RUMORES (USP), v. 13, p. 50-65, 2019.
MORAES, S. G.; STREHLAU, VIVIAN IARA . Country image is still relevant in the era of micro
multinationals (Entrevista com George Balabanis). International Journal of Business Marke-
ting, v. 4, p. 5-10, 2019.

lwata Neto, T,; VASCONCELLOS, L. R.; PGNANELLI, A. . Indo alem da percepcao dos estudantes
um relato sobre um modelo de avaliacao de desempenho de um MBA vivenciado em uma
Escola de Negocios. International Journal of Business Marketing, v. 4, p. 46-61, 2019.

MASTRO A, V. M.; RUDENKO, S. . On overseas marketing strategy for a national brand (
). Journal of Zhejiang Wanli University / Zhejiang Wanli Xueyuan Xuebao,
V. 32, p. 1-9, 2019.

MASTROCOLA, V. M.; MELLO, F. C. . Identidade, nostalgia e memoria afetiva no consumo de
videogames retro. Interin (UTP), v. 24, p. 154-172, 2019.

PIMENTA, CRISTIE DIEGO ; SILVA, MESSIAS BORGES ; CAMPOS, ROSE LIMA DE MORAIS ; JUNIOR,
WALFREDO RIBEIRO DE CAMPOS . Application of the Taguchi Method in the Investigation of
Influential Heat Treatment Factors in Steel Wires. International Journal of Innovative Rese-
arch and Development, v. 8, p. 101, 2019.

BORBA SALVADOR, ALEXANDRE; IKEDA, AA.. O uso de metodologias ativas de aprendizagem
em MBA de marketing. CADERNOS EBAPE.BR (FGV), v. 17, p. 129-143, 2019.
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PRADO DE ARAUJO, CAROLINA CRISTINA PINTO ; AVRICHIR, ILAN ; ARAUJO, BRUNO HENRIQUE
DE . Capacidades Tecnologicas e Desempenho Eg(portador: O Caso dos Clubes de Futebol
Brasileiros. REVISTA IBEROAMERICANA DE ESTRATEGIA, v. 18, p. 225-237, 2019.

TERRA, CAROLINA FRAZON. Relagoes publicas digitais como alternativa aos algoritmos das
plataformas de midias sociais. REVISTA BRASILEIRA DE COMUNICACAO ORGANIZACIONAL E
RELACOES PUBLICAS, v. 16, p. 27-42, 2019.

OLIVEIRA, C. L. C.. A Transformacao Digital. Discussion Paper ESPM, v. 7, p. 45-53, 2019.

GARBACCIO, G. L; HALLEY, P . Environmental Civil Liability of Financing Agents in the Brazi-
lian Law. Revista Direito Publico, v. 15, p. 09-20, 2019.

GARBACCIO, G. L.; SILVEIRA, P. C.. Protest at Sea: The Arctic Sunrise case and the clarification
of coastal States Rights. SEQUENCIA, v. 40, p. 32-46, 2019.

ANTUNES, PAULO DE BESSA ; GARBACCIO, GRACE LADEJRA : SIQUEIRA, LYSSANDRO NORTON .
Licenciamento ambiental: necessidade de simplificaA§A£o. JUSTICA DO DIREITO (UPF), v. 32,
p. 562-582, 2019.

GARBACCIO, G. L;; LAGES, D. B. . O COMPLIANCE SOB A EGIDE DA LEI ANTICORRUPQAO EA
NORMATIVA 1SO 19600:2014 ? COMPLIANCE MANAGEMENT SYSTEM. Revista Internacional de
Direito Ambiental, v. VIII, p. 87-118, 2019.

GARBACCIO, GRACE LADEIRA; J B Gouveia ; Carla, MLB . TRANSNATIONAL CRIME AND MONEY
LAUNDERING: THE RELEVANCE OF INTERNATIONAL COOPERATION TREATIES. REVISTA DA FA-
CULDADE MINEIRA DE DIREITO, v. 22, p. 01-22, 2019.

WEISS, M. C.. Posicionamento da indUstria de TIC para a construcao das cidades inteligentes
no Brasil: resultados de um levantamento com sete gigantes do setor. REVISTA TECNOLOGIA
E SOCIEDADE (ONLINE), v. 15, p. 165-189, 2019.

WEISS, M. C.. Cidades Inteligentes: uma visao sobre a agenda de pesquisas em tecnologia
da informacao.. REVISTA BRASILEIRA DE GESTAO E INOVACAO, v. 6, p. 163-187, 2019.

WEISS, M. C.. Sociedade sensoriada: a sociedade da transformacao digital. ESTUDOS AVAN-
CADOS (ONLINE), v. 33, p. 203-214, 2019.

RAMALHO, T. S. ; WEISS, M. C.; MELO, V. A. Z. C.; KOFUJI, S. T. . Internet da Coisas a servico da
Defesa: proposicao de um sistema de rastreamento de armamentos. Revista de Adminis-
tracao, Sociedade e Inovacao, v. 6, p. 1-17, 2019.

AGUIAR, H. S.; WEISS, M. C.; LUPPE, M. R.; CONSONI, F. L.. O VEICULO ELETRICO: estudo da
percepcao dos brasileiros. REVISTA CIENTIFICA E-LOCUCAO, v. 1, p. 27-51, 2019.

WEISS, M. C.. CIDADES INTELIGENTES: proposicao de um modelo avaliativo de prontidao de
tecnologias da informagao e comunicagao aplicaveis a gestao urbana. REVISTA BRASILEIRA
DE GESTAO E DESENVOLVIMENTO REGIONAL, v. 15, p. 243-265, 2019.
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BALISTIERO, RICARDO; ISAAC, VICTOR RAGAZZI ; CIPOLLA, LUIS EDUARDO MATURANO . A Eco-
nomia Brasileira Como Plataforma Emissora de Investimentos Diretos Externos: Um Estudo
de 1995 a 2015. RACEF REVISTA DE ADMINISTRAQAO, CONTABILIDADE E ECONOMIA DA FUNDA-
CE, v. 10, p. 1-19, 2019.

CALIARI, T,; DAMIANI, J. H. S. . O Cluster Aeronautico brasileiro: As Contribuicoes para o Sis-
tema de Inovacao de Sao José dos Campos, Potencialidades e Desafios. POLITIKA, v. 6, p.
82-97, 2019.

RAPINI, M. S.; CHIARINI, T. ; BITENCOURT, P. F. ; CALIARI, T. . The intensity of private funding
and the results of university=firm interactions: the case of Brazil. Innovation & Management
Review, v. ., p. 1-25, 2019.

PARENTE, T. C;; FEDERO, R. . Qualitative comparative analysis: justifying a neo-configuratio-
nal approach in management research. RAUSP Management Journal, v. 54, p. 399-412, 2019.
AURORA (PUCSP. ONLINE), v. 11, p. 5-57, 2018.

LIVROS PUBLICADOS POR PROFESSORES DA ESPM DE OUTRAS

AREAS EM 2019
PEREZ, Clotilde (Org.) ; CASTRO, Maria Lilia Dias de. (Org) POMPEU, Bruno (Org.) ; SANTOS,
Goiamérico. (Org.). icita
GP de Publicidade na Intercom. 1. ed. Sao Paulo: Intercom, 2019. v. 1. 518p .

PEREZ, Clotilde (Org.) ; TRINDADE, Eneus (Org.) ; POMPEU, Bruno (Org.) ; REZENDE, Priscila.
(Org.) ; SATO, Silvio (Org.) . Anais do IX Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicida-
de e Propaganda: ciéncia & atitude. 1. ed. Sao Paulo: ECA-USP, 2019. v. 1. 1530p .

BOTO, Carlota ; GASPARIN, J. L. ; THEODORO, Ana Carolina ; BONTEMPI JR., B. ; MORAES, C. S.
V. ; TRINDADE, Christiane Coutheux ; SILVA, D. R. ; MARANGON, A. C. R. . Classicos do pen-
samento pedagogico : olhares entrecruzados. 1. ed. Uberlandia: EDUFU, 2019. v. 1. 344p .

PEREIRA, D. C; JULIANO, P. G. R. . Uniao Europeia: visoes brasileiras. 1. ed. Curitiba: Appris,
2019. v. 1. 255p .
CUKIER, H. O.. Inteligéncia do Carisma. 1. ed. Sao Paulo: Editora Planeta, 2019. v. 1. 256p.

CARRASCOZA, J. L. A.. Noél en barque et la rhétorique de la consomm. PASSAGES DE PARIS
(APEB-FR), v. 15, p. 94-107, 2019.

VELOSO, E. F. R.; TREVISAN, L. N. ; SILVA, R. C. . Inovacao e Comprometimento na Administra-
cao de Empresas e Pessoas. 1. ed. Barueri, SP: Estacao das Letras e Cores, 2019. v. 1. 234p .

MARKO, L; MARKO, L. K. . Teatro de Sami Feder: Espaco Poético de resisténcia nos tempos do
Holocausto (1933-1950). 1. ed. Sao Paulo: Humanitas, 2019. v. 1. 438p .

GURNEY, L. C. S. R. F. B.; LUCA, M. . Mindfulness em Familia - Como desenvolver a Presenca
Plena e Ensinar a Seus Filhos Valores que Podem Transformar o Mundo. 1. ed. Sao Paulo:
Editora Fontanar, 2019.
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Sobre a

ESPM

A ESPM e uma instituicao cultural sem fins lucrativos, que atua nas areas de Educacao em
todos os niveis e Pesquisa, especializada em Comunicacao, Marketing e Gestao, oferecendo
programas de formacao e aperfeicoamento profissional de qualidade, para beneficio da
sociedade. Nossos alunos sao — ou se tornam - lideres no mercado de trabalho.

A ESPM nasceu em 1951, por meio de um projeto de Rodolfo Lima Martensen, atendendo a
um convite de Pietro Maria Bardi, entdo diretor do Museu de Arte de Sao Paulo (Masp) - e
apoiado por Assis Chateaubriand, presidente dos Diarios Associados, na época 0 maior
grupo de midia do Brasil. Com o nome de Escola de Propaganda do Masp, ocupou, inicial-
mente, uma sala do museu.

Sob a direcao de Martensen e com o slogan “Ensina quem faz’, a escola reunia, naquele
tempo, profissionais do mercado para ministrar seu curso livre; mas manteve até o presen-
te a filosofia de sempre associar a pratica com a teoria, que hoje caracteriza a maioria dos
CuUrsos superiores.

E ja com o nome de Escola de Propaganda de Sao Paulo manteve-se instalada no MASP
até 1955, quando se mudou para instalagoes proprias, no mesmo prédio, e ganhou a de-
nominacao “Superior”. Em 1971, Otto Hugo Scherb assumiu a direcao e propos a mudanca
do nome para Escola Superior de Propaganda e Marketing, mantido até hoje. Com o apoio
de Antonio Delfim Neto — na época ministro da Fazenda e tambéem um expoente da USP
-, 0 curso foi adaptado para o formato de quatro anos dos cursos de comunicagao entao
criados e, logo depois, reconhecido pelo Ministério da Educacao.




